W7

ENCUESTA-

La influencia de las redes sociales y el consumo
en los adolescentes

Ph—  Procrtacon SMAZRRIRRRS niricciono: SRS

Estimado(a) estudiante: Lee atentamente cada afirmacién y marca con una X

Esta encuesta tiene como objetivo conocer la influencia la opcién que mejor represente tu respuesta.

de las redes sociales en el consumo de los adolescentes. Escala de respuesta

Tus respuestas son anénimas y seran utilizadas

unicamente con fines académicos. jGracias por | Nunca Casi nunca ‘ Aveces | Casisiempre | Siempre J
tu participacion! \ licaurmn [ wili = | ——— —
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7 Datos GeNEIAlES -~ ﬁ
i Edad: anos Sexo! [] Femenino [] Masculino Grado
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, \ e — e
- Cuestionario =
° e Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre
( N. Afirmacién ) @ @) @) (s)
1 Utilizo redes sociales todos los dias. ]:] D D ’:] D

Paso varias horas al dia utilizando

2 redes sociales. D D D D D

3 h:sm ::u:-:;i::e?:?;.e_o en redes sociales D D D \:] D
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satisfecho(a) con mi compra.

Tabla de variables y dimensiones

J

=
Pregunta Variable Dimension
1 | Frecuencia de uso
2 Tiempo de uso i&
e 3 Influencia _de las Exposicién a publicidad
redes sociales
4 Influencia de creadores de contenido
5 Influencia en la decisién de compra *
6 Compra impulsiva
7 Tendencias de consumo
Consumo en = = 5
8 los jévenes espuesta a promociones S
9 Consumo responsable

-
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Satisfaccion posterior a la compra

“La encuesta fue elaborada y aplicada por los estudiantes a una muestra
representativa de nuestra institucion educativa. Los resultados obtenidos
fueron analizados e interpretados, convirtiéndose en una fuente de
informacion relevante para el desarrollo de la investigacion.”




