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TÍTULO: ¡ETIQUETAS QUE CUENTAN HISTORIAS! Descubrimos el valor cultural y comercial de Misk´i Hampi

I. DATOS INFORMATIVOS:

	UGEL
	Quispicanchi 

	Institución Educativa
	César Vallejo Mendoza

	Área curricular
	ARTE Y CULTURA

	N° y título de la Unidad Didáctica
	Unidad: Emprendimientos con educación financiera “Misk´i Hampi”

	Grado	
	4° D

	Fecha 
	07/09/2026
	Duración 
	90 minutos

	Docente	
	Prof. Tomás Quispe Turpo



II. PROPÓSITOS DE APRENDIZAJE:
2.1. Competencias de área, capacidades, criterios y evidencias

	COMPETENCIA
	CAPACIDADES
	Desempeños Precisado de grado

	Aprecia de manera crítica manifestaciones artístico-culturales
	Percibe manifestaciones artístico-culturales.
Contextualiza manifestaciones artístico-culturales.
Reflexiona creativa y críticamente sobre manifestaciones artístico-culturales.
	Analiza etiquetas y referentes gráficos andinos identificando color, tipografía, composición e iconografía; explica sus significados culturales, contrasta propuestas y argumenta cómo comunican identidad y valor al consumidor.

	CRITERIOS
	EVIDENCIA
	INSTRUMENTO

	• Identifica y describe elementos visuales de etiquetas y referentes andinos.
• Explica el contexto y significado de símbolos, colores y motivos locales sin estereotiparlos.
• Compara dos etiquetas y sustenta mejoras considerando legibilidad, identidad y público objetivo.
• Relaciona decisiones visuales con costos, precio percibido y comunicación honesta del producto.
	Ficha comparativa y comentario crítico de dos etiquetas; propuesta argumentada de elementos visuales para Miski Hamp’i.
	Lista de cotejo


2.2. Competencias transversales, capacidades, criterios 
	COMPETENCIA TRANSVERSAL
	CAPACIDADES
	DESEMPEÑOS

	Se desenvuelve en entornos virtuales generados por las TIC
	Gestiona información del entorno virtual.
Crea objetos virtuales en diversos formatos.
	Organiza referentes gráficos digitales y emplea recursos tecnológicos para analizar o diseñar etiquetas.

	Gestiona su aprendizaje de manera autónoma
	Define metas de aprendizaje.
Organiza acciones estratégicas.
Monitorea y ajusta su desempeño.
	Define una meta, distribuye el tiempo y verifica sus avances con los criterios de evaluación.



2.3. Enfoques Transversales

	ENFOQUE
	VALORES
	ACTITUDES OBSERVABLES

	Intercultural / Orientación al bien común
	Respeto a la identidad cultural / Responsabilidad
	Valora los símbolos culturales de Ccatcca; usa materiales responsablemente y evita desperdicios.


III. SECUENCIA DE LA ACTIVIDAD
	MOMENTOS
	PROCESOS PEDAGÓGICOS
	ACTIVIDADES/ESTRATEGIAS METODOLÓGICAS

	INICIO
	Problematización o situación retadora
	Situación retadora (5 min): ¿Cómo lograr que los dulces andinos «Miski Hamp’i» destaquen en la feria de Ccatcca mediante etiquetas atractivas, culturalmente respetuosas y económicamente viables?

	
	Propósito y organización
	Propósito y organización (5 min): analizar críticamente referentes gráficos para sustentar decisiones de diseño. Presentación de evidencias, criterios y equipos.

	
	Motivación relacionada con el propósito de la actividad
	Motivación (5 min): exhibición de envases con etiquetas contrastantes; elección razonada de la que más invita a conocer el producto.

	
	Recojo de saberes previos
	Saberes previos (5 min): ¿qué comunica una etiqueta?, ¿qué símbolos identifican a Ccatcca?, ¿qué sabemos de CorelDRAW y del costo de impresión?

	DESARROLLO
	Gestión y acompañamiento del desarrollo de las competencias
	• PERCEPCIÓN Y ANÁLISIS (15 min): observan dos etiquetas modelo y motivos visuales locales. Describen formas, contraste, jerarquía, tipografía, imagen y composición sin emitir juicios apresurados.
• CONTEXTUALIZACIÓN (15 min): investigan con ficha breve qué representan los motivos andinos elegidos; distinguen símbolos pertinentes de decoraciones sin sustento. Identifican consumidores de la feria de Ccatcca.
• REFLEXIÓN CRÍTICA (25 min): en parejas comparan legibilidad, identidad, atractivo y claridad de información. Discuten cómo un diseño puede añadir valor sin ocultar costos ni inducir a error y fundamentan 3 decisiones para la etiqueta.

	CIERRE
	Evaluación
	Cierre (10 min): socializan hallazgos o prototipos; autoevalúan con la lista de cotejo y responden: ¿qué aprendí?, ¿qué mejoraría?, ¿cómo contribuye el diseño al emprendimiento?



Ccatcca, 07 de setiembre de 2026
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