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SESIÓN DE APRENDIZAJE N° 2
I. DATOS INFORMATIVOS
· Institución Educativa: Cruz Conga
· Área: Comunicación
· Grado y Sección: 3° de Secundaria
· Experiencia de Aprendizaje: Convencemos con nuestras ideas: difundimos nuestro emprendimiento.
· Título de la Sesión: Planificamos y elaboramos un afiche publicitario para difundir nuestra Cooperativa Escolar de Emprendimientos Rurales – Cruz Conga.
· Duración: 90 minutos (2 horas pedagógicas)
· Docente: Ángel Miguel Vásquez Zárate

II. PROPÓSITOS Y EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE
	Competencia / Capacidad
	Desempeños Precisados (3° de Secundaria)
	Evidencia de Aprendizaje
	Criterios de Evaluación

	Escribe diversos tipos de textos en su lengua materna.
· Adecúa el texto a la situación comunicativa.
· Organiza y desarrolla las ideas de forma coherente y cohesionada.
· Utiliza convenciones del lenguaje escrito de forma pertinente.
· Reflexiona y evalúa la forma, el contenido y el contexto del texto escrito.

	· Adecúa el afiche al propósito comunicativo, tipo de texto, formato y contexto (difundir la cooperativa escolar rural), considerando al destinatario (comunidad educativa y local).
· Escribe textos de forma coherente y cohesionada en torno al emprendimiento de Cruz Conga, utilizando un eslogan persuasivo y elementos gráficos.
· Emplea recursos ortográficos y gramaticales (tipografías, colores, eslóganes) para dar claridad y sentido al afiche.
· Revisa el afiche para determinar si se ajusta a la situación comunicativa y si persuade eficazmente.

	Afiche publicitario (físico o digital) sobre la Cooperativa Escolar de Emprendimientos Rurales – Cruz Conga, el cual incluye eslogan, imagen central, mensajes persuasivos y datos de contacto/ubicación.
	· Adecuación: El texto se adapta al propósito de difundir el emprendimiento de la cooperativa y se dirige con claridad a la comunidad.
· Estructura y Coherencia: Presenta de manera ordenada los elementos del afiche (eslogan, imagen, cuerpo textual y datos clave) sin contradicciones.
· Persuasión y Creatividad: Utiliza recursos verbales y visuales atractivos que convencen sobre las ventajas de la cooperativa rural.
· Corrección: Cuida la ortografía, la gramática y el uso adecuado de los signos de puntuación o exclamación.






Enfoques Transversales y Valores
· Enfoque Intercultural: Fomenta el reconocimiento y revalorización de los saberes productivos, culturales y comerciales propios de las comunidades rurales como Cruz Conga.

· Enfoque Ambiental: Promueve el desarrollo sostenible y la gestión responsable de los recursos locales en los emprendimientos escolares.

III. SECUENCIA DIDÁCTICA DE LA SESIÓN
1. INICIO (15 minutos)
· Motivación: El docente inicia la sesión mostrando dos carteles o imágenes en la pizarra/proyector: uno con un texto largo y denso sobre una cooperativa y otro que sea un afiche visualmente atractivo, colorido y con un mensaje directo.

· Saberes Previos: Se plantea a los estudiantes las siguientes interrogantes mediante lluvia de ideas:


· ¿Cuál de los dos textos te motivaría a leer o a conocer más sobre un producto?

· ¿Qué elementos llaman tu atención a primera vista en el segundo afiche?

· Conflictos Cognitivo: Se conecta con el contexto del área y la experiencia planteada: Teniendo en cuenta que queremos difundir nuestra "Cooperativa Escolar de Emprendimientos Rurales – Cruz Conga", ¿cómo podemos estructurar un afiche para convencer a la comunidad escolar de apoyar y valorar nuestro emprendimiento local?

· Propósito de la Sesión: Se da a conocer el propósito: Planificar, textualizar y elaborar un afiche publicitario persuasivo que difunda los beneficios y productos de la Cooperativa Escolar de Emprendimientos Rurales – Cruz Conga, dirigido a estudiantes, docentes y familias de 3.° de secundaria.

2. DESARROLLO (60 minutos)
FASE 1: PLANIFICACIÓN (15 minutos)
· El docente explica brevemente qué es el afiche y su función persuasiva dentro de la publicidad social y escolar.

· Los estudiantes, organizados en equipos de trabajo (o de manera individual según la dinámica del aula), completan un cuadro de planificación en su cuaderno:

	Preguntas de Planificación
	Respuestas del Estudiante (Ejemplo orientador)

	¿Qué vamos a escribir?
	Un afiche publicitario.

	¿Para qué lo escribiremos?
	Para dar a conocer y convencer a la comunidad sobre la Cooperativa Escolar de Emprendimientos Rurales – Cruz Conga.

	¿Quiénes leerán el afiche?
	Estudiantes de otros grados, profesores, padres de familia y vecinos de la comunidad.

	¿Qué lenguaje utilizaremos?
	Formal pero dinámico, cercano, persuasivo y motivador.

	¿Qué elementos visuales y textuales incluirá?
	Eslogan llamativo, imagen representativa del campo/producción, textos breves y datos de la cooperativa.


FASE 2: TEXTUALIZACIÓN Y DISEÑO (25 minutos)
· Los estudiantes organizan la información específica de su cooperativa (productos agrarios, artesanales o ecológicos que promueve Cruz Conga, el trabajo colaborativo de los jóvenes, el valor del esfuerzo local).

· Se establecen los componentes esenciales del afiche que deben plasmar en su borrador (en papelote, cartulina A4 o herramientas digitales como Canva si cuentan con equipos):


1. Eslogan: Frase breve, ingeniosa y fácil de recordar (Ejemplo: "Cooperativa Cruz Conga: Forjando el campo con talento joven").

2. Imagen o ilustración central: Alusiva al emprendimiento rural, la naturaleza o el trabajo en equipo de los estudiantes.

3. Cuerpo del texto: Ideas breves y potentes que resalten los beneficios de formar parte o consumir los productos de la cooperativa.

4. Datos informativos o llamadas a la acción: Ubicación, institución educativa, horario o redes de contacto.

· El docente acompaña mesa por mesa orientando la distribución visual (composición, jerarquía de tamaños de letra, combinación de colores armónicos).

FASE 3: REVISIÓN Y CORRECCIÓN (20 minutos)
· Los estudiantes intercambian sus borradores entre equipos (coevaluación) utilizando una lista de verificación rápida basada en los criterios:


· ¿El afiche cumple con persuadir al lector sobre el emprendimiento de Cruz Conga?

· ¿El eslogan es claro y resalta a primera vista?

· ¿Los textos son breves y directos?

· ¿Se evidencia el nombre de la Cooperativa Escolar de Emprendimientos Rurales – Cruz Conga?

· A partir de las sugerencias recibidas, cada equipo realiza las correcciones ortográficas, de redacción y de diseño en su versión final.

3. CIERRE (15 minutos)
· Metacognición: Se propicia la reflexión de los aprendizajes mediante las preguntas:


· ¿Qué pasos seguimos para elaborar nuestro afiche publicitario?

· ¿Qué dificultad tuvimos al redactar el eslogan y cómo la superamos?

· ¿De qué manera esta actividad nos ayuda a fortalecer y difundir nuestra identidad y emprendimiento rural en Cruz Conga?

· Extensión / Transferencia: Los equipos exponen sus afiches en una galería escolar ("Gallinero o periódico mural del aula") para sensibilizar a la comunidad educativa sobre la importancia del emprendimiento escolar rural.

IV. INSTRUMENTO DE EVALUACIÓN (Lista de Cotejo)
Competencia: Escribe diversos tipos de textos en su lengua materna.
	N.°
	Apellidos y Nombres de los Estudiantes
	Criterio 1: Adecuó el afiche al propósito de difundir la cooperativa y a su público.
	Criterio 2: Organizó coherentemente la estructura (eslogan, imagen y datos).
	Criterio 3: Usó recursos visuales y textuales persuasivos sobre el mundo rural.
	Criterio 4: Cuidó la ortografía y la gramática en el texto.
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_____________________________________________
Ángel Miguel Vásquez Zárate
Docente de comunicación
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