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“ANALIZAMOS LA PUBLICIDAD DIGITAL Y EL CONSUMO RESPONSABLE”
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Propésito de aprendizaje: Hoy examinaremos la influencia de la publicidad digital medi

te el andlisis de casos, pora tomar decisiones de consumo

y resp bles que favorezcan nuesiro bienestar econdmico.
COMPETENCIA Capacidades Desempefio Criterios de evaluacién Producto/ Instrument
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SECUENCIA DIDACTICA
Motivacién:
El docente inicia la sesion presentando dos anuncios publicitarios (Anexo 1).
Seguidamente, plantea la siguicnte situacion: Imaginen que tienen S/ 200 ahorrados y encuentran estas dos ofertas
en sus redes sociales. Solo pucden clegir uno de los productos. ;Cuil comprarian? Los estudiantes tendrin diez
segundos para tomar una decision y levantarin la mano segun su eleccion.
Posteriormente, ¢l docente invita a algunos estudiantes a justificar brevemente su eleccion, identificando si fueron
influcnciados por ¢l descuento, la neeesidad del producto o la popularidad de los personajes. Finalmente, revela
que también tenian una tercera opcién: no comprar ninguno y conservar sus S/ 200. A partir de cllo, plantea la
pregunta: ;jRealmente necesitaban comprar algo o la publicidad los convencié de hacerlo?
Rescate de Saberes Previos:
* ;Qué tipos dc publicidad suclen encontrar en las redes sociales que utilizan diariamente?
» (Por qué crees que los anuncios digitales llaman nuestra atencién y nos convencen de comprar?
Sccuencias | * ¢Qué diferencias existen entre comprar algo por necesidad y comprarlo por desco?
didacticas | Problematizacién:

+ Si creemos que somos libres de clegir lo que compramos, ;por qué terminamos descando productos que no
necesitamos? '
Proposilo:
Examinarcmos la influencia de la publicidad digital mediante el andlisis de casos, para tomar decisiones de
consumo auténomas y responsables que favorezcan nuestro bienestar cconémico.
Evidencia: Andlisis de casos de publicidad digital.
Criterios de Evaluacion:
Analiza la influencia de la publicidad digital en su identidad y autoestima,
Analiza cémo sus emociones influyen en las decisiones de consumo.
Argumenta decisiones de consumo responsable considerando sus consecuencias.

e Analiza los estercotipos de género y belleza presentes en la publicidad digital.
Gestién y Acompaiiamiento:
El docente comunica a los estudiantes, previamente organizados en equipos, que asumirdn el papel de analistas dc
publicidad digital, cuya mision serid descubrir como los anuncios que circulan en las redes sociales influyen en sus
emociones, autoestima y decisiones de consumo. Para ello, presenta la actividad "Detrds del anuncio” y explica
que cada equipo recibird un caso de publicidad digital (Anexo 2) acompaiado de una ficha de informacion (Anexo
3) y una ficha de anilisis (Anexo 4).
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Seguidamente, el docente explica que la ficha de andlisis estard oggzmia.'ndn en cuatro apqqados (I influcnci,Y
la publicidad en la identidad y autoestima, las emociones que intervienen cn las decisiones de consumo, |
argumentacion de decisiones responsables y los estercotipos de género y belleza presentes en los anuncios). Lo
estudiantes deberdin examinar su caso considerando estos cuatro aspectos, identificar las estrategias publicitanias
utilizadas y fundamentar sus respuestas.

Problema:
¢Coémo podemos reconocer cudndo la publicidad digital estd influyendo cn nuestra identidad, emociones y
decisioncs, par evilar que otros decidan qué debemos comprar y cémo debemos vernos?
Busqueda de informacion:
El docente entrega a cada equipo una ficha con uno de los seis casos reales publicados en noticias. relacionados
con la publicidad digital, las cstrategias de persuasion y los dercchos del consumidor. Asimismo, proporciona la
ficha informativa ";Quién influye en lo que compramos?", que serviri como material de consulta. Los estudiantes
realizan una lectura comprensiva de ambos documentos. identificando los hechos principales de la noticia, las
estrategias publicitarias utilizadas, sus posibles consecuencias y la intervencion de las instituciones de proteccion
al consumidor.
Posteriormente, cada equipo desarrolla su ficha de andlisis "Detras del anuncio”, organizada en cuatro apartados
correspondientes a los criterios de evaluacion. Los estudiantes contrastan la informacién de la noticia con los
conceptos de la ficha informativa, intercambian interpretaciones y fundamentan sus respucstas utilizando
evidencias del caso. Cuando algin aspecto no esté presentc en la noticia, deberdn reconocerlo y justificarlo,
cvitando formular afirmaciones sin sustento.
Durante el proceso, el docente monitorea y acompaiia cl trabajo colaborativo mediante preguntas oricntadoras,
promoviendo que los estudiantes expliquen cémo y por qué determinadas estrategias publicitarias pueden influir
en las personas. en lugar de limilarse a describir los anuncios.
Socializacion:
El docente invita a un representante de cada equipo a presentar brevemente el caso real analizado. explicando las
estralegias publicitarias identificadas, su influencia en la identidad, autoestima y emociones de los consumidores,
asi como las posibles consccuencias de sus decisiones. Los demas estudiantes escuchan atentamente y pueden
formular preguntas o aportar opiniones. Durante las intervenciones, ¢l docente promueve la comparacion entre los
seis casos. Finalmente, mediante el didlogo colectivo, los estudiantes construyen una respuesta fundamentada a la
pregunta retadora planteada al inicio.
Evaluacion y Reflexion:
El docente realizari las siguienies preguntas y los estudiantes responderin levantando una paleta: (Si), (Mis o
menos) o (No).

*  ¢Logré comprender como la publicidad digital influye en nuestras emociones y decisiones de consumo?

*  (Elandlisis de casos reales me ayud6 a comprender las estrategias publicitarias?

*  ¢Puedo utilizar lo aprendido para tomar decisiones de consumo responsables y proteger mis derechos
como consumidor?
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IV. EVALUACION (RUBRICA DE EVALUACION)

CRITERIOS INICIO EN PROCESO LOGRO ESPERADO LOGRO DESTACADO
Analiza la influencia de | Identifica mensajes Identifica mensajes Analiza como Ip; ) Analiza y explica cntmmgnte
la publicidad digital en | publicitarios y reconoce su mensajes publicitarios cémo influyen en la identidad y
su identidad y influencia en la influyen en la identidad y autoestima, sustentando sus
autoestima identidad o autoestima, utilizando conclusiones con evidencias del

autoestima evidencias del caso caso
Analiza como sus Identifica emociones Identifica emociones | Analiza como las Analiga y e)fplica cémo distintas
emociones influyen en | relacionadas con la y reconoce su emociones provocadas emociones influyen en las
las decisiones de publicidad relacién con las por Ia publicidad influyen decisiones de consumo,
consumo compras en las decisiones de relaciondndolas con eslrategias
consumo publicitarias y sus
consecuencias
Argumenta decisiones | Expresa una decisiénde | Expresa una Argumenta una decision Argumenta una decision de
de consumo consumo decision y menciona | de consumo responsable consumo responsable,
responsable alguna considerando sus evaluando consecuencias
considerando sus consecuencia consecuencias econdmicas y personales y
consecuencias econdmicas y personales




