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PLAN DE TRABAJO PARA LA CAMPAÑA FINAL DEL PROYECTO 

EDUCACIÓN FINANCIERA. 

“Decido bien, ahorro mejor y convivo mejor” 

I.DATOS GENERALES: 
1. Institución Educativa         : I.E. El Pacífico 
2. Distrito                                 : San Martín de Porres 
3. Directora                              : Miriam ESPINOZA JACO. 
4. Subdirectora                       : ROSARIO HUERTAS MARZAL 
5. Actividad final                    : Campaña por la Semana de la Educación Financiera 
6. Área                                      : CCSS, DPCC, CT, INGLES, RELIGIÓN. 
7. Competencia                       : Gestiona responsablemente los recursos económicos 
8. Duración                               : 1 semanal (del 05 al 09 de octubre) 
9. Producto final                      : Campaña escolar de educación financiera y consumo responsable. 

 
II. SITUACIÓN QUE MOTIVA LA CAMPAÑA. 
En la I.E. El Pacífico se observa que muchos estudiantes destinan diariamente parte de su dinero a la 
compra de golosinas, alimentos ultraprocesados y bebidas poco saludables, influenciados en algunos 
casos por la publicidad y el consumo impulsivo. Esta situación puede limitar la posibilidad de ahorrar o 
destinar sus recursos a materiales y necesidades educativas. 
Asimismo, algunas prácticas de convivencia, como las burlas, los apodos ofensivos y el lenguaje 
inadecuado, afectan las relaciones entre los estudiantes. 
Ante esta realidad, los estudiantes organizarán una Campaña por la Semana de la Educación Financiera, 
en la que compartirán mensajes, recomendaciones, juegos financieros y propuestas para promover el 
ahorro, el consumo responsable, la toma de decisiones económicas y una convivencia basada en el 
respeto. 

III.PROPÓSITO 
Que los estudiantes apliquen lo aprendido durante el proyecto sobre el uso responsable de los 
recursos económicos mediante la planificación y ejecución de una campaña escolar, 
comunicando recomendaciones y propuestas que ayuden a sus compañeros a tomar mejores 
decisiones sobre sus gastos, fomentar el ahorro y fortalecer una convivencia respetuosa. 
IV. OBJETIVOS DE LA CAMPAÑA. 
Objetivo general. 

• Promover en la comunidad educativa hábitos de consumo responsable, ahorro y 
adecuada toma de decisiones económicas, relacionándolos con el bienestar personal, 
familiar y escolar. 

Objetivos específicos. 

• Identificar prácticas de consumo innecesario dentro de la comunidad escolar. 

• Promover el ahorro como una herramienta para alcanzar metas. 

• Reflexionar sobre la influencia de la publicidad en las decisiones de compra. 

• Diferenciar necesidades de deseos. 

• Proponer alternativas frente al consumo impulsivo. 

• Promover el uso responsable del dinero destinado a la alimentación escolar. 

• Relacionar las decisiones económicas con el bienestar personal y familiar. 

• Fortalecer una convivencia basada en el respeto, evitando burlas, apodos ofensivos y 
malos tratos. 

• Comunicar a otros estudiantes lo aprendido durante el proyecto. 
 
 
 
 



 
 

V. PLAN DE TRABAJO POR DÍAS. 

DÍA ACTIVIDAD ¿QUÉ REALIZARÁN LOS 
ESTUDIANTES? 

PRODUCTO 

Día 1. 
5/10 

Organizamos la 
campaña 

Analizan los resultados del proyecto, 
identifican los principales problemas y 
forman equipos de trabajo. 

Plan de campaña y distribución de 
responsabilidades 

Día 2  
6/10 

Preparamos 
nuestros mensajes 

Elaboran mensajes sobre ahorro, 
necesidades y deseos, consumo responsable 
y publicidad. 

Afiches, carteles y mensajes 

Día 3. 
7/10 

Creamos recursos 
para la campaña 

Elaboran materiales informativos y dinámicos 
para presentar a otros estudiantes. 

Trípticos, infografías, tarjetas, juegos 
o retos 

Día 4. 
8/10 

Ensayamos y 
organizamos la 
campaña 

Preparan la presentación, organizan los 
espacios, revisan materiales y ensayan sus 
intervenciones. 

Stand y guion de presentación 

Día 5. 
9/10 

CAMPAÑA: “Decido 
bien, ahorro mejor 
y convivo mejor” 

Presentan sus trabajos a la comunidad 
educativa mediante stands, dinámicas, 
juegos financieros y mensajes. 

Campaña ejecutada 

Día 5. 
9/10 

Evaluamos la 
campaña 

Reflexionan sobre los resultados, 
participación e impacto de la campaña. 

Ficha de evaluación y compromisos 

 
VI. ACTIVIDADES CENTRALES DE LA CAMPAÑA 
 
Durante la campaña se pueden implementar estaciones o stands. 
 
VII. 7. PRODUCTOS FINALES DE LA CAMPAÑA. La campaña cerrará con una feria o exposición 
escolar donde se presenten: 

• Afiches. 

• Infografías. 

• Trípticos. 

• Murales. 

• Juegos educativos. 

• Retos de ahorro. 

• Casos de consumo responsable. 

• Semáforo del consumo. 

• Mural de compromisos. 

• Mensajes para redes o medios de comunicación de la institución. 

• Presentaciones breves de los estudiantes. 
 
VIII. LISTA DE COTEJO PARA EVALUAR LA FERIA DE EDUCACIÓN FINANCIERA:  

N.° Criterios de evaluación Sí No Observaciones 

1 El equipo presenta claramente el propósito de su stand o 
actividad. 

   

2 Explica adecuadamente qué significa utilizar 
responsablemente el dinero. 

   

3 Diferencia entre necesidades y deseos mediante ejemplos 
de la vida cotidiana. 

   

4 Explica la importancia del ahorro para alcanzar metas 
personales o familiares. 

   

5 Identifica situaciones de consumo impulsivo y explica sus 
consecuencias. 

   

6 Reconoce la influencia de la publicidad en las decisiones de 
compra. 

   

7 Propone alternativas para realizar un consumo 
responsable. 

   



8 Utiliza ejemplos o casos cercanos a la realidad de los 
estudiantes. 

   

9 Fundamenta sus recomendaciones con argumentos claros.    

10 Los materiales utilizados son claros, creativos y pertinentes 
al tema. 

   

11 Los integrantes participan activamente y cumplen las 
responsabilidades asignadas. 

   

12 Explican la información con claridad y utilizan un lenguaje 
adecuado. 

   

13 Interactúan respetuosamente con los visitantes de la feria.    

14 Promueven la participación de los visitantes mediante 
preguntas, juegos, retos o dinámicas. 

   

15 Relacionan las decisiones económicas con el bienestar 
personal y familiar. 

   

16 Relacionan el consumo responsable con el cuidado del 
ambiente y la convivencia. 

   

17 Los estudiantes promueven compromisos concretos de 
ahorro o consumo responsable. 

   

18 El equipo demuestra que aplica los aprendizajes 
desarrollados durante el proyecto. 
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