SESIÓN DE APRENDIZAJE Nº 10 UNIDAD N 3
“Escribimos textos publicitarios para nuestro producto”
I. DATOS INFORMATIVOS:

	ÁREA
	COMUNICACIÓN
	GRADO/SECCION
	TERCER AÑO 
	DURACIÓN
	90 minutos

	FECHA
	Del 07 al 11 de setiembre 
	DOCENTE
	ALINA IRENE PRETELL PINTO 



II. APRENDIZAJE ESPERADO:

	PROPÓSITO
	[bookmark: _GoBack]Planificar y escribir un primer texto publicitario para promocionar monederos ecoamigables, considerando el propósito comunicativo, el público al que se dirigen, las características del producto y un mensaje atractivo y persuasivo. Para ello, emplearán herramientas digitales para elaborar y presentar su texto publicitario.
	PRODUCTO
	El guion publicitario



	COMPETENCIA/CAPACIDAD
	DESEMPEÑO
	CRITERIOS DE
EVALUACION
	INSTRUMENTO DE EVALUACIÓN

	COMPETENCIA:
Escribe diversos tipos de textos en su lengua materna
· Adecúa el texto a la situación comunicativa.
· Organiza y desarrolla las ideas de forma coherente y cohesionada.
· Utiliza convenciones del lenguaje escrito de forma pertinente
	
Adecúa su primer texto publicitario al propósito de promocionar los monederos y llaveros ecoamigables, considerando las características e intereses del público al que se dirige.

Organiza de manera coherente información sobre las características, utilidad y beneficios del producto ecoamigable, diferenciando las ideas principales de las secundarias.

Incorpora recursos publicitarios como título, eslogan, descripción breve, beneficios y llamado a la acción para reforzar la intención persuasiva de su texto.

Utiliza de manera pertinente las herramientas de la computadora para escribir, organizar y presentar su primer texto publicitario, aprovechando recursos que favorezcan su comunicación.
	Adecúa el texto publicitario al propósito y al público destinatario.
Organiza información clara y relevante sobre el monedero o llavero ecoamigable.
Emplea recursos propios del texto publicitario, como título, eslogan, descripción breve y llamado a la acción.
Utiliza adecuadamente las herramientas digitales para elaborar y presentar su primer texto publicitario.
Revisa la claridad, coherencia, ortografía y presentación de su texto antes de compartirlo.
	Rúbrica 

	Se desenvuelve en entornos virtuales generados por las TIC
· Capacidad:  Crear objetos virtuales en diversos formatos
	Utiliza herramientas digitales disponibles en la computadora para elaborar y organizar su primer texto publicitario, seleccionando recursos que contribuyan a comunicar de manera clara y atractiva el mensaje de su producto.
	

	ENFOQUE TRANSVERSAL
	ACTITUDES OBSERVABLES


	DE AMBIENTAL
	Los estudiantes valoran el reciclaje y la reutilización como prácticas que contribuyen al cuidado del ambiente.


· 
III. SECUENCIA DIDÁCTICA:
	SECUENCIA DIDACTICA
	RECURSOS Y MATERIALES
	TIEMPO

	INICIO: 
La docente inicia la sesión con un momento de lectura de 10 minutos, en el que los estudiantes leen de manera individual un texto de su elección. Al finalizar, se realiza una breve reflexión sobre la importancia de la lectura para ampliar vocabulario y mejorar la expresión escrita.
Luego, la docente presenta brevemente ejemplos de textos publicitarios de productos ecoamigables y pregunta: ¿qué producto se promociona?, ¿qué mensaje transmite?, ¿qué busca lograr la publicidad? Los estudiantes comparten sus respuestas. Después, presenta los monederos y llaveros ecoamigables y plantea: ¿cómo podríamos convencer a otras personas de elegir nuestro producto? Se genera el conflicto cognitivo mediante la pregunta: ¿basta con informar qué producto vendemos o necesitamos un mensaje que llame la atención y convenza al público? La docente comunica el propósito de la sesión
	Imágenes
Voz
Power point
	15’ 

	DESARROLLO 
La docente orienta a los estudiantes en la revisión de las páginas 103-109 del libro de Comunicación MINEDU, con el propósito de reconocer las características y recursos del texto publicitario. Los estudiantes identifican el propósito, público destinatario, mensaje, eslogan y otros recursos utilizados en los ejemplos. La docente realiza preguntas para comprobar la comprensión y relacionar lo leído con el producto que elaborarán.
A continuación, los estudiantes planifican su texto publicitario mediante una ficha virtual, determinando qué producto promocionarán, a quién estará dirigido, qué propósito tendrá, cuáles son sus características y beneficios, qué mensaje desean transmitir, qué eslogan utilizarán y qué llamado a la acción incorporarán. La docente acompaña este proceso y brinda orientaciones para que las ideas respondan a la intención comunicativa.
Después, los estudiantes utilizan las computadoras para elaborar su primer texto publicitario en un word. Organizan la información e incorporan elementos como título, nombre del producto, eslogan, descripción, beneficios, mensaje persuasivo y llamado a la acción. Durante la producción, la docente monitorea el trabajo y brinda retroalimentación mediante preguntas como: ¿se entiende qué producto estás promocionando?, ¿tu mensaje logra convencer?, ¿está dirigido a un público específico?, ¿qué beneficio estás destacando?
Pausa activa: en un momento intermedio del desarrollo, la docente realiza una breve pausa, con ejercicios sencillos de estiramiento, movilidad corporal y respiración, para favorecer la concentración y continuar con la actividad.
Atención diferenciada: la docente brinda mayor acompañamiento a los estudiantes que presentan dificultades para organizar sus ideas o utilizar las herramientas digitales. Para ello, proporciona modelos, palabras clave, preguntas guía y una estructura básica del texto publicitario. A los estudiantes que avanzan con mayor autonomía se les propone enriquecer su publicidad mediante un eslogan más creativo, recursos visuales pertinentes o un mensaje persuasivo más elaborado.


	Hojas para la escritura 
Word 
ppt

Classroom 
	65’

	CIERRE
La docente invita a algunos estudiantes a mostrar sus primeros textos publicitarios y comentar brevemente las decisiones que tomaron para promocionar su producto. A partir de las producciones, se brinda retroalimentación destacando los logros y aspectos que deberán mejorar en la siguiente versión.

Finalmente, los estudiantes responden: ¿qué aprendí sobre los textos publicitarios?, ¿qué elemento me resultó más difícil?, ¿cómo me ayudó la computadora en mi producción?, ¿qué mejoraré en mi siguiente versión? La docente recoge las respuestas y refuerza la importancia de adecuar el mensaje al público, organizar las ideas y utilizar recursos persuasivos para lograr el propósito comunicativo.
	Voz 
Papeles
	10



	N.°
	Criterios
	Sí
	En proceso
	No

	1
	Adecúa el guion y cartel al propósito y destinatario.
	☐
	☐
	☐

	3
	Destaca el cuidado del ambiente y el valor económico del producto.
	☐
	☐
	☐

	4
	Utiliza recursos persuasivos y un eslogan pertinente.
	☐
	☐
	☐

	5
	Organiza las ideas de manera coherente en el guion.
	☐
	☐
	☐

	6
	Utiliza adecuadamente la ortografía y los signos de puntuación.
	☐
	☐
	☐

	7
	Distribuye adecuadamente textos e imágenes en el cartel.
	☐
	☐
	☐

	8
	Revisa y mejora sus producciones a partir de los criterios establecidos.
	☐
	☐
	☐


IV. RECURSOS PARA EL APRENDIZAJE AUTONOMO
Diapositivas y libro de Comunicación. 

V. BIBLIOGRAFÌA Y HERRAMIENTAS DIGITALES
MUJUBARU. Spot publicitario. https://mujabaru.com/spot-publicitario/ 


________________________				            ____________________________
                           V° B°     SUBDIRECTORA                                                                            ALINA PRETELL PINTO (COMUNICACIÓN)




LISTADO PARA EVALUACIÓN EN PEQUEÑOS GRUPOS: 
Integrantes: _________________________________________













