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SESIÓN DE APRENDIZAJE N° 3: Analizamos y construimos mensajes persuasivos para promover un consumo responsable




I.DATOS INFORMATIVOS
	AREA 
	COMUNICACIÓN

	DOCENTE 
	CLELIA GUZMÁN POLANCO

	FECHA
	Lunes 14 de setiembre

	GRADO Y SECCIONES:
	4° CDEFGH

	BIMESTRE
	III
	UNIDAD
	VI
	TIEMPO
	80 minutos



II.-ORGANIZACIÓN DE LOS PROPÓSITOS DE APRENDIZAJE 

	COMPETENCIAS Y CAPACIDADES DEL ÁREA
	DESEMPEÑOS DE GRADO Y/O DESEMPEÑOS PRECISADOS
	EVIDENCIA DE
APRENDIZAJE
	INSTRUMENTO DE
EVALUACIÓN
	ENFOQUE 
TRANSVERSAL

	SE COMUNICA ORALMENTE EN SU LENGUA MATERNA

	Adecúa, organiza y desarrolla las ideas de forma coherente y cohesionada.
	Adecúa su texto oral al propósito y público; desarrolla argumentos pertinentes y utiliza recursos verbales y no verbales para persuadir.
	Mensaje persuasivo breve para promover el consumo responsable,
	Lista de cotejo
	Orientación al bien común
Valor: Responsabilidad.


	Utiliza recursos no verbales y paraverbales de forma estratégica.
	
	
	
	

	Interactúa estratégicamente con distintos interlocutores.
	
	
	
	

	Reflexiona y evalúa la forma, el contenido y contexto del texto oral
	
	
	
	



III.-SECUENCIA DIDÁCTICA
	
	
ACTIVIDADES/ESTRATEGIAS
	MATERIALES Y/O RECURSOS

	INICIO

	Actividades permanentes (4 min):
Los estudiantes realizan la lectura breve correspondiente a su rutina de lectura y registran en su bitácora literaria una idea, reflexión, emoción o aspecto que les haya llamado la atención. Se recogen brevemente algunas participaciones.
Motivación: El docente presenta una publicidad o publicación de un influencer dirigida a adolescentes. Pregunta: ¿Qué hace que una persona quiera comprar algo que acaba de ver en redes?

Recuperación de saberes previos: ¿Qué sabemos sobre publicidad, influencers, persuasión, necesidades y argumentos? Se recuperan rápidamente las ideas principales
Conflicto cognitivo: Si la publicidad utiliza la persuasión para conseguir que compremos, ¿podemos utilizar esas mismas estrategias para conseguir que las personas consuman de manera responsable?”
Se escuchan algunas respuestas.

Propósito: Hoy analizaremos cómo nos persuaden, identificaremos a quién queremos convencer y qué necesita, y construiremos argumentos para elaborar un mensaje que promueva un consumo responsable
	


	DESARROLO
	ANTES: Observamos y descubrimos cómo nos persuaden (8 min)
En parejas, los estudiantes observan una publicidad o publicación de un influencer. Analizan y responden:
· ¿Qué quiere conseguir este mensaje?
· ¿A quién intenta convencer?
· ¿Qué necesidad, deseo o emoción utiliza para persuadir?
· ¿Qué recurso utiliza para resultar atractivo o convincente?

Comparten sus respuestas. El docente organiza los aportes y realiza una explicación breve sobre cómo la publicidad y los influencers relacionan productos con necesidades, deseos, emociones, aspiraciones o formas de pertenencia.

Se recupera brevemente la relación con las necesidades humanas trabajadas en la unidad.
DURANTE: Pensamos a quién queremos convencer y construimos argumentos (14 min)
El docente plantea el cambio de propósito: Ahora nosotros no queremos vender un producto. Queremos vender una idea: la importancia de consumir responsablemente.

En equipos, los estudiantes eligen un público concreto y completan:

· ¿A quién queremos convencer?
· ¿Qué necesidad, problema o preocupación tiene respecto al consumo?
· ¿Qué queremos que piense o haga?

Luego construyen su mensaje mediante la estructura:

POSTURA → ARGUMENTO → EVIDENCIA/EJEMPLO → EXPLICACIÓN
El docente modela brevemente:
Postura: Debemos pensar antes de comprar.
Argumento: Una oferta no siempre significa ahorro.
Ejemplo: Podemos comprar algo solo porque está rebajado, aunque realmente no lo necesitemos.
Explicación: Por eso, comparar precios y preguntarnos si realmente necesitamos un producto nos ayuda a tomar mejores decisiones.
Los equipos elaboran sus propios argumentos. El docente acompaña, formula preguntas, detecta dificultades y brinda retroalimentación inmediata.
 DESPUÉS: Probamos nuestro mensaje (8 min)
Cada equipo convierte sus ideas en un mensaje persuasivo oral de 30–40 segundos.
Debe contener: Frase que capte la atención → postura → argumento(s) → llamado a la acción.
Algunos equipos presentan sus mensajes.
Los compañeros realizan una retroalimentación rápida respondiendo:
· ¿A quién intenta convencer?
· ¿Qué necesidad reconoce?
· ¿Cuál es el argumento más convincente?
· ¿Qué podría mejorar?

Se realizan ajustes a partir de la retroalimentación.
	

	FINAL
	Metacognición:
Los estudiantes responden en su cuaderno:
· ¿Qué descubrí hoy sobre la manera en que la publicidad y los influencers nos persuaden?
· ¿Cómo utilicé ese conocimiento para construir mi mensaje?
· ¿Qué debo mejorar para que mi mensaje resulte más convincente?
Cierre: Se destaca que las estrategias persuasivas pueden emplearse también para promover decisiones responsables, no solamente para vender productos.
Se establece la conexión con el siguiente producto: Lo que hoy hemos construido será la base para nuestro futuro reel de educación financiera

	



IV. EVALUACIÓN
	CRITERIOS
	LOGRADO
	EN PROCESO

	Define con claridad el público al que dirigirá su mensaje
	
	

	Reconoce una necesidad, deseo o problema de ese público
	
	

	Formula una postura clara sobre el consumo responsable.
	
	

	Presenta argumentos con razones y ejemplos pertinentes
	
	

	Incluye un llamado a la acción coherente con su propósito
	
	




Nike https://www.youtube.com/watch?v=_2zoIHTWd00
Tipos de spot https://www.youtube.com/watch?v=LArLyYkxRPc&t=339s
Características ¿cómo ser creativo?: https://www.youtube.com/watch?v=L6z1E_l2yoA
Crear vídeos adictivos: https://www.youtube.com/watch?v=VxBrRu-gOVQ
Crear vídeos sin salir en cámara: https://www.youtube.com/watch?v=iqY1ooLSIt4
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