[image: ][image: ]“Año de la esperanza y el fortalecimiento de la democracia”
SESIÓN DE APRENDIZAJE N° 1: Analizamos cómo la publicidad influye en nuestras decisiones




I.DATOS INFORMATIVOS
	AREA 
	COMUNICACIÓN

	DOCENTE 
	CLELIA GUZMÁN POLANCO

	FECHA
	Lunes 31 de agosto

	GRADO Y SECCIONES:
	4° CDEFGH

	BIMESTRE
	III
	UNIDAD
	V
	TIEMPO
	90 minutos



II.-ORGANIZACIÓN DE LOS PROPÓSITOS DE APRENDIZAJE 

	COMPETENCIAS Y CAPACIDADES DEL ÁREA
	DESEMPEÑOS DE GRADO Y/O DESEMPEÑOS PRECISADOS
	EVIDENCIA DE
APRENDIZAJE
	INSTRUMENTO DE
EVALUACIÓN
	ENFOQUE 
TRANSVERSAL

	Se comunica oralmente en su lengua materna

	Obtiene información del texto oral..
	Recupera información relevante de mensajes publicitarios y dialoga con sus compañeros para explicar cómo estos influyen en las decisiones de consumo, respetando turnos y fundamentando sus opiniones.
	Registro colaborativo de ideas previas y compromisos de trabajo para la elaboración progresiva del spot audiovisual.
	Lista de cotejo
	Orientación al bien común
Valor: Responsabilidad.


	Infiere e interpreta información. 
	
	
	
	

	Interactúa estratégicamente con distintos interlocutores
	
	
	
	

	
	
	
	
	


III. COMPETENCIAS TRANSVERSALES
	COMPETENCIA
	DESEMPEÑOS

	Se desenvuelve en entornos virtuales generados por las TIC
	Explora de manera responsable recursos audiovisuales para analizar mensajes publicitarios.

	Gestiona su aprendizaje de manera autónoma
	Organiza acuerdos y compromisos para el desarrollo del proyecto de la unidad.




IV. SECUENCIA DIDÁCTICA
	
	ACTIVIDADES/ESTRATEGIAS
	MATERIALES Y/O RECURSOS

	INICIO

	Motivación
El docente proyecta dos videos de aproximadamente 30 segundos cada uno:
· un spot comercial dirigido a adolescentes (bebida, ropa o tecnología); 
· un spot de educación financiera o consumo responsable. 
Los estudiantes observan ambos videos sin recibir explicaciones.
Luego, en parejas, conversan durante un minuto sobre la siguiente pregunta:
¿Cuál de los dos mensajes te resultó más convincente? ¿Por qué?
Cada pareja registra una idea en una nota adhesiva o en un documento compartido (Padlet, Jamboard, Google Presentaciones o papelógrafo).
El docente agrupa las respuestas según las razones que aparecen con mayor frecuencia (emociones, música, famosos, promociones, necesidad, moda, etc.) sin emitir aún juicios sobre ellas.

Recuperación de saberes previos
Organizados en equipos de cuatro integrantes, los estudiantes elaboran un organizador tipo "Pienso – Sabemos – Nos preguntamos".
Cada equipo responde colaborativamente:
· ¿Qué entendemos por publicidad? 
· ¿Cómo decidimos comprar algo? 
· ¿Qué significa consumir responsablemente? 
Posteriormente, los equipos intercambian sus respuestas con otro grupo para identificar coincidencias y diferencias.
Mediante la estrategia "rotación de representantes", un integrante diferente de cada equipo comparte una conclusión.
El docente registra las ideas clave en un organizador colectivo, promoviendo que sean los propios estudiantes quienes identifiquen relaciones entre ellas.
Durante la actividad realiza preguntas como:
· ¿Siempre compramos porque realmente lo necesitamos? 
· ¿Qué factores influyen en nuestras decisiones? 
· ¿Quiénes intentan convencernos todos los días? 

Conflicto cognitivo
El docente presenta la siguiente situación:
"Pedro ahorró durante varios meses para comprar unos audífonos. Después de ver varios videos de un influencer, decidió gastar todo su dinero en unas zapatillas de edición limitada porque 'todos las estaban usando'. Una semana después necesitó comprar los materiales para un trabajo escolar y ya no tenía dinero."
En equipos dialogan sobre:
· ¿Pedro tomó una buena decisión? 
· ¿Qué influyó más en su elección: una necesidad o un deseo? 
· ¿Nos ha ocurrido algo parecido? 
Cada grupo debe llegar a un consenso y justificar su respuesta con al menos una razón.
El docente recoge las respuestas y conduce la reflexión sin decir cuál es la respuesta "correcta", preparando el terreno para el desarrollo de la unidad.

Propósito de aprendizaje
El docente comunica el propósito de la sesión:
Hoy analizaremos cómo la publicidad influye en nuestras decisiones de consumo, conoceremos el reto de la unidad y organizaremos nuestro trabajo para elaborar, de manera progresiva, un spot audiovisual que promueva el consumo responsable entre adolescentes.
Asimismo, presenta el producto final de la unidad (spot audiovisual) y explica brevemente que cada sesión aportará un producto parcial que permitirá construirlo paso a paso, resaltando que el proyecto se desarrollará mediante trabajo colaborativo y mejora continua.Principio del formulario
Final del formulario

	


	DESARROLLO
	Proceso pedagógico: Gestión y acompañamiento del aprendizaje
Actividad 1. Analizamos el reto de la unidad (8 minutos)
El docente presenta nuevamente el reto de la unidad:
¿Cómo podemos utilizar las estrategias de la comunicación y la publicidad para crear un spot audiovisual que motive a otros adolescentes a tomar decisiones de consumo responsables y conscientes? 
Cada equipo recibe una ficha con cuatro preguntas orientadoras:
· ¿Cuál es el problema que plantea el reto? 
· ¿Quiénes serán los beneficiarios de nuestro trabajo? 
· ¿Qué producto elaboraremos? 
· ¿Qué conocimientos necesitaremos aprender para lograrlo? 
Los estudiantes dialogan, justifican sus respuestas y construyen un consenso grupal.
Durante el trabajo colaborativo, el docente recorre los equipos formulando preguntas que promuevan la reflexión, por ejemplo:
· ¿Qué diferencia existe entre informar y persuadir? 
· ¿Qué hace que un mensaje realmente convenza? 
· ¿Será suficiente decir "ahorra dinero" para cambiar la conducta de otras personas? 
A partir de las respuestas, brinda retroalimentación inmediata, aclarando ideas cuando sea necesario y destacando aquellas que evidencian una comprensión más profunda del reto.

Actividad 2. Construimos nuestro punto de partida (10 minutos)
Cada equipo elabora un organizador gráfico titulado:
"Lo que sabemos, lo que necesitamos aprender y cómo lo lograremos"
	Sabemos
	Necesitamos aprender
	¿Cómo podemos aprenderlo?


Los estudiantes registran sus ideas a partir de la discusión realizada.
Posteriormente, los equipos realizan una galería de aprendizajes. Observan los organizadores de los demás grupos e identifican ideas que puedan complementar el suyo.
Al regresar a su mesa incorporan, si lo consideran pertinente, nuevos aportes.
El docente aprovecha este momento para realizar una retroalimentación colectiva destacando aspectos como:
· la importancia de fundamentar las opiniones; 
· la necesidad de analizar evidencias antes de emitir conclusiones; 
· el trabajo colaborativo como estrategia para construir mejores productos. 

Actividad 3. Elaboramos nuestros compromisos de trabajo (7 minutos)
El docente explica que el spot audiovisual será construido progresivamente durante toda la unidad, por lo que el éxito dependerá del compromiso de cada integrante.
Cada equipo acuerda entre tres y cinco compromisos concretos relacionados con el desarrollo del proyecto, por ejemplo:
· participar activamente en las actividades; 
· escuchar y respetar las opiniones del equipo; 
· cumplir responsablemente las tareas asignadas; 
· fundamentar las opiniones con evidencias; 
· revisar y mejorar los productos antes de entregarlos. 
Finalmente, cada equipo comparte el compromiso que considera más importante y explica brevemente por qué contribuirá al logro del producto final.
El docente consolida los aportes y construye, junto con toda la clase, un Decálogo del buen comunicador, que permanecerá visible durante el desarrollo de la unidad y será retomado en las siguientes sesiones.

	

	FINAL
	Síntesis de los aprendizajes
Con la participación de los estudiantes, el docente recupera las ideas centrales construidas durante la sesión mediante preguntas como:
· ¿Qué descubrimos hoy sobre la publicidad y nuestras decisiones de consumo? 
· ¿Por qué elaboraremos un spot audiovisual y no otro tipo de texto? 
· ¿Qué desafíos tendremos durante esta unidad? 
Los estudiantes responden sustentando sus ideas a partir de las actividades desarrolladas.
El docente sistematiza las conclusiones enfatizando que comprender cómo funcionan los mensajes persuasivos permitirá producir un spot audiovisual con un propósito social y comunicativo.

Metacognición
Cada estudiante completa la siguiente rutina de reflexión:
· Hoy comprendí que... 
· Lo que más me sorprendió fue... 
· Necesito aprender más sobre... 
· Mi aporte al equipo fue... 
Posteriormente, comparten voluntariamente algunas respuestas.

	



IV. EVALUACIÓN: 

AUTOEVALUACIÓN
Cada estudiante marca la alternativa que mejor representa su desempeño.
	Criterio
	Sí
	En proceso
	Aún no

	Participé activamente durante las actividades.
	
	
	

	Escuché y respeté las opiniones de mis compañeros.
	
	
	

	Aporté ideas para comprender el reto de la unidad.
	
	
	

	Asumí compromisos para desarrollar el proyecto.
	
	
	




Registro colaborativo de ideas previas y compromisos de trabajo para la elaboración progresiva del spot audiovisual.

	Criterios de evaluación
	Sí
	En proceso
	No

	Identifica el problema que aborda la unidad y el propósito del spot audiovisual.
	
	
	

	Expresa ideas y opiniones fundamentadas durante el trabajo colaborativo.
	
	
	

	Participa respetando los acuerdos y valorando los aportes de sus compañeros.
	
	
	

	Registra de manera organizada las ideas previas y los compromisos asumidos por el equipo.
	
	
	



Materiales y recursos
· Libro de Comunicación – Unidad 3 (MINEDU). 
· Video de un spot comercial dirigido a adolescentes. 
· Video o campaña sobre educación financiera o consumo responsable. 
· Laptop, proyector y parlantes. 
· Papelotes o cartulinas. 
· Plumones y notas adhesivas. 
· Ficha de trabajo colaborativo. 
· Organizador gráfico. 
· Lista de cotejo.

RÚBRICA DE PRODUCTO FINAL

	Criterios de Evaluación
	Destacado (AD)
	Logrado (A)
	En proceso (B)
	En inicio (C)

	1. Identificación de la problemática
	Identifica con precisión y profundidad un problema relevante de consumo o educación financiera contextualizado en la realidad adolescente.
	Identifica claramente un problema de consumo o educación financiera.
	Menciona un problema de consumo o educación financiera de manera superficial o poco clara.
	No logra identificar o definir un problema de consumo o educación financiera.

	2. Adecuación al destinatario
	Adapta el tono, lenguaje y estilo al público objetivo (adolescentes y comunidad educativa) de manera altamente empática y atractiva.
	Considera adecuadamente las características y necesidades del público al que se dirige.
	Intenta adecuar el mensaje al público objetivo, pero el lenguaje o tono resulta neutral o poco adecuado por momentos.
	No toma en cuenta las características ni necesidades del público destinatario en el contenido.

	3. Argumentación y sustento
	Presenta argumentos muy convincentes, rigurosos y bien fundamentados con datos, datos de contexto o ejemplos reales claros.
	Presenta argumentos convincentes sustentados con información verídica o ejemplos pertinentes.
	Presenta ideas o argumentos sencillos, pero con escaso sustento o información poco clara.
	Muestra opiniones sin argumentos ni sustentación en ejemplos o datos informativos.

	4. Propuesta de acción / solución
	Propone una o más acciones concretas, viables e innovadoras para promover el ahorro o el consumo responsable en la vida diaria.
	Propone una acción concreta y viable para promover el consumo responsable o el ahorro.
	Menciona una propuesta o recomendación, pero es vaga, genérica o difícil de aplicar.
	No propone ninguna acción o solución orientada al ahorro o consumo responsable.

	5. Estructura y coherencia narrativa
	Organiza el mensaje impecablemente con un enganche inicial muy atractivo, desarrollo fluido y un cierre impactante con llamado a la acción.
	Organiza el mensaje de forma clara con un inicio atractivo, desarrollo estructurado y un cierre con llamado a la acción.
	Presenta una estructura básica (inicio, desarrollo, cierre), pero falta fluidez, enganche inicial o firmeza en el llamado a la acción.
	El mensaje carece de estructura, resulta desorganizado, confuso o no incluye un cierre.

	6. Uso de recursos audiovisuales y creatividad
	Emplea estratégicamente recursos audiovisuales (edición, sonido, texto en pantalla, efectos) con gran creatividad, haciéndolo altamente persuasivo.
	Utiliza adecuadamente recursos audiovisuales que hacen que el reel sea claro, creativo y persuasivo.
	Usa algunos recursos audiovisuales, pero estos presentan deficiencias técnicas (audio poco claro, texto ilegible) o restan claridad.
	Escaso o nulo uso de recursos audiovisuales; el reel carece de creatividad, claridad o poder persuasivo.
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