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Il.- SITUACION SIGNIFICATIVA

En nuestra institucién educativa San Juan formamos parte de una comunidad diversa, creativa y con distintas formas de expresar nuestra identidad.
Sin embargo, enfrentamos desafios relacionados con el cuidado del ambiente y el aprovechamiento responsable de los recursos, como la acumulacion
de residuos y el desaprovechamiento de materiales reciclables. Frente a esta situacion, surge ECOARTE FINANCIERO, proyecto de Educacion Financiera
gue busca transformar residuos en productos utiles y con valor econédmico, promoviendo la creatividad, el emprendimiento y el consumo responsable.

Asimismo, en el marco del TINKUY, tenemos la oportunidad de reconocer que la diversidad cultural del Perd se expresa en nuestras costumbres,
tradiciones, historias y gastronomia. Conocer y valorar estas manifestaciones nos permite fortalecer nuestra identidad y reconocer la riqueza de
nuestra diversidad.

Ante esta situacidn, surge el siguiente reto: ¢éCOmo podemos utilizar la lectura, el didlogo y la produccion de textos para comprender nuestra
realidad, comunicar y promover ECOARTE FINANCIERO, y valorar la diversidad cultural que nos identifica?

Para responder a este desafio, desde el drea de Comunicacién, leeremos, analizaremos y dialogaremos sobre textos relacionados con el ambiente, la
biodiversidad, la identidad y la gastronomia, y produciremos textos publicitarios para comunicar y promover los productos de ECOARTE, poniendo en
practica nuestras competencias comunicativas para comprender nuestra realidad y participar activamente en nuestra comunidad.

Asimismo, esta unidad se articula, ademas, con las areas de Arte y Cultura y Desarrollo Personal, Ciudadania y Civica, cuyos aportes, desde sus propios
enfoques y competencias, favoreceran el desarrollo de la creatividad, la valoracidon de nuestra diversidad, el cuidado del ambiente y la participacién
responsable, fortaleciendo asi una formacién integral.

ll.- FUNDAMENTACION DE LA UNIDAD

El drea de Comunicacidn busca desarrollar en los estudiantes competencias que les permitan comprender, interpretar y producir diversos tipos de
textos, asi como expresar sus ideas, opiniones y experiencias de manera pertinente en diferentes situaciones comunicativas.

En esta unidad, la lectura y andlisis de textos sobre ambiente, biodiversidad, identidad y gastronomia, junto con la produccién de textos publicitarios
para ECOARTE FINANCIERO, permitiran a los estudiantes comprender su realidad, reflexionar sobre ella y comunicar sus ideas de manera creativa y
persuasiva.

La metodologia estara orientada al desarrollo de las competencias Lee diversos tipos de textos, Escribe diversos tipos de textos y Se comunica
oralmente en su lengua materna, mediante estrategias de comprension, didlogo y produccién textual, articuladas con el TINKUY vy el trabajo conjunto
con Arte y DPCC.




IV,- VALOR DE LA UNIDAD: RESPETO, RESPONSABILIDAD, EMPATIA, TOLERANCIA, JUSTICIA

V . PROPOSITO DE APRENDIZAJES:

COMPETENCIA: SE COMUNICA ORALMENTE EN SU LENGUA MATERNA
ESTANDAR DE APRENDIZAJE CICLO Vi

Se comunica oralmente mediante diversos tipos de textos; infiere informacién relevante y conclusiones e interpreta la intencién del interlocutor
y las relaciones de poder en discursos que contienen sesgos, falacias y ambigledades. Se expresa adecuandose a situaciones
comunicativas formales e informales y a los géneros discursivos orales en que participa. Organiza y desarrolla sus ideas en torno a un tema
y las relaciona mediante el uso de diversos recursos cohesivos; incorpora un vocabulario especializado y enfatiza los significados mediante
el uso de recursos no verbales y paraverbales. Reflexiona sobre el texto y evalla la validez de la informacion y su efecto en los interlocutores,
de acuerdo a sus conocimientos, fuentes de informacién y al contexto sociocultural. En un intercambio, hace contribuciones relevantes y
evalla las ideas de los otros para contraargumentar, eligiendo estratégicamente como y en qué momento participa.

INSTRUMENTO
CAPACIDADES DESEMPENOS CEF\Q/IZES'IAOCSKS)I\IIE EVIDENCIA DE
EVALUACION
Recupera informacion explicita de los textos orales xpresa SU; Idleasb Y | CONVERSATORIO
gue escucha seleccionando detalles y datos opiniones sobre la obra
especificos literaria de manera LITERARIO
Obtiene P L > - clara'y coherente
. -, -Integra esta informacion cuando es dicha en '
informacién del disti disti nterl - Fundamenta sus Particiba en un
texto oral istintos momentos o por |st|nt9§ interlocutores en opiniones con p '
' textos que presentan !nf_ormacmn contrapuesta y ejemplos, hechos o _ co_nversatorlo
amb.lgua_, Sesgos, sIinonimos y expresiones con situaciones de la obra literario comentando RGbrica
sentido figurado. :Eel’da. A sobre las obras de
- Escucha atentamente .
las intervenciones de Plan Lech:tor, L(I:S;?eqoe
-Explica el tema y proposito comunicativo del texto sus compafieros y gxpresan 0 sus J
cuando presenta informacién especializada. responde respetando ideas de forma Guia de
-Distingue lo relevante de lo complementario | tUmos de participacion. coherente y ”
. . L : iy - Utiliza un vocabulario : observacion
Infiere e clasificando y sintetizando la informacién. cohesionada y
int i Establ lusi tir de | L adecuado al tema del
_interpreta -Establece conclusiones a partir de la comprension conversatorio literario. usando
|nf?rrr1aC|on|deI %Io(lj)al del tlext_o. i e las id - Emplea recursos | adecuadamente los
exto oral. -Deduce relaciones logicas entre las ideas (causa- verbales, no verbalesy | recursos no verbales
efecto, semejanza-diferencia, etc.). paraverbales para bal
-Sefala caracteristicas implicitas de seres, objetos, mantener el interés y y paraverbales.
hechos y lugares. favorecer la

comunicacion.




-Determina el significado de palabras en contexto y
expresiones figuradas.

-Explica las intenciones de los interlocutores,
considerando estrategias discursivas y recursos
verbales, no verbales y paraverbales.

-Explica puntos de vista, contradicciones, sesgos,
estereotipos y figuras retéricas, asi como la trama,
motivaciones y evolucién de personajes en textos
literarios.

Adecua,
organizay
desarrolla las
ideas de forma
coherentey
cohesionada.

-Adecla el texto oral a la situacibn comunicativa,
considerando propésito, tipo textual y género
discursivo.

-Mantiene el registro formal o informal segun
interlocutores y contextos socioculturales.

-Expresa ideas y emociones de forma coherente y
cohesionada.

-Ordena y jerarquiza ideas en torno a un tema.
-Establece relaciones ldgicas entre ideas mediante
conectores y referentes.

-Incorpora vocabulario pertinente y algunos términos
especializados.

Utiliza recursos
no verbalesy
paraverbales de
forma
estratégica.

-Emplea gestos y movimientos corporales para
enfatizar o atenuar lo que dice.

-Regula la distancia fisica con sus interlocutores.
-Ajusta volumen, entonacion y ritmo de la voz para
transmitir emociones o producir efectos en el
publico.

Interactua
estratégicamente
con distintos
interlocutores

-Participa en intercambios orales alternando roles de
hablante y oyente.

-Decide cémo y cuando participar.

-Usa saberes previos y lo dicho por otros para
persuadir, contraargumentar y contrastar ideas.

-Emplea estrategias discursivas y normas de
cortesia segun el contexto sociocultural.

- Interactia respetando
normas de convivencia
y demostrando actitud
critica frente a la obra.

- Adecta el spot
publicitario al propésito
comunicativo, al
publico objetivo y al
contexto.

Organiza y desarrolla
las ideas de manera

coherente y
cohesionada.

- Utiliza recursos
verbales, no verbales y
paraverbales para
reforzar el mensaje
publicitario.

Argumenta y persuade
al publico destacando

los beneficios
ambientales y
econdémicos del
producto.

- Interactia
estratégicamente con
el publico,
considerando sus

posibles necesidades
0 intereses.
Reflexiona y evalla la
efectividad de su spot
en funcién del
propdsito
comunicativo.

SPOT
PUBLICITARIO
“ECOARTE”

(Proyecto de
Educacion
Financiera)

Elabora y presenta
un spot publicitario
sobre “Ecoarte
Financiero”,
organizando sus
ideas de manera
coherente y
cohesionada y
utilizando recursos
verbales, no
verbales,
paraverbales y
sonoros para
promocionar
creativamente un
producto elaborado
con materiales
reciclados y
persuadir al pablico.




Reflexionay
evallala forma,
el contenido y
contexto del
texto oral.

-Opina sobre el contenido del texto oral,
estereotipos, creencias y valores.

-Analiza intenciones de los interlocutores y efectos
del discurso.

-Justifica su posicion considerando relaciones de
poder y contextos socioculturales.

-Emite un juicio critico sobre la adecuacion,
coherencia y cohesién del texto oral.

-Evalla la eficacia de recursos verbales, no verbales
y paraverbales.

-Determina  la validez de la informacion
contrastandola con otras fuentes.




COMPETENCIA: LEE DIVERSOS TIPOS DE TEXTOS ESCRITOS EN SU LENGUA MATERNA
ESTANDAR DE APRENDIZAJE CICLO Vi

Lee diversos tipos de textos con estructuras complejas, vocabulario variado y especializado. Integra informacién contrapuesta y ambigua que
esta en distintas partes del texto. Interpreta el texto considerando informacion relevante y de detalle para construir su sentido global, valiéndose
de otros textos y reconociendo distintas posturas y sentidos. Reflexiona sobre formas y contenidos del texto y asume una posicion sobre las
relaciones de poder que este presenta. Evalta el uso del lenguaje, la validez de la informacion, el estilo del texto, la intencion de estrategias
discursivas y recursos textuales. Explica el efecto del texto en el lector a partir de su conocimiento y del contexto sociocultural en el que fue

escrito.
INSTRUMENTO
CAPACIDADES DESEMPERNOS CRITERIOS DE EVALUACION EVIDENCIA DE
EVALUACION
-ldentifica informacion explicita, relevante y CUESTIONARIOS
complementaria seleccionando datos DE COMPRENSION
Obtiene especificos y detalles en textos de estructura LECTORA
informacién del compleja y con vocabulario especializado.
texto escrito. -Integ_ra_informacién explicita cuando_aparece Obtiene informacién explicita de _Leen textos
en distintas partes del texto o en diferentes la obra literaria leida. informativos,
textos (lectura intertextual). Infiere e interpreta informacion argumentativos,
sobre  personajes, hechos, | narrativos y poéticos
conflictos y mensajes de la obra. para identificar sus
-Deduce relaciones ldgicas entre ideas Explica el tema y propdsito del | caracteristicasy la
(causa-efecto, semejanza-diferencia, etc.). texto leido. B estructura textual, Rubrica
-Sefiala caracteristicas implicitas de seres, Relaciona informacion del texto interpretar los
objetos, hechos y lugares. con sus saberes previos y | gentidos del texto Cuestionario

Infiere e
interpreta
informacion del
texto.

-Determina el significado de palabras en
contexto y expresiones figuradas.

-Explica tema, subtemas y propésito
comunicativo cuando el texto presenta
informacion especializada.

-Distingue lo relevante de lo complementario y
establece conclusiones.

-Explica la intencién del autor, puntos de vista,
sesgos, contradicciones y representaciones
sociales.

-Analiza el uso de figuras retéricas, trama y
evolucién de personajes.

experiencias.

Opina criticamente sobre
hechos, personajes o acciones
de la obra, sustentando sus
ideas.

Organiza sus respuestas con
claridad y coherencia.

segun su
experiencia,
establecer
conclusiones y
reflexionar sobre su

lenguaje y contenido.

Lista de cotejo




Reflexionay
evalla laforma,
el contenido y
contexto del
texto.

-Opina sobre contenido, organizacion textual y
estrategias discursivas.

-Emite un juicio critico sobre la eficacia y
validez de la informacion.

-Contrasta su experiencia con el contexto
sociocultural del texto.

-Justifica la recomendacion o eleccion de
textos.

-Sustenta su posicion sobre estereotipos y
relaciones de poder presentes en los textos.

-Contrasta textos entre si y determina
caracteristicas de autores, tipos textuales y
géneros discursivos.

Identifica informacién relevante y
conceptos clave del texto sobre
la contaminacion ambiental y el
folklore.

Distingue las ideas principales y
secundarias relacionadas con el
tema.

Selecciona informacion
pertinente para organizarla en el
mapa semantico y la espina de
Ishikawa.

Organizay relaciona las ideas de
manera clara, coherente y
jerarquica en los organizadores
visuales.

Establece relaciones pertinentes
entre los conceptos del mapa
semantico y entre las causas y
consecuencias de la
contaminacion ambiental en la
espina de Ishikawa.

Sintetiza la informacion
utilizando palabras clave y frases
breves.

Explica el contenido del texto a
partir ~de la informacion
representada en los
organizadores visuales.

ORGANIZADORES
VISUALES

Elaboran una espina
de Ishikawa y un
mapa semantico
para organizar y

representar
informacioén sobre la
contaminacion
ambiental y el
folklore, identificando
ideas principales y
secundarias,
estableciendo
relaciones entre

conceptos, causas y
consecuencias, y

reflexionando sobre

la utilidad de estos
organizadores
visuales para
comprender el

contenido del texto.




COMPETENCIA: ESCRIBE DIVERSOS TIPOS DE TEXTOS EN SU LENGUA MATERNA
ESTANDAR DE APRENDIZAJE CICLO Vi

Escribe diversos tipos de textos de forma reflexiva. Adecla su texto al destinatario, propésito y el registro a partir de su experiencia previa, de
fuentes de informacién complementarias y divergentes, y de su conocimiento del contexto histérico y sociocultural. Organiza y desarrolla
l6gicamente las ideas en torno a un tema, y las estructura en parrafos, capitulos o apartados de acuerdo a distintos géneros discursivos.
Establece relaciones entre ideas a través del uso preciso de diversos recursos cohesivos. Emplea vocabulario variado, especializado y preciso,
asi como una variedad de recursos ortograficos y textuales para darle claridad y sentido a su texto. Reflexiona y evalla de manera permanente
la validez de la informacion, la coherencia y cohesion de las ideas en el texto que escribe; controla el lenguaje para contraargumentar, reforzar
0 sugerir sentidos y producir diversos efectos en el lector segun la situacién comunicativa.

INSTRUMENTO
CAPACIDADES DESEMPENOS CRITERIOS DE EVALUACION EVIDENCIA DE
EVALUACION
-Adecla el texto considerando Adecua el guion del spot publicitario al propédsito
propésito comunicativo, tipo comunicativo, publico objetivo y contexto. SPOT
textual y género discursivo. Organiza las ideas de manera coherente y | PUBLICITARIO
Adecla el texto a | .Considera formato y soporte. cohesionada, siguiendo una estructura clara para “ECOARTE”
la situacion | -Elige registro formal o informal g' spot.t g rac ara ol broduct
comunicativa. | segun destinatarios. |7 Qopi g0 Con materiales reciclados. | (Proyecto de
-Selecciona fue_ntes de informacion Destaca los beneficios ambientales y econémicos Educacién
complementaria. del producto, mostrando cémo los residuos Financiera)
pueden transformarse en valor.
Utiliza recursos lingliisticos persuasivos, como )
_ esléganes, llamados a la accién, argumentos y | Elabora el guion de
-Escribe textos coherentes y frases impactantes. un spot publicitario Rubrica

Organizay
desarrolla las
ideas de forma
coherentey
cohesionada.

cohesionados.

-Ordena ideas en torno a un tema
y las jerarquiza en subtemas e
ideas principales.

-Desarrolla informacién sin
digresiones ni vacios.

-Estructura secuencias textuales
(argumentar, narrar, describir).

-Establece  relaciones légicas
mediante referentes, conectores y
marcadores textuales.

-Usa vocabulario pertinente con
algunos términos especializados.

Incorpora recursos no verbales, paraverbales y
sonoros que pueden emplearse en la realizacion
del spot.

Emplea un lenguaje claro, creativo y adecuado al
publico al que esté4 dirigido.

Desarrolla un mensaje publicitario original que
busca captar la atencién y persuadir al publico.
Revisa el guion y realiza mejoras para asegurar
gue el mensaje cumpla con su proposito
comunicativo.

sobre “Ecoarte”,
organizando sus
ideas de manera
coherente y
cohesionada,
utilizando recursos
linguisticos
persuasivos y una
estructura
publicitaria
pertinente para
promocionar un
producto elaborado
con materiales
reciclados y

Lista de cotejo




Utiliza
convenciones
del lenguaje
escrito de forma
pertinente.

-Utiliza recursos gramaticales y
ortograficos con precision.
-Emplea figuras retéricas (por

ejemplo, metaforas) para
caracterizar personajes o]
escenarios.

-Usa estrategias discursivas y
paratextos para reforzar o sugerir
sentidos y producir efectos en el
lector.

Reflexionay
evallalaforma,
el contenido y
contexto del
texto escrito.

-Evalla permanentemente si el
texto se ajusta a la situacion
comunicativa.
-Revisa coherencia, cohesion,
conectores y referentes.
-Determina la eficacia de recursos
ortograficos y del vocabulario.
Evalua el efecto del lenguaje en
los lectores segun el propésito
comunicativo.

persuadir al publico




VI.- METAS DE APRENDIZAJE

EJE CURRICULAR

Habilidades para la vida

DESEMPENO

e Se plantea metas reales para el logro de sus tareas: formula preguntas de manera reflexiva, se organiza, prevé el tiempo y recursos
disponibles, revisa su proceso, su avance y explica lo logrado.

o Lee textos complejos que combinan narracién y descripcidn, utilizando figuras literarias como la comparacién y un vocabulario variado

e Escribe de manera descriptiva y narrativa, organiza en parrafos el tema central de acuerdo lo que desea comunicar y utiliza otros textos
para ampliar las historias.

® Comunica oralmente ideas de forma ordenada, emplea gestos, sonidos, etc. Incorpora palabras técnicas, utiliza fuentes de informacidn
como periddicos, videos u otros. Lo hace con cortesia y de manera oportuna.

® Emite oralmente juicios criticos de diversos temas, emplea normas y establece argumentos.

VIl.- COMPETENCIAS TRANSVERSALES:

SE DESENVUELVE
ENLOS ENTORNOS
VIRTUALES
GENERADOS POR
LASTIC

COMPETENCIAS -

TRANSVERSALES CAPACIDADES CRITERIOS DE EVALUACION
Personaliza entornos Optimiza el desarrollo de proyectos cuando configura diversos entornos
virtuales virtuales de software y hardware de acuerdo con determinadas necesidades

cuando reconoce su identidad digital, con responsabilidad y eficiencia.

Gestionainformacion del Desarrolla proyectos productivos y de emprendimiento aplicando de manera
entorno virtual. idénea herramientas TIC que mejoren los resultados.

Administra comunidades virtuales asumiendo distintos roles, estableciendo
vinculos acordes con sus necesidades e intereses, y valorando el trabajo
colaborativo.

Interactla en entornos
virtuales

Publica y comparte, en diversos medios virtuales, proyectos o
investigaciones, y genera actividades de colaboracion y dialogo en distintas
comunidades y redes virtuales

Crea objetos virtuales en
diversos formatos.




GESTIONA SU
APRENDIZAJE DE
MANERA
AUTONOMA

Define metas de
aprendizaje.

Determina metas de aprendizaje viables sobre la base de sus potencialidades,
conocimientos, estilos de aprendizaje, habilidades, limitaciones personales y
actitudes para el logro de la tarea simple o compleja con destreza,
formulandose preguntas de manera reflexiva y de forma constante.

Organiza acciones
estratégicas paraalcanzar
sus metas de aprendizaje.

Organiza un conjunto de acciones en funcion del tiempo y de los recursos de
que dispone, para lo cual establece una elevada precision en el orden 'y
prioridad, y considera las exigencias que enfrenta en las acciones de manera
secuenciada y articulada.

Monitorea y ajusta su
desempeiio durante el
proceso de aprendizaje.

Evalla de manera permanente los avances de las acciones propuestas en
relacion con su eficacia y la eficiencia de las estrategias usadas para alcanzar
la meta de aprendizaje, en funcion de los resultados, el tiempo y el uso de los
recursos.

VIIl. ENFOQUES TRANSVERSALES:

Enfoques Transversales

Acciones o actitudes

DE DERECHOS

e Docentes y estudiantes expresan sus opiniones e interpretaciones sobre las lecturas con libertad y respeto,
escuchando las ideas de los demas sin burlas ni discriminacion.

e Docentes y estudiantes reutilizan materiales disponibles en el aula, mantienen limpio su espacio de trabajo y

AMBIENTAL proponen acciones para reducir y aprovechar responsablemente los residuos en el marco de ECOARTE
FINANCIERO.
INTERCULTURAL e Docentes y estudiantes valoran las costumbres, tradiciones y expresiones gastrondmicas presentes en las lecturas

y en sus propias experiencias, respetando las diferentes formas de vivir y expresar la identidad cultural.

COMUN

ORIENTACION AL BIEN

e Docentes y estudiantes colaboran en las actividades de lectura y produccién, comparten materiales y asumen
responsabilidades para alcanzar los propdsitos comunes del aula.




IX.- SECUENCIA DE SESIONES:

SESION 1
Semana del 10 al 14 de agosto

Titulo: Descubrimos las huellas de la
contaminacion en nuestro Per

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Descripcion: Los estudiantes identificaran las
causas Yy efectos de la contaminacion
ambiental en el Pert, mediante el andlisis de
“Contaminacion ambiental en el Peru: causas
y efectos” y una espina de Ishikawa, para
comprender esta problematica y sus
repercusiones en el ambiente y la salud. Libro
de Comunicacién 3 - MINEDU (pag. 58 — 60)

SESION 2
Semana del 10 al 14 de agosto

Titulo: Escuchamos el canto triste de un rio
que pide ayuda

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Descripcion: Los estudiantes interpretaran
el sentido de “El canto triste del rio”,
mediante el analisis de su contenido y
recursos literarios, para reflexionar sobre la
contaminacion y el cuidado del ambiente.
Libro de Comunicacion 3 - MINEDU (pag. 61
- 62)

SESION 3
Semana del 17 al 21 de agosto

Titulo: Comprendemos los desafios de la
Amazonia

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Descripcion: Los estudiantes comprenderan
la problematica presentada en “Tragedia en la
Amazonia: derrame de petréleo en el rio
Pastaza”, mediante la identificacibn de
informacién relevante y sus relaciones, para
reflexionar sobre  sus  consecuencias
ambientales y  sociales. Libro  de
Comunicacién 3 - MINEDU (pag. 63 — 65)

SESION 4
Semana del 17 al 21 de agosto

Titulo: Reflexionamos sobre el aire que
compartimos

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Descripcion: Los estudiantes analizaran “La
contaminacion del aire en Lima: entre malas
practicas y desafios”, mediante la
identificacion de ideas relevantes y relaciones
de causay consecuencia, para comprender su
impacto en la salud y el ambiente. Libro de
Comunicacién 3 - MINEDU (pag. 66 — 68)

SESION 5
Semana del 24 al 28 de agosto

Titulo: Descubrimos las voces de nuestra
fauna

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Proposito: Los estudiantes analizaran “El
libro rojo de la fauna silvestre amenazada”,
mediante la identificacibn de informacién
relevante y argumentos, para comprender las
amenazas a nuestra fauna y valorar su
conservacion. Libro de Comunicacion 3 -
MINEDU (pag. 69 — 71)

SESION 6
Semana del 24 al 28 de agosto

Titulo: Nos preparamos para vivir la magia
de lalectura

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Proposito: Los estudiantes organizaran sus
metas y avances lectores, mediante la
elaboracion de un medidor de lectura creativo,
para fortalecer sus habitos lectores vy
prepararse para la Maraton de Lectura 2026.




SESION 7
Semana del 31/08 al 04/09

Titulo: Descubrimos el
publicidad

poder de la

Competencia: Escribe diversos tipos de
textos en su lengua materna

Proposito: Los estudiantes reconoceran las
caracteristicas del spot publicitario, mediante
el andlisis de un texto informativo y la
elaboracion de un cuadro sinéptico, para
comprender cOmo se construyen mensajes
publicitarios persuasivos.

SESION 8
Semana del 31/08 al 04/09

Titulo: Participamos de un conversatorio
literario sobre El cuaderno de Mayra

Competencia: Se comunica oralmente en su
lengua materna

Propodsito: Los estudiantes expresaran sus
opiniones e interpretaciones sobre El cuaderno
de Mayra, mediante la participacion en una
tertulia literaria, para fortalecer su expresion
oral y escucha activa.

SESION 9
Semana del 07 al 11 de septiembre

Titulo: Exploramos planos y angulos para
comunicar mejor nuestro mensaje

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Proposito: Los estudiantes reconoceran los
planos y angulos de un spot publicitario,
mediante el analisis y la practica de
diferentes formas de grabacién, para
comprender como los recursos Vvisuales
fortalecen el mensaje.

SESION 10
Semana del 07 al 11 de septiembre

Titulo: Planificamos nuestro spot sobre
“ECOARTE”

Competencia: Escribe diversos tipos de
textos su lengua materna

Proposito: Los estudiantes planificaran un
spot publicitario, mediante la determinacion del
proposito, destinatario, mensaje y recursos,
para organizar la produccién de un mensaje
coherente y persuasivo.

SESION 11
Semana del 14 al 18 de septiembre

Titulo: Textualizamos el guion de nuestro
spot publicitario sobre “ECOARTE”

Competencia:  Escribe diversos tipos de
textos su lengua materna

Proposito: Los estudiantes textualizaran el
guion de su spot publicitario, mediante la
organizacion de ideas y seleccién de recursos
expresivos, para elaborar un mensaje
coherente, creativo y persuasivo.

SESION 12
Semana del 14 al 18 de septiembre

Titulo Revisamos el guion de nuestro spot
publicitario sobre “ECOARTE”

Competencia: Escribe diversos tipos de
textos su lengua materna

Proposito: Los estudiantes revisaran y
mejoraran su guion publicitario, mediante
criterios de adecuacidon, coherencia,
cohesiéon y correccién, para obtener una
version final clara y eficaz.




SESION 13
Semana del 21 al 25 de septiembre

Titulo: Valoramos las manifestaciones
culturales presentes en "La causa de
Micaela"

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Proposito: Los estudiantes interpretaran “La
causa de Micaela”, mediante el andlisis de las
acciones y motivaciones de sus personajes,
para construir una interpretacién critica del
texto. Libro de Comunicacion 3 - MINEDU
(pag. 10y 13)

SESION 14
Semana del 21 al 25 de septiembre

Titulo: Reconocemos lariqueza de nuestra
gastronomia

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Proposito: Los estudiantes comprenderan
la relacidon entre cocina e identidad cultural
en “La cocina callejera como identidad
cultural”, mediante el analisis de informacion
relevante, para valorar nuestra diversidad
gastronOmica. Libro de Comunicacion 3 -
MINEDU (pag. 14 a 18)

SESION 15
Semana del 28/09 al 02/10

Titulo: Participamos de un conversatorio
literario sobre Tres dias para Mateo

Competencia: Se comunica oralmente en su
lengua materna

Proposito: Los estudiantes expresaran sus
opiniones e interpretaciones sobre Tres dias
para Mateo, mediante una tertulia literaria,
para fortalecer su expresion oral y didlogo
respetuoso.

SESION 16
Semana del 28/09 al 02/10

Titulo: Saboreamos
guarda nuestra tierra

las historias que

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Proposito: Los estudiantes comprenderan
“Sabores de mi tierra’, mediante la
identificacion y relacibn de informacién
relevante, para valorar la gastronomia como
expresion de nuestra diversidad cultural. Libro
de Comunicacion 3 - MINEDU (pag. 16 a 18)

SESION 17
Semana del 05 al 09 de octubre
Titulo: Descubrimos los secretos de la
selva

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Proposito: Los estudiantes analizaran “De la
selva, su chifa... ;Como preparar un chaufa
amazénico en casa?’, mediante la
identificacion de informacién y caracteristicas
de la receta, para valorar la diversidad cultural
expresada en la gastronomia. Libro de
Comunicacion 3 - MINEDU (pag. 19 a 20)

SESION 18
Semana del 05 al 09 de octubre

Titulo: Celebramos nuestra identidad a
través de la cocina

Competencia: Lee diversos tipos de textos
escritos en su lengua materna

Proposito: Los estudiantes comprenderan
“La cocina regional: un patrimonio cultural”,
mediante la identificacion de informacion,
tesis y argumentos, para valorar la
gastronomia como expresion de identidad y
patrimonio cultural. Libro de Comunicacion 3 -
MINEDU (péag. 21 a 23)




X. PRODUCTO DE LA UNIDAD
SPOT PUBLICITARIO (ECOARTE FINANCIERO)

XI. MATERIALES Y RECURSOS

Texto de Comunicacion 3° de secundaria (MINEDU)
Lenguaje y Literatura 3° — Ed. Santillana

Literatura 3° — Ed. Lexicom

Aptitud verbal 3° — Ed. Lexicom

Lecturas del repositorio de Perd Educa

Obras de Plan Lector:

- El cuaderno de Mayra — Marco Antonio de la Parra
- Tres dias para Mateo
- Los fantasmas del espejo

Videos de Youtube
Classroom

San Juan, 08 de agosto del 2026.

Elith Motta Oré Iscel Ascarruz Mejia
Subdirectora Docente

Alina Pretell Pinto
Docente



