EL PODER DE NUESTRAS DECISIONES N° 12

	ÁREA
	Ciencias Sociales
	CICLO
	VI
	GRADO Y SECCION
	2 “A” Y “B” 
	DURACIÓN
	3hrs.

	DOCENTE RESPONSABLE
	Rebeca Peña Aparicio
	FECHA
	16 - 19 junio



I. APRENDIZAJE ESPERADO
	[bookmark: _Hlk226454687]COMPETENCIA
	CAPACIDADES
	DESEMPEÑO
	[bookmark: _Hlk225784820]CAMPO TEMATICO

	GESTIONA RESPONSABLEMENTE LOS RECURSOS ECONÓMICOS
	Toma decisiones económicas y financieras.
	Explica que cada elección de consumo tiene un impacto en la economía familiar y en el medio ambiente (huella ecológica), y propone acciones de consumo responsable en su entorno escolar y familiar.
	Consumo Responsable 



II. SECUENCIA DIDACTICA
[image: ][image: ]
	FASES Y ACTIVIDADES
	MATERIALES O RECURSOS

	INICIO: (15’)
Luego de saludar a sus estudiantes, la docente presenta dos imagenes: un celular de ultima generacion vs una canasta familiar basica mensual. Enseguida, propone la dinámica “Objeto Secreto” para ello pide a los estudiantes que saquen un objeto que lleven en la mochila que hayan comprado recientemente (un lapicero de moda, un snack, un accesorio, etc.).
Reto: Lanza tres preguntas rápidas para reflexionar en parejas:
· ¿Realmente lo necesitabas o fue un impulso?
· ¿De qué materiales está hecho y dónde terminará cuando ya no sirva?
· ¿Quién gana y quién pierde con esta compra?
Conflicto Cognitivo: "Si todos en el planeta consumiéramos y botáramos cosas al ritmo que lo hacemos en nuestra vida diaria, ¿cuántos planetas Tierra necesitaríamos para sobrevivir?"
Propósito: Hoy aprenderemos a diferenciar entre necesidades esenciales y deseos, entendiendo cómo nuestras decisiones de compra moldean la economía de nuestros hogares y la salud de nuestro entorno local. Ademas, analizaremos críticamente cómo la publicidad influye en nuestras decisiones de compra, y propondremos pautas para ser consumidores responsables.

	Imágenes
Limpia tipo


	DESARROLLO: (60’)
La docente explica los dos ejes de la sesión utilizando la pizarra: Consumo vs. Consumismo: Consumir es satisfacer necesidades reales. El consumismo es el deseo de adquirir bienes de forma masiva e innecesaria, estimulado por la publicidad. Desarrolla la ficha “Los audífonos de Leonardo”
Después, divide la clase en pequeños equipos de investigación en "Safari del Consumidor" 
Estación 1: Desafío de la Etiqueta: Cada equipo debe buscar un nombre para el producto que venderá
Estación 2: El Filtro de las 4R: Los estudiantes evalúan el ciclo de vida del objeto aplicando el filtro crítico: Reducir, Reutilizar, Reciclar y Reflexionar. Analizan si existe una alternativa local, más económica y de menor impacto ejemplo, usar tomatodo en lugar de botellas de plástico desechables.
Estación 3: Presentación de Impacto: Los equipos elaboran la presentación del afiche de su producto de forma creativa: nombre, slogan y diseño. Simulan ser Equipo de Marketing de alguna empresa.
Conclusión: La diferencia entre consumismo (comprar por impulso) y consumo responsable (comprar con conciencia). Explica de forma clara y directa utilizando el método del "Semáforo Financiero":
🔴 Rojo (Gastos Fijos/Nec Básicas): Alimentación, salud, servicios, educación. No se pueden negociar.
🟡 Amarillo (Gastos Flexibles/Deseos): Salidas con amigos, streaming, zapatillas de marca. Se pueden recortar o postergar.
🟢 Verde (Ahorro e Inversión): El dinero que trabaja para el futuro o te protege de emergencias.
Analiza brevemente cómo la publicidad y el entorno nos empujan constantemente a convertir los "gastos amarillos" en falsas "necesidades rojas". 

	Cartel 
Ficha
Semáforo

	CIERRE: (20’) 
Metacognición: Los estudiantes reflexionan respondiendo de forma oral:
· ¿Qué aprendí hoy sobre la diferencia entre necesidad y deseo?
· ¿Cómo puedo aplicar el consumo responsable en mi hogar a partir de esta semana?
Idea Final: El consumo responsable no significa "no gastar", sino gastar con propósito, entendiendo que cada sol que decidimos cuidar hoy es tranquilidad para el mañana.
Compromiso:  Cada estudiante escribe una acción concreta y realista Ejemplo: "Apagaré las luces de mi cuarto cuando no las use para cuidar el presupuesto familiar".

	Feria
Cuaderno



   * EXTENSIÓN:
          Mediante la exposición creativa presentaran el producto a vender como emprendimiento (Afiche y degustación) Para ello, el salón de clases se transformará en una ExpoFer
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