SESIÓN DE APRENDIZAJE N.° 02
"Analizamos cómo el arte influye en la economía y el consumo responsable mediante la creación de una identidad visual"
I. DATOS INFORMATIVOS
· Institución Educativa: IE San Marcos
· Área: Arte y Cultura
· Nivel: Educación Secundaria
· Ciclos: VII – 5to grado 
· Duración: 3 horas pedagógicas
· Docente: Marín Espinoza Betty Elizabeth
Milagros Liliana Quispe Flores
· Fecha: 01 al 05 - 06
II. PROPÓSITO DE APRENDIZAJE
Competencia
Aprecia de manera crítica manifestaciones artístico-culturales.
Capacidades
· Percibe manifestaciones artístico-culturales. 
· Contextualiza manifestaciones artístico-culturales. 
· Reflexiona creativa y críticamente sobre manifestaciones artístico-culturales. 
Desempeño precisado
Analiza críticamente el valor cultural, económico y comunicativo del arte presente en la publicidad, identificando cómo los elementos visuales influyen en las decisiones de consumo y en el desarrollo de emprendimientos responsables.
Evidencia de aprendizaje
· Analizador visual de anuncios publicitarios. 
· Reflexión crítica sobre el impacto del arte en la economía y el consumo. 
· Boceto de logotipo, isotipo o imagotipo para un emprendimiento responsable. 
Instrumento de evaluación
Lista de cotejo
III. ENFOQUES TRANSVERSALES
	Enfoque
	Actitud observable

	Búsqueda de la excelencia
	Propone ideas creativas para comunicar mensajes responsables mediante el arte.

	Orientación al bien común
	Reflexiona sobre el consumo responsable y el uso adecuado de los recursos económicos.

	Intercultural
	Valora elementos culturales locales que pueden incorporarse en diseños publicitarios.


IV. MOMENTOS DE LA SESIÓN
INICIO (15 minutos)
Motivación
El docente presenta diversas imágenes de marcas reconocidas, emprendimientos locales y campañas de consumo responsable.
Preguntas generadoras:
· ¿Por qué recordamos fácilmente algunas marcas? 
· ¿Qué elementos llaman nuestra atención en una publicidad? 
· ¿Creen que el arte puede influir en nuestras decisiones de compra? 
· ¿Cómo puede una publicidad promover un consumo responsable? 
Recuperación de saberes previos
Los estudiantes responden:
· ¿Qué es un logotipo? 
· ¿Qué diferencia existe entre logotipo, isotipo e imagotipo? 
· ¿Qué relación encuentran entre arte, publicidad y economía? 
Conflicto cognitivo
¿El arte en la publicidad ayuda a tomar mejores decisiones de consumo o puede incentivar el consumismo?
Se recogen diversas opiniones.
Propósito de la sesión
Hoy analizaremos cómo el arte influye en la economía y en nuestras decisiones de consumo mediante la observación crítica de anuncios publicitarios. Luego diseñaremos la identidad visual de un emprendimiento responsable utilizando logotipo, isotipo o imagotipo.
DESARROLLO (60 minutos)
Actividad 1: Analizamos la publicidad desde el arte (20 minutos)
Los estudiantes observan anuncios publicitarios impresos o proyectados.
En equipos completan un analizador visual considerando:
	Aspecto
	Análisis

	Colores utilizados
	

	Imágenes o símbolos
	

	Tipografía
	

	Mensaje principal
	

	Emociones que transmite
	

	Público al que se dirige
	

	Influencia en el consumo
	

	Valor cultural presente
	


Luego comparten sus conclusiones.
Reflexión guiada
El docente explica:
· El arte es una herramienta de comunicación visual. 
· La publicidad utiliza elementos artísticos para persuadir. 
· Los diseños visuales generan identidad y valor económico. 
· Los emprendimientos necesitan una identidad visual que comunique confianza y responsabilidad. 
Actividad 2: Conocemos los elementos de identidad visual (15 minutos)
Mediante ejemplos se explica:
	Elemento
	Definición

	Logotipo
	Nombre de la marca diseñado con letras.

	Isotipo
	Símbolo o imagen que representa la marca.

	Imagotipo
	Combinación de texto e imagen que pueden funcionar por separado.


Los estudiantes identifican ejemplos de cada uno.
Actividad 3: Diseñamos una identidad visual para un emprendimiento responsable (25 minutos)

Situación:
"Un grupo de jóvenes desea crear un emprendimiento que promueva el ahorro, el reciclaje o el consumo responsable en la comunidad de San Marcos."
Cada estudiante elabora:
1. Nombre del emprendimiento. 
2. Slogan. 
3. Logotipo, Isotipo o imagotipo. 
4. Breve explicación del mensaje que desea transmitir. 
Se recomienda incorporar elementos culturales de la localidad y mensajes relacionados con la responsabilidad económica.
CIERRE (15 minutos)
Socialización
Algunos estudiantes presentan sus propuestas.
Reflexión crítica
Preguntas:
· ¿Qué aprendimos sobre la relación entre arte y economía? 
· ¿Cómo influye la publicidad en nuestras decisiones? 
· ¿Qué características debe tener una publicidad responsable? 
· ¿Cómo puede el arte contribuir al desarrollo de emprendimientos locales? 
Metacognición
Completa:
· Hoy descubrí que... 
· Lo que más me llamó la atención fue... 
· Puedo aplicar este aprendizaje cuando... 
· Necesito mejorar en... 
V. RECURSOS Y MATERIALES
· Proyector o imágenes impresas. 
· Fichas de análisis visual. 
· Papel bond o cartulina. 
· Lápices, colores, plumones. 
· Regla y borrador. 
VI. LISTA DE COTEJO
Competencia: Aprecia de manera crítica manifestaciones artístico-culturales
	N.°
	Criterios de evaluación
	Sí
	No

	1
	Identifica elementos visuales presentes en la publicidad.
	
	

	2
	Analiza la influencia del arte en el consumo y la economía.
	
	

	3
	Reconoce el valor cultural presente en los mensajes publicitarios.
	
	

	4
	Participa activamente en el análisis y reflexión grupal.
	
	

	5
	Diseña un logotipo, isotipo o imagotipo coherente con el emprendimiento propuesto.
	
	

	6
	Comunica de manera clara el mensaje de su propuesta visual.
	
	


Escala de valoración
· Logrado (L): Cumple todos los criterios. 
· En proceso (EP): Cumple parcialmente los criterios. 
· En inicio (I): Requiere mayor acompañamiento. 

Producto final de la sesión
Diseño de identidad visual (logotipo, isotipo o imagotipo) para un emprendimiento que promueva el consumo responsable y la cultura financiera en la comunidad de San Marcos tomando en cuenta las artes visuales, música, teatro y danza acompañado de una reflexión crítica sobre la influencia del arte en la economía y la publicidad.

	N.°
	Criterios de evaluación
	Sí
	No

	1
	Diseña un logotipo, isotipo o imagotipo que representa claramente una idea, producto o servicio.
	
	

	2
	Utiliza de manera creativa los elementos visuales (formas, colores, líneas y composición) para comunicar un mensaje.
	
	

	3
	Utiliza de manera creativa los elementos musicales (formas, colores, líneas y composición) para comunicar un mensaje.
	
	

	4
	Utiliza de manera creativa los elementos teatrales (formas, colores, líneas y composición) para comunicar un mensaje.
	
	

	5
	Utiliza de manera creativa los elementos  (formas, colores, líneas y composición) para comunicar un mensaje.
	
	

	3
	Presenta un trabajo ordenado y explica el significado de su propuesta gráfica.
	
	







