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SESIÓN DE APRENDIZAJE 01

TÍTULO DE LA SESIÓN
“EL ÉXITO DE RENZO COSTA Y EL PODER DE LA IDENTIDAD MARCA”
DATOS INFORMATIVOS	
	GEREDU
	CUSCO
	UGEL
	ACOMAYO
	INSTITUCIÓN EDUCATIVA
	MIGUEL ANGEL HURTADO DELGADO

	GRADO
	4TO
	SECCIÓN
	UNICA
	CICLO
	VII

	ÁREA CURRICULAR 
	COMUNICACION

	DOCENTE
	LIZBETH MELINA CESPEDES CORDOVA

	DURACIÓN
	90 MIN.
	FECHA 
	24/07/2026



I. PROPÓSITOS DE APRENDIZAJE Y CRITERIOS DE EVALUACIÓN 

	PROPÓSITOS DE APRENDIZAJE
	EVALUACÓN

	COMPETENCIAS/
CAPACIDADES
	APRENDIZAJES REGIONALES CLAVE
	PRODUCCIÓN O ACTUACIÓN PARCIAL/FINAL
	CRITERIOS DE EVALUACIÓN
	INSTRUMENTO

	Se comunica oralmente en su lengua materna.
Obtiene información del texto escrito.
• Infiere e interpreta información del texto.
• Reflexiona y evalúa la forma, el contenido y contexto del texto.
	•Integra información explícita e implícita de textos periodísticos y comerciales sobre la marca Renzo Costa.
• Explica la intención del autor al utilizar la identidad peruana como estrategia de comunicación y marketing.
• Opina sobre el impacto del relato empresarial (storytelling) en los consumidores.
	Cuadro analítico donde identifican el mensaje central, el público objetivo y las estrategias comunicativas de la marca.
	Integra información explícita e implícita de textos periodísticos y comerciales sobre la marca Renzo Costa.
• Explica la intención del autor al utilizar la identidad peruana como estrategia de comunicación y marketing.
• Opina sobre el impacto del relato empresarial (storytelling) en los consumidores.
	Lista de cotejo

	ENFOQUE TRANSVERSAL
	VALORES
	ACTITUDES

	BÚSQUEDA DE LA EXCELENCIA
	
Superación
personal


	Disposición a adquirir cualidades que mejorarán el propio desempeño y aumentarán el estado de satisfacción consigo mismo y con las circunstancias




II. SECUENCIAS DE LAS ACTIVIDADES 

	MOMENTOS
	ACTIVIDADES/ESTRATEGIAS
	MATERIALES Y RECURSOS
	TIEMPO

	INICIO
	SALUDO Y BIENVENIDA: 

· Saludamos cálida y afectuosamente a los estudiantes, y les damos la bienvenida a una nueva sesión de aprendizaje. 
· El docente muestra de forma física (o mediante imágenes) un producto de cuero genérico y una billetera o llavero con la marca visible de "Renzo Costa".
· Se plantea la siguiente pregunta a la clase: ¿Por qué las personas están dispuestas a pagar más por un producto que lleva esta marca en comparación con uno que no la tiene? ¿Qué nos comunica el nombre "Renzo Costa"?
·  Los estudiantes participan mediante lluvia de ideas sobre lo que conocen de la marca, su historia o sus anuncios publicitarios.
·  Propósito de la sesión: Hoy analizaremos críticamente el video y el texto  informativo y argumentativo sobre la evolución comunicativa de la marca peruana Renzo Costa, identificando cómo construyen su mensaje para conectar con el público.
 

	· Imágenes. 

	15 min.

	DESARROLLO 
	

 Los estudiantes observan el título, los subtítulos y las imágenes para predecir el tema y la intención del texto. 
 Se realiza una lectura dirigida y en voz alta.
 Los estudiantes aplican técnicas de comprensión como el subrayado de ideas principales (color azul) y las estrategias de marketing o comunicación mencionadas (color rojo).
 El docente detiene la lectura en puntos clave para hacer preguntas de inferencia: ¿Qué valores busca transmitir la fundadora a través de su historia personal? ¿Cómo influye el orgullo de ser una marca peruana en su discurso?
Los estudiantes se organizan en parejas y completan un Cuadro de Análisis Comunicativo con los siguientes ejes:
1. Mensaje implícito de la marca (¿Qué estatus o emoción vende?).
2. Público objetivo inicial vs. Público objetivo actual.
3. Estrategias de persuasión detectadas en su comunicación corporativa.
· Cada pareja expone brevemente una de sus conclusiones al resto de la clase. El docente retroalimenta subrayando el uso de la argumentación emocional en el éxito de las marcas modernas.
	Videos didácticos
	55min

	CIERRE
	Metacognición: Los estudiantes responden de manera oral o escrita en sus cuadernos:
· ¿Qué habilidades de lectura crítica puse en práctica hoy?
· ¿Cómo cambia mi perspectiva de la publicidad tras analizar el caso de una marca real?
· ¿Para qué me sirve identificar las estrategias de persuasión en los medios escritos? 
Evaluación: Se recogen los cuadros analíticos para la revisión con la lista de cotejo.




	· Fichas de Aplicación. 

	20min.




Acopia, 24 de julio del 2026
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FIRMA Y SELLO DEL DIRECTOR                                     FIRMA DE DOCENTE
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