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 SESION DE APRENDIZAJE N° 02

TITULO DE LA SESION:  "Ideación del Proyecto de Emprendimiento, Educación Financiera y Diseño de Marca"

	I. DATOS GENERALES

	INSTITUCION EDUCATIVA                  :  N° 1228 LEONCIO PRADO GUTIERREZ
AREA                                                      : Arte y cultura 
DOCENTE                                              : Adidt Saray, LAGUNA VENTURA
GRADO Y SECCIONES                          :  3ª D -E - F                                                                    
 FECHA                                                   : 04/ 05 /26


	II. APRENDIZAJES ESPERADOS

	COMPETENCIA
	CAPACIDADES
	DESEMPEÑOS
	Evidencias
	INST.DE EVALUACION

	Crea proyectos desde los lenguajes artísticos

	Explora y experimenta los elementos del lenguaje visual.
Aplica procesos creativos en la elaboración de propuestas artísticas.
Comunica sus ideas y emociones a través de producciones visuales.
	• Identifica las características de un logotipo (isotipo, imagotipo, isologo) y su función comunicativa e identidad visual en la educación financiera y comercial. 
• Diseña un boceto de logotipo para un proyecto de emprendimiento, aplicando elementos visuales (color, forma, tipografía) y criterios de valor comercial y público objetivo
	Folleto/Infografía gráfica: Tipos de logotipos y propuesta de valor de su marca. 
2. Boceto final del logotipo: Con justificación de la identidad visual y concepto del emprendimiento
	

Lista de cotejo 

	 ENFOQUE AMBIENTAL CIÓN EDUCACIONFINANCIERA
	Justicia y solidaridad.
	  Docentes y estudiantes promueven la preservación de entornos saludables y el uso responsable de materiales durante la creación artística. 
· Comprender la identidad de marca como un activo intangible que genera valor, atrae clientes y diferencia un emprendimiento en el mercado formal.



Producto de la sesión
· [bookmark: _GoBack]Diseño estructurado de logotipo e identidad de marca para un proyecto de emprendimiento sostenible, justificando el mensaje, valor comercial, público objetivo y elección de colores y formas.
	III. SECUENCIA DIDACTICA
	MEDIOS Y MATERIALES 

	INICIO: (10 min)
	

	
1. Motivación y Recojo de Saberes Previos:
· El docente saluda cordialmente y recuerda los acuerdos de convivencia para la clase. 
· Muestra imágenes de marcas reconocidas (alimentos, ropa, tecnología, bancos). 
· Preguntas de conflicto cognitivo:
· ¿Por qué creen que estas marcas invierten en un logotipo? 
· ¿Cómo influye el diseño de una marca en la decisión de compra de un cliente y en las ventas de un negocio? 
2. Conexión con la Educación Financiera:
· Se reflexiona sobre cómo un buen diseño otorga identidad financiera, profesionalismo y valor de mercado a cualquier idea de emprendimiento. 
3. Propósito de la Sesión:
· "Comprender el rol de la identidad visual en la educación financiera y diseñar el boceto del logotipo comercial para nuestro proyecto de emprendimiento personal o comunitario". 
	· Hojas de información (Tipos de logos y psicología del color). 

· Láminas visuales / Ejemplos impresos de marcas. 
· Hoja de trabajo con estructura de ideación. 
· Colores, plumones, lápiz y borrador.



	DESARROLLO: (30 min)
	

	1. Exploración Teórica y Financiera (15 min):
· Tipos de Identidad Visual: Explicación visual de Logotipo (solo texto), Isotipo (solo icono), Imagotipo (icono + texto separados) e Isologo (icono y texto integrados). 
· Educación Financiera y Marca: ¿Por qué la marca es un activo? Explicación sintética sobre cómo la imagen genera confianza, posicionamiento y rentabilidad en un producto o servicio. 
· Psicología del color enfocada a la venta y valores del emprendimiento. 
2. Proceso Creativo y Emprendedor (45 min):
· Paso 1: Ficha de Ideación Financiera (10 min)
· Definir el nombre del emprendimiento.
· Definir el público objetivo (¿A quién le vamos a vender?).
· Definir la propuesta de valor (¿Qué hace especial a nuestro producto/servicio?).
· Paso 2: Exploración de Bocetos (20 min)
· Dibujar en la hoja de trabajo mínimo 3 bocetos rápidos combinando formas geométricas, tipografía y símbolos. 
· Paso 3: Selección y Refinamiento (15 min)
· Elegir la mejor propuesta y redefinir trazos. 
Añadir aplicación de color justificando su uso comercial (ejemplo: verde para sostenibilidad o ahorro; azul para confianza financiera; rojo para energía/comida).
	· 

	CIERRE: (5 min)
	

	· En parejas o al pleno, 3 estudiantes presentan su boceto explicando:
1. El nombre de su emprendimiento. 
2. Qué vende o qué servicio ofrece. 
3. Por qué su logotipo atraerá clientes y reflejará confianza. 
  Reflexión Colectiva / Metacognición (5 min):
· ¿De qué manera la creatividad visual apoya al éxito de un emprendimiento comercial? 
· ¿Cómo nos ayuda la educación financiera a tomar mejores decisiones sobre nuestros proyectos visuales? 
	· 


                     
INSTRUMENTO DE EVALUACIÓN: RÚBRICA SINTÉTICA
	CRITERIOS DE EVALUACIÓN
	LOGRADO
	EN PROCESO
	INICIO

	Comprende la función del logotipo en la Educación Financiera
	Reconoce y explica claramente cómo el logotipo da valor comercial y transmite la propuesta de un emprendimiento. 
	Reconoce algunos tipos de logotipos, pero le cuesta relacionarlo con la propuesta financiera/comercial. 
	No logra identificar los tipos de logotipos ni su utilidad en el mercado. 

	Aplica principios de diseño gráfico
	Integra adecuadamente equilibrio, simplicidad, legibilidad y teoría del color en su propuesta visual. 
	Integra algunos principios de diseño de manera parcial o poco clara. 
	Muestra dificultad para aplicar principios básicos de composición o color. 

	Creatividad y propuesta de valor
	Propone un diseño original, coherente con el público objetivo y la idea del emprendimiento. 
	Propone un diseño funcional pero repetitivo o poco relacionado con la idea del negocio. 
	El diseño presentado no guarda relación con una propuesta de emprendimiento. 


 
                                                                                                                                                                                                                


SUBDIRECTORA

image1.png
(HCADEL,
& N3

PERU Ministerio
de Educacion





