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SESIÓN DE APRENDIZAJE
 DE EDUCACIÓN FINANCIERA
)
“¿Oferta o meta? Analizamos estrategias persuasivas de consumo y tomamos decisiones financieras responsables”   

I. DATOS INFORMATIVOS:

1.1. INSTITUCIÓN EDUCATIVA	: SAN RAMÓN – LA RECOLETA
1.2. ÁREA				: Comunicación
1.3. CICLO				: VI			GRADO: 2° 
1.4. SECCIÓN			: “O” 	
1.5. N° DE HORAS			:  5			
1.6. FECHA                                            : Cajamarca,20 de julio de 2026
1.7. DOCENTE 			: Mirtha Abigail Saldaña Alvarado

II. QUE APRENDEMOS HOY (PROPÓSITO DE LA SESIÓN) 

Los estudiantes analizarán críticamente textos discontinuos y casos relacionados con estrategias persuasivas de consumo, identificarán la diferencia entre necesidades y deseos, evaluarán el impacto de la publicidad en la toma de decisiones y redactarán argumentos que sustenten decisiones financieras responsables orientadas al logro de metas personales.

III. APRENDIZAJES ESPERADOS: 
	[bookmark: _Hlk139835332]COMPETENCIA
	CAPACIDAD
	CRITERIO DE EVALUACIÓN

	Lee diversos tipos de textos escritos en su lengua materna.
	Infiere e interpreta información del texto. Reflexiona y evalúa la forma, el contenido y el contexto del texto.
	Identifica información explícita e implícita en el caso presentado y evalúa críticamente las estrategias persuasivas utilizadas en la publicidad.

	Escribe diversos tipos de textos en su lengua materna.
	Organiza y desarrolla ideas de forma coherente y cohesionada. Reflexiona y evalúa la forma, contenido y contexto del texto escrito.
	Redacta un texto argumentativo sustentando una decisión financiera responsable utilizando razones y evidencias del caso analizado.



IV. COMPETENCIA TRANSVERSAL
	COMPETENCIA
	CAPACIDAD
	CRITERIO

	Gestiona su aprendizaje de manera autónoma

	Define metas de aprendizaje.
	Reflexiona sobre la importancia de planificar sus recursos para alcanzar metas personales.



V. ENFOQUE TRANSVERSAL

	ENFOQUE TRANSVERSAL
	CONDUCTA OBSERVABLE

	Búsqueda de la excelencia
	Analiza críticamente sus decisiones y propone alternativas de mejora para alcanzar metas personales.


	Orientación al bien común
	Utiliza los recursos económicos con responsabilidad considerando las consecuencias de sus decisiones.




VI. SECUENCIA DIDÁCTICA:

	SECUENCIA DIDÁCTICA
	SITUACIÓN DE APRENDIZAJE
	ESTRATEGIAS
	T
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N
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	Problematización
La docente presenta la infografía “¿Oferta o meta?” y plantea la siguiente situación:
"Mateo recibe S/ 35 semanales. Tiene gastos escolares obligatorios y una meta de ahorro para comprar un libro. Sin embargo, una oferta publicitaria de audífonos lo lleva a cuestionar cómo utilizar su dinero."
Se formula el reto: ¿Cómo podemos identificar cuándo una publicidad intenta persuadirnos para comprar algo que no necesitamos y tomar decisiones responsables para alcanzar nuestras metas?
Propósito y organización
La docente comunica el propósito de la sesión, los criterios de evaluación y la evidencia de aprendizaje:
Evidencia: Ficha N.° 1 desarrollada y texto argumentativo sobre la decisión que debería tomar Mateo.
Motivación
Los estudiantes observan imágenes de promociones reales, ofertas de redes sociales e influencers promocionando productos.
Responden:
¿Alguna vez compraste algo porque estaba en oferta?
¿Te has arrepentido de alguna compra?
¿Qué influye más en tus compras: la necesidad o la publicidad?
Saberes previos
Mediante lluvia de ideas responden:
¿Qué es una necesidad?
¿Qué es un deseo?
¿Qué significa ahorrar?
¿Cómo influye la publicidad en nuestras decisiones?
La docente registra las respuestas en la pizarra.
	
Actividades permanentes



Lectura




Interrogación







Declaración del tema
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	Gestión y acompañamiento
Actividad 1: Comprendemos el caso de Mateo
Los estudiantes leen individualmente la ficha:
“¿Oferta o meta? Análisis de Estrategias Persuasivas de Consumo vs. Planificación Personal”.
Identifican:
Personajes.
Problema principal.
Meta financiera.
Opciones de decisión.
Subrayan información relevante.
Actividad 2: Analizamos las estrategias persuasivas
En equipos de cuatro estudiantes analizan:
¿Qué estrategia publicitaria aparece en el caso?
¿Por qué la oferta resulta atractiva?
¿La promoción convierte el producto en una necesidad?
Registran conclusiones en papelotes.
La docente acompaña formulando preguntas de pensamiento crítico:
¿Quién se beneficia con la compra?
¿Qué emociones busca despertar la publicidad?
¿La decisión contribuye a la meta personal?
Actividad 3: Debate argumentativo
Cada equipo adopta una postura:
Grupo A: Mateo debe comprar los audífonos.
Grupo B: Mateo debe continuar ahorrando para su libro.
Preparan argumentos utilizando evidencias del caso.
Participan en un debate guiado respetando normas de convivencia.
Actividad 4: Reconstruimos el presupuesto
Los estudiantes completan la matriz presupuestal ajustada.
Analizan:
· Ingresos.
· Necesidades.
· Deseos.
· Ahorro.
Explican por qué ciertos gastos deben mantenerse, reducirse o postergarse.
Actividad 5: Producción escrita
Redactan un párrafo argumentativo respondiendo:
¿Qué recomendación le darías a Mateo y por qué?
Deben incluir:
Tesis.
Dos argumentos.
Conclusión.
La docente brinda retroalimentación durante el proceso de escritura.
	
Escucha
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	Meta cognición
Los estudiantes responden:
¿Qué aprendí hoy sobre las decisiones de consumo?
¿Cómo influye la publicidad en mis compras?
¿Qué haré para administrar mejor mi dinero?
¿Qué fue lo más difícil de analizar?
Reflexión final
Se comparte la siguiente frase:
“Una compra inteligente no depende del descuento, sino de cuánto contribuye a nuestras metas y necesidades.”
Los estudiantes escriben un compromiso personal relacionado con el ahorro o el consumo responsable.

	Metacognición
	15´



VII. EVALUACIÓN:
	CAPACIDAD
	CRITERIOS DE EVALUACIÓN
	PRODUCTO
	INSTRUMENTO

	Infiere e interpreta información del texto. Reflexiona y evalúa la forma, el contenido y el contexto del texto.
	Identifica información explícita e implícita en el caso presentado y evalúa críticamente las estrategias persuasivas utilizadas en la publicidad.
	· Ficha Nº1
	· Rúbrica

	Organiza y desarrolla ideas de forma coherente y cohesionada. Reflexiona y evalúa la forma, contenido y contexto del texto escrito.
	Redacta un texto argumentativo sustentando una decisión financiera responsable utilizando razones y evidencias del caso analizado.
	· Texto argumentativo
	· Rúbrica



VIII. MATERIALES O RECURSOS A UTILIZAR
· 
· Ficha N.° 1: “¿Oferta o meta?”
· Infografía sobre estrategias persuasivas de consumo.
· Papelotes.
· Plumones.
· Cinta masking tape.
· Proyector multimedia.
· Pizarra y marcadores.
· Cuaderno de trabajo.
· Lista de cotejo.
· Textos publicitarios impresos.
IX. 
X. BIBLIOGRAFÍA:

10.1.  DEL DOCENTE:
1. Ministerio de Educación. (2011). Comunicación 1. Lima: Editorial Santillana. Manual del docente
1. Superintendencia de Banca, Seguros y AFP. (2023). Guía de educación financiera para estudiantes. SBS. https://www.sbs.gob.pe
10.2.   DEL ESTUDIANTE:
1. Ministerio de Educación. (2011). Comunicación 1. Lima: Editorial Santillana

Cajamarca, julio de 2026

 (
Mirtha 
Abigail 
Saldaña Alvarado
Docente
)
FICHA N° 1: ¿OFERTA O META?
Análisis de Estrategias Persuasivas de Consumo vs. Planificación Personal
Área: Comunicación                                                               Grado: 2    Sec. __________
Competencia: Lee y Escribe diversos tipos de textos.
Estudiante: ________________________________________________ 
Fecha: ____ / ____ / 2026

LECTURA ANALÍTICA DEL CASO
1. SITUACIÓN DILEMÁTICA: MATEO Y LA TENTACIÓN DE LA OFERTA
El caso: Mateo recibe S/ 35 para administrar durante cinco días escolares. Debe pagar obligatoriamente S/ 10 de movilidad y S/ 8 de materiales para una exposición de Comunicación. Aunque lleva agua de casa, suele gastar S/ 3 diarios en golosinas (S/ 15 en la semana). Una tienda comercial anuncia hoy una oferta especial de audífonos a S/15 (rebajados de S/ 25). Mateo se encuentra ahorrando para comprar un libro de lectura de S/ 40 y actualmente tiene acumulados S/ 18.
 El dilema comunicativo-financiero: Si no adquiere hoy los audífonos, pierde la oportunidad del descuento publicitario; si los compra, atrasa el logro de su meta lectora y corre el riesgo de no cubrir sus compromisos de estudio.
	Movimiento Registrado
	Monto (S/)
	Clasificación Financiera
	Análisis Crítico / Intencionalidad

	Ingreso semanal
	

	
	

	Movilidad escolar
	


	
	

	Materiales de exposición
	


	
	

	Golosinas (5 días)
	


	
	

	Audífonos en oferta
	


	
	

	Ahorro acumulado (Libro)
	



	
	


COMPRENSIÓN E INDAGACIÓN CRÍTICA
2. PREGUNTAS DE ANÁLISIS Y DEBATE
A) Cálculo de disponibilidad inicial:
Calcula cuánto dinero disponible le queda a Mateo tras restar los gastos de movilidad (S/ 10), materiales (S/ 8) y golosinas (S/ 15) de su ingreso inicial (S/ 35). ¿Le alcanza para los audífonos?





B) Análisis Crítico del Mensaje Publicitario:
¿Una "rebaja de precio" convierte automáticamente un deseo en una necesidad? Argumenta tu respuesta desde el punto de vista de la persuasión comercial.




C) Costo de Oportunidad y Recomendación Persuasiva:
¿Qué recomendación le darías a Mateo (comprar, postergar o sustituir)? Redacta un párrafo argumentativo explicando qué se gana y qué se sacrifica con tu postura.





RECONSTRUCCIÓN TEXTUAL DEL PRESUPUESTO
3. MATRIZ PRESUPUESTAL AJUSTADA

	Categoría
	Monto Inicial
	Ajuste Propuesto
	Monto Final
	Justificación Lingüística / Criterio

	Ingresos
	S/ 35.00
	S/ 0.00
	S/ 35.00
	Ingreso fijo base asignado para la semana.

	Necesidades
	S/ 18.00
	S/ 0.00
	S/ 18.00
	Se mantienen los gastos de movilidad escolar y materiales de exposición por ser indispensables para el cumplimiento de las actividades académicas.

	Deseos
	S/ 30.00
	- S/ 13.00
	S/ 17.00
	Se reduce el gasto en golosinas y se posterga la compra de audífonos, priorizando el cumplimiento de una meta financiera.

	Ahorro para Meta
	S/ 0.00
	+ S/ 13.00
	S/ 13.00
	El monto liberado se destina al ahorro para la compra del libro, fortaleciendo hábitos de planificación y consumo responsable.

	TOTAL (GASTOS + AHORRO)
	S/ 48.00
	- S/ 13.00
	S/ 35.00
	Ecuación equilibrada: Ingresos = Gastos + Ahorro. Saldo final = S/ 0.00.



Decisión final respaldada por el equipo
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