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ALFONSO UGARTE
                                                                                    San Isidro

                                                            SESIÓN DE APRENDIZAJE N° 19



I. DATOS INFORMATIVOS
	TÍTULO DE LA SESIÓN
	“De la prueba al prototipo: organizamos nuestro emprendimiento creativo”

	
	N° de Semana 19                                                      Fecha: 10 al 14 de agosto 2026



	ÁREA
	GRADO/SECCIÓN
	DURACIÓN
	Docente(s)

	Arte y Cultura
	3°.  Grado A, B, C, D, E, F, G, H
	3 horas
	Alicia Huamali Lozano 



II. ENFOQUE TRANSVERSAL: 
	ENFOQUE TRANSVERSAL
	VALORES
	ACCIONES OBSERVABLES

	
AMBIENTAL 
	•Respeto a toda forma de vida.

•Solidaridad planetaria y equidad intergeneracional
	· Aprecio, valoración y disposición para el cuidado a toda forma de vida sobre la Tierra desde una mirada sistémica y global, revalorando los saberes ancestrales.
· Disposición para colaborar con el bienestar y la calidad de vida de las generaciones presentes y futuras, así como con la naturaleza asumiendo el cuidado del planeta.



III. COMPETENCIAS TRANSVERSALES:
Competencia 29:    Se desenvuelve en entornos virtuales generados por las TIC
IV. PROPÓSITO DE APRENDIZAJE
	Propósito de aprendizaje
	Los estudiantes seleccionarán la propuesta gráfica que representará a su emprendimiento y desarrollarán colaborativamente los componentes del prototipo mediante la distribución y ejecución de roles, utilizando herramientas tradicionales y digitales para producir los elementos de identidad, comunicación y presentación del emprendimiento artístico.

	Competencias
	Crea proyectos desde los lenguajes artísticos

	Capacidades
	Explora y experimenta los lenguajes artísticos.
Aplica procesos creativos.
Evalúa y comunica sus procesos y proyectos.

	Desempeño precisado
	Criterios de evaluación
	Producto/Evidencia
	Técnica/
Instrumento
De evaluación

	Selecciona y desarrolla colaborativamente una propuesta artística para su emprendimiento cultural, tomando decisiones sobre la organización de roles y la producción de sus diferentes componentes (prototipo, identidad visual, comunicación y presentación). Utiliza referentes culturales, herramientas tradicionales y digitales para mantener coherencia entre el referente cultural, la intención comunicativa, el concepto visual y la experiencia emocional. Registra de manera visual y escrita los avances y acuerdos del proceso creativo.
	
· Selecciona la propuesta gráfica del emprendimiento considerando criterios de calidad técnica, identidad cultural e intención comunicativa para convertirla en el prototipo del proyecto.
· Desarrolla el producto correspondiente a su rol (producción, identidad visual, comunicación audiovisual o presentación) utilizando procedimientos artísticos o herramientas digitales de acuerdo con las necesidades del emprendimiento.
· Integra los componentes del emprendimiento manteniendo coherencia entre el referente cultural, la identidad visual y el mensaje durante el trabajo colaborativo.

	Avance del emprendimiento artístico: propuesta gráfica seleccionada, prototipo en proceso, nombre y logotipo, guion del video y diseño preliminar de la presentación del producto.

	

Rubrica     



VI.SECUENCIA DIDACTICA
	Procesos
	Estrategias

	Inicio

	· La docente saluda cordialmente a los estudiantes, les pregunta cómo se encuentran después de sus vacaciones.
· Motivación: La docente presenta la imagen del emprendimiento peruano Warmichic y muestra cómo un mismo producto está acompañado por un nombre y un logotipo. Se pregunta ¿Qué hace que recordemos un emprendimiento: únicamente el producto o también la historia y la identidad que comunica? ¿Qué utiliza para comunicar esa historia e identidad?
· Recojo de saberes previos: La docente invita a cada equipo a revisar la Bitácora de Diseño elaborada durante la primera sesión del proyecto, especialmente el referente cultural, intención comunicativa; concepto visual; experiencia emocional; elementos visuales. A partir de ello dialogan: ¿Cuál era la idea principal que queríamos comunicar? ¿Nuestra impresión de grabado sigue representando esa idea?
· Conflicto cognitivo: ¿Puede un emprendimiento transmitir una identidad sólida si cada uno de sus elementos (nombre, logotipo, marketing, empaque) comunica un mensaje diferente? ¿Por qué? Se promueve el diálogo para concluir que todos los componentes del emprendimiento deben responder a una misma identidad.
· Se presenta el título, el propósito de la sesión y los criterios con los que serán evaluados: Hoy seleccionaremos la propuesta gráfica definitiva de nuestro emprendimiento y comenzaremos a desarrollar colaborativamente los diferentes componentes del prototipo, asumiendo roles específicos para construir una propuesta artística con identidad cultural.

	Desarrollo

	· Actividad 01- Seleccionamos el diseño que representará nuestro emprendimiento
A partir del análisis de las pruebas impresas, dialogan y seleccionan una o dos propuestas que representarán el emprendimiento. Para orientar la decisión, utilizan los siguientes criterios: ¿La impresión comunica claramente nuestro referente cultural? ¿Representa la intención comunicativa que definimos al inicio del proyecto? ¿Genera la experiencia emocional que queríamos transmitir? ¿Presenta suficiente calidad técnica para convertirse en el prototipo? Una vez tomada la decisión, registran en una ficha la propuesta seleccionada y justifican brevemente por qué fue elegida.
La docente acompaña el proceso promoviendo el diálogo y ayudando a que las decisiones se fundamenten en los acuerdos construidos durante la primera sesión.
·  Actividad 2- Desarrollamos los componentes de nuestro emprendimiento creativo
Revisamos y analizamos el material de clase para que cada equipo organice formalmente su emprendimiento asignando los siguientes cargos:
· Director(a) de Producción Artística. 
· Director(a) de Identidad Visual. 
· Director(a) de Comunicación. 
· Director(a) de Presentación del Producto. 
· Director(a) Creativo(a). 
Posteriormente cada integrante comienza a desarrollar el producto correspondiente a su responsabilidad.
Director(a) de Producción Artística
Realiza los ajustes necesarios a la matriz y prepara el proceso de impresión del prototipo.
Director(a) de Identidad Visual
Utiliza Canva para diseñar el nombre y el logotipo del emprendimiento considerando el concepto visual, la experiencia emocional y los elementos visuales definidos en la Bitácora de Diseño.
Director(a) de Comunicación
Elabora el guion del video y su grabación, organizando la historia que contará el proceso creativo del emprendimiento.
Director(a) de Presentación del Producto
Diseña las primeras propuestas de presentación del producto (etiqueta, tarjeta, empaque o soporte de exhibición), procurando comunicar la identidad cultural del emprendimiento.
Director(a) Creativo(a)
Acompaña permanentemente el trabajo de todos los integrantes verificando que cada componente mantenga coherencia con: el referente cultural; la intención comunicativa; el concepto visual; la experiencia emocional. 

Durante toda la actividad, la docente brinda acompañamiento diferenciado, especialmente a los estudiantes que trabajan con las laptops, orientando el uso adecuado de Canva y la organización del trabajo colaborativo.

	Cierre

	✔ Metacognición:  se plantea las preguntas: ¿Qué aprendimos hoy sobre la construcción de un emprendimiento artístico? ¿Cómo contribuyó el rol que asumimos al trabajo del equipo? ¿Por qué es importante que el nombre, el logotipo, el producto y la comunicación mantengan una misma identidad?

	Para la 3ra hora de clase

	Inicio
	· Se saluda cálidamente a los estudiantes
· Se recoge saberes previos de la clase anterior: 
· Conflicto cognitivo: ¿Por qué el proceso creativo requiere tiempo, paciencia y mejora constante?

	Desarrollo
	· Actividad 03- Revisamos e integramos los avances de nuestro emprendimiento
[bookmark: _GoBack]Cada emprendimiento reúne nuevamente a todos sus integrantes. Cada responsable presenta el avance realizado y explica de qué manera su producto responde a la identidad definida por el equipo. Posteriormente, utilizando una ficha de revisión rápida, verifican: ¿El nombre representa el concepto visual? ¿El logotipo mantiene coherencia con el referente cultural? ¿El guion del video comunica la historia del emprendimiento? ¿La presentación del producto transmite la experiencia emocional prevista? ¿Todos los componentes parecen pertenecer al mismo emprendimiento? 
Cuando identifican alguna incoherencia, dialogan y proponen los ajustes que desarrollarán en la siguiente sesión.


	Cierre
	· La docente pregunta: ¿Qué dificultades encontramos al trabajar colaborativamente y cómo las resolvimos? ¿Qué necesitamos concluir en la siguiente sesión para presentar nuestro emprendimiento artístico? La docente cierra destacando que un emprendimiento cultural no solo ofrece un producto; también comunica una identidad, una historia y un propósito. Señala que en la siguiente sesión cada equipo integrará todos los componentes desarrollados para presentar su prototipo final como una propuesta artística con identidad peruana.




Materiales a utilizar: linóleo, gubias, rodillo, tinta textil, bolsa de tocuyo o polo de algodon, vidrio o acrílico, cuchara de metal, wipe, laptop, celulares, ficha de clase. 
Instrumento:  rubrica analítica 

	[bookmark: _Hlk161936502]PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO ARTÍSTICO-CULTURAL
FASE FINAL: DEL GRABADO AL EMPRENDIMIENTO ARTÍSTICO

	RUBRICA DE EVALUACIÓN 

	Competencia: Crea proyectos desde los lenguajes artísticos

	Criterios de evaluación
	Nivel de inicio
	En proceso
	Logro esperado
	Logro Destacado

	1. Selecciona la propuesta gráfica que representará al emprendimiento considerando la identidad cultural y la intención comunicativa.
	Selecciona la propuesta sin justificarla o sin considerar el referente cultural y la intención comunicativa.
	Selecciona la propuesta considerando algunos criterios artísticos o culturales, aunque la justificación es parcial.
	Selecciona la propuesta gráfica justificando su elección a partir de la calidad técnica, el referente cultural, la intención comunicativa y el concepto visual del emprendimiento.
	Argumenta de manera crítica la selección de la propuesta, relacionando coherentemente el referente cultural, la intención comunicativa, el concepto visual, la experiencia emocional y la viabilidad del prototipo.

	2. Desarrolla el producto correspondiente al rol asumido utilizando procedimientos artísticos o herramientas digitales.
	Requiere constante apoyo para desarrollar las tareas de su rol o presenta avances limitados.
	Cumple parcialmente las responsabilidades de su rol, aunque necesita orientación para completar el producto asignado.
	Desarrolla de manera autónoma el producto correspondiente a su rol (producción artística, identidad visual, comunicación o presentación), utilizando adecuadamente materiales o herramientas digitales.
	Desarrolla su rol con iniciativa, creatividad y autonomía, proponiendo mejoras que enriquecen el trabajo del emprendimiento.

	3. Integra los componentes del emprendimiento manteniendo coherencia entre el referente cultural, la identidad visual y el mensaje.
	Los componentes presentan poca relación entre sí y comunican de manera confusa la propuesta del emprendimiento.
	Algunos componentes mantienen coherencia, aunque existen diferencias en el mensaje o en la identidad visual.
	Integra el prototipo, la identidad visual, la comunicación audiovisual y la presentación del producto manteniendo coherencia con el referente cultural, el concepto visual y la intención comunicativa.
	Integra todos los componentes de manera creativa y consistente, logrando una identidad sólida y diferenciada para el emprendimiento artístico.

	4. Comunica el proceso creativo y el valor cultural del emprendimiento durante la presentación final.
	Explica superficialmente el producto o presenta dificultades para comunicar el proceso creativo.
	Describe algunas etapas del proceso y el referente cultural, aunque la explicación resulta incompleta.
	Comunica de manera clara el proceso creativo, el referente cultural, la intención comunicativa y las decisiones adoptadas durante el desarrollo del emprendimiento.
	Presenta el emprendimiento con seguridad y argumentos sólidos, reflexionando críticamente sobre el proceso creativo y el valor cultural de la propuesta.






____________________________
                                                           Docente: Alicia Huamali Lozano



                                                
_________________________________                                                      _________________________                            
                  Coordinadora                                                                                          V°B° Subdirección  
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