IE. “SEÑOR DE HUANCA” – SAN SALVADOR
[image: I.E Señor De Huanca Ofi - San Salvador | San Salvador]SESIÓN DE APRENDIZAJE
Analizamos el perfil del visitante y la preferencia de productos de kiwicha e impresos turísticos en San Salvador mediante el estudio de medidas de tendencia central y gráficos estadísticos
I. DATOS GENERALES
	IE: Señor de Huanca – San Salvador
	Grado/Sección: 4.º Secundaria “A”, “B”

	Área: Matemática
	Docente: Saida Villalba Quispe

	Tiempo: 90 minutos
	Fecha: 20 de julio del 2026



II. PROPÓSITOS DE APRENDIZAJE Y EVALUACIÓN
	Competencia
	Capacidades
	Criterios de Evaluación
(Indicadores de logro)
	Evidencia de Aprendizaje
	Instrumento

	Resuelve problemas de gestión de datos e incertidumbre
	• Representa datos con gráficos y medidas estadísticas o probabilísticas.
• Comunica su comprensión de los conceptos estadísticos y probabilísticos.
• Usa estrategias y procedimientos para recopilar y procesar datos.
• Sustenta conclusiones o decisiones con base en la información obtenida.
	• Representa las preferencias de consumo de los visitantes y la frecuencia de gasto mediante tablas de frecuencias agrupadas y gráficos estadísticos (histogramas/diagramas de barras).
• Determina e interpreta la media, mediana y moda del gasto estimado de los turistas al visitar el Santuario del Señor de Huanca.
• Justifica decisiones sobre cuál línea de negocio (derivados de kiwicha o recuerdos/tarjetas turísticas) es más viable en las campañas de venta basándose en el análisis de datos.
	Informe de Diagnóstico Estadístico del Mercado Local “Conociendo a nuestro comprador en San Salvador”, que incluye tablas de frecuencia, gráficos circulares/barras y la interpretación de las medidas de tendencia central del gasto estimado por visitante para seleccionar el producto del emprendimiento.
	Lista de Cotejo de Análisis Estadístico e Interpretación Financiera.




III. SECUENCIA LÓGICA Y MEDIACIÓN PEDAGÓGICA (90 MINUTOS)
	SECUENCIA DIDÁCTICA
	TIEMPO

	1. INICIO (15 Minutos)
Motivación y Saberes Previos (5 min):
El docente presenta en la pizarra un cuadro inicial de encuestas aplicadas previamente a 40 visitantes/devotos que acudieron a la bendición de vehículos en el Santuario del Señor de Huanca.
Diálogo abierto: “Si observamos los montos que los visitantes están dispuestos a gastar en recuerdos o productos de kiwicha (S/ 5, S/ 10, S/ 15, S/ 20), ¿cuál es el gasto promedio de un visitante en San Salvador? ¿Qué producto prefiere la mayoría de personas que llegan a nuestra comunidad?”
Problematización / Conflicto Cognitivo (5 min):
“Si la media del gasto es S/ 12, pero la moda indica que la mayoría prefiere comprar recuerdos de S/ 5 y solo unos pocos compran paquetes de S/ 30, ¿cuál de estas dos medidas estadísticas nos ayuda a tomar una mejor decisión al momento de fijar los precios y la cantidad de producción de nuestro emprendimiento?”
Propósito y Organización (5 min):
Propósito: “Procesar y analizar datos estadísticos sobre las preferencias y el gasto estimado de los visitantes del Santuario del Señor de Huanca, calculando medidas de tendencia central y gráficos estadísticos para fundamentar la viabilidad de nuestra propuesta emprendedora.”
Se escribe el Criterio de Evaluación en la pizarra y se establecen las reglas del trabajo colaborativo en equipos.
	15 min.

	2. DESARROLLO — Procesos Didácticos de Matemática
Familiarización con el Problema (10 min):
Se distribuye la Ficha de Trabajo: “Diagnóstico Estadístico para el Emprendimiento en San Salvador”.
Situación Problemática: Para diseñar el emprendimiento de 4.º grado, se aplicó una encuesta de diagnóstico a una muestra de 50 visitantes durante el fin de semana en San Salvador. Los datos recogidos sobre la variable “Gasto estimado en recuerdos y productos locales (en soles)” y “Línea de producto preferida” son:
• Tipos de productos preferidos: Barras de kiwicha (22 personas), Recuerdos/tarjetas religiosas (18 personas), Bebidas de kiwicha (10 personas).
• Disposición de gasto (en soles): 10 personas (S/ 5), 20 personas (S/ 10), 15 personas (S/ 15), 5 personas (S/ 20).
Los estudiantes leen e identifican las variables estadísticas (cualitativa nominal para producto y cuantitativa discreta/continua para el gasto).
Búsqueda y Ejecución de Estrategias (20 min):
Los equipos organizan la información en tablas de distribución de frecuencias (fᵢ, hᵢ, hᵢ%) y ejecutan las siguientes tareas:
1. Construcción de Gráficos: Diseñan un diagrama de barras o sectorial para las líneas de producto y un histograma/polígono de frecuencia para la disposición de gasto.
2. Cálculo de Medidas de Tendencia Central:
   - Media (x̄): Cálculo del gasto promedio por visitante mediante la suma ponderada de datos sobre N.
   - Moda (Mₒ): Identificación de la categoría/precio más frecuente.
   - Mediana (Mₑ): Determinación del valor central del gasto estimado.
3. Toma de Decisiones Financieras: Responder qué producto se debe elaborar en mayor volumen y cuál debe ser el rango de precio óptimo para no perder clientes.
Socialización de Representaciones y Formalización (20 min):
Un integrante de cada equipo expone en la pizarra la gráfica obtenida y el cálculo de la media, mediana y moda de su ficha.
Formalización Matemática:
• Se consolida la diferencia entre variables cualitativas y cuantitativas en el ámbito de los estudios de mercado.
• Se formaliza el uso de la Moda para definir el producto estrella (ejemplo: la moda fue “Barras de kiwicha” con 22 elecciones) y de la Media/Moda del gasto (ejemplo: la moda de precio dispuesto a pagar fue de S/ 10.00).
• Se concluye que la toma de decisiones sin sustento estadístico genera riesgos de pérdidas de capital o sobrestock en la escuela.
Planteamiento de Otros Problemas / Reflexión (10 min):
Reto de Incertidumbre: Si elegimos a un visitante al azar a la salida del Santuario, ¿cuál es la probabilidad de que prefiera comprar productos derivados de la kiwicha en lugar de recuerdos? (P = 22/50 = 44%).
	60 min.

	3. CIERRE 
Evaluación y Sistematización (8 min):
Se reflexiona en grupo sobre los resultados obtenidos en el diagnóstico estadístico.
El docente concluye en la pizarra: “La gestión de datos nos permite conocer las verdaderas necesidades e intereses de los visitantes del Santuario de Huanca, ayudándonos a invertir eficientemente los fondos de nuestro proyecto emprendedor.”
Metacognición y Autoevaluación (7 min):
• ¿Cómo me ayudó la media y la moda a tomar decisiones sobre los precios de nuestro emprendimiento?
• ¿En qué otras situaciones de la vida cotidiana o familiar puedo aplicar gráficos y tablas de frecuencias para organizar información financiera
	15 min.



IV. RECURSOS Y EVALUACIÓN FORMATIVA
4.1. Recursos y Materiales Educativos
• Ficha de Trabajo Impresa: “Diagnóstico Estadístico del Mercado Local en San Salvador”.
• Papelógrafos, reglas, plumones de colores y transportadores para construir gráficos estadísticos.



4.2. Matriz de Evaluación Formativa
	Competencia / Capacidades
	Criterio de Evaluación (Indicador de Logro)
	Evidencia de Aprendizaje
	Instrumento de Evaluación

	Resuelve problemas de gestión de datos e incertidumbre

• Representa datos con gráficos y medidas estadísticas.
• Comunica la comprensión de conceptos.
• Usa estrategias y procedimientos.
• Sustenta decisiones con base en información.
	Organiza datos de encuestas turísticas en tablas de frecuencia, representa la información en gráficos estadísticos adecuados, calcula las medidas de tendencia central y sustenta decisiones viables para el emprendimiento escolar.
	Informe de Diagnóstico Estadístico del Mercado Local “Conociendo a nuestro comprador en San Salvador” con tablas, gráficos e interpretación de la media, mediana y moda del gasto del visitante.
	Lista de Cotejo de Análisis Estadístico e Interpretación Financiera.



4.3. Instrumento de Evaluación: Lista de Cotejo (marcar SÍ / NO)
Área: Matemática | Grado y Sección: 4.º “A”
	N.°
	Apellidos y Nombres
	Organiza los datos de las encuestas en tablas de frecuencias.
	Elabora e interpreta gráficos estadísticos (barras, circulares o histogramas).
	Calcula la media, mediana y moda para argumentar decisiones.
	Representa o explica su análisis estadístico por sus medios.

	1
	ALATA DIAZ, CHRISTOPHER
	
	
	
	

	2
	CARLOS ANCCALLE, PAUL 
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	

	7
	
	
	
	
	

	8
	
	
	
	
	

	9
	
	
	
	
	

	10
	
	
	
	
	

	11
	
	
	
	
	

	12
	
	
	
	
	

	13
	
	
	
	
	

	14
	
	
	
	
	

	15
	
	
	
	
	

	16
	
	
	
	
	

	17
	
	
	
	
	

	18
	
	
	
	
	

	19
	
	
	
	
	

	20
	
	
	
	
	



Área: Matemática | Grado y Sección: 4.º “B”
	N.°
	Apellidos y Nombres
	Organiza los datos de las encuestas en tablas de frecuencias.
	Elabora e interpreta gráficos estadísticos (barras, circulares o histogramas).
	Calcula la media, mediana y moda para argumentar decisiones.
	Representa o explica su análisis estadístico por sus medios.

	1
	ACHAHUI RAMOS, RICARDO MANUEL
	
	
	
	

	2
	AMACHE AYMA, MIYURI SARAHI
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	

	7
	
	
	
	
	

	8
	
	
	
	
	

	9
	
	
	
	
	

	10
	
	
	
	
	

	11
	
	
	
	
	

	12
	
	
	
	
	

	13
	
	
	
	
	

	14
	
	
	
	
	

	15
	
	
	
	
	

	16
	
	
	
	
	

	17
	
	
	
	
	

	18
	
	
	
	
	

	19
	
	
	
	
	

	20
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