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SESIÓN DE APRENDIZAJE N° 08
“Creamos un Spot publicitario” 
I. DATOS INFORMATIVOS:
	ÁREA:
	Comunicación
	GRADO Y SECCIÓN:
	3° / Única
	UNIDAD N°: 
	01

	DURACIÓN:
	90’
	DOCENTE:
	Marleni Aguilar Idrogo
	FECHA:
	



II. PROPÓSITO DE APRENDIZAJE:
	
Competencia y capacidades
	
 Criterios de evaluación
	
Evidencia
	Instrumento de evaluación

	ESCRIBE DIVERSOS TEXTOS Y SE COMUNICA ORALMENTE EN SU LENGUA MATERNA
· Adecúa el texto oral a la situación comunicativa audiovisual.
· Organiza las ideas de forma coherente y cohesionada, según la estructura y formato textual
· Utiliza recursos verbales y no verbales para el texto audiovisual.
	· Organiza ideas de forma clara y coherente.
· Usa lenguaje persuasivo adecuado al propósito publicitario. 
·  Integra recursos expresivos (voz, música, imágenes). 
· Demuestra creatividad y adecuación al tipo de texto.
	
Guion del Spot publicitario
	

Lista de cotejo


	
PROPÓSITO
	Elaborar un spot publicitario creativo y persuasivo sobre la comercialización de la olla de piedra, utilizando recursos verbales y audiovisuales adecuados para promover productos locales.




III. COMPETENCIAS Y ENFOQUES TRANSVERSALES
	Competencia / capacidad 
	Criterios de evaluación
	
Evidencia
	Instrumento de evaluación

	
GESTIONA SU APRENDIZAJE DE MANERA AUTÓNOMA.

· Define metas de aprendizaje.

	Determina metas de aprendizaje viables asociadas a sus potencialidades, conocimientos, estilos de aprendizaje, habilidades, limitaciones personales y actitudes mediante la reflexión y valoración.
	
Ficha de observación
	

	ENFOQUE / Valores
	 SE DETERMINA CUANDO…

	
BÚSQUEDA DE LA EXCELENCIA
Superación personal
	Los estudiantes utilizan sus cualidades y recursos al máximo posible para cumplir con éxito las metas que se proponen a nivel personal y colectivo. 



IV. SECUENCIA DIDÁCTICA:
	Inicio: (10’)

	La docente saluda cordialmente a los estudiantes, recordándoles los acuerdos de convivencia.
· Observan o escuchan ejemplos de spots publicitarios. 
· Responden preguntas: 
· ¿Qué producto promociona? 
· ¿Qué lo hace atractivo? 
Se declara la sesión y el reto:
👉 “Crear un spot publicitario para promover la venta de ollas de piedra en su comunidad”.

	Desarrollo: 75’

	Actividades:
1. Explicación del spot publicitario: 
· Características 
· Estructura 
2. Planificación del spot: 
· Producto 
· Público objetivo 
· Mensaje principal 
3. Redacción del guion 
4. Ensayo y grabación del spot

	Cierre: (5’)

	
Presentación de los spots 
Retroalimentación grupal 
Reflexión: 
· ¿Qué aprendí? 
· ¿Cómo mejoré mi comunicación?



V. ACCIONES DE RETROALIMENTACIÓN:
	Posible dificultad: Adecuación del texto al formato y propósito comunicativo.
Acción: Retroalimentación y acompañamiento frecuente.



VI. MATERIALES O RECURSOS A UTILIZAR:
Pizarra, plumones, Laptop, Celular, equipo multimedia, etc.

VII. LISTA DE REFERENCIAS:
· [bookmark: _Hlk227442959]Kotler, P. (2003). Fundamentos de marketing. 
· García, M. (2015). Comunicación y publicidad.

[bookmark: _Hlk129506440]





	----------------------------------------------------------			---------------------------------------------------------
		Marleni Aguilar Idrogo				        Rocío del Pilar Durán Carrera
		      DOCENTE					      COORDINADORA PEDAGÓGICA
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