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“Tomamos decisiones económicas responsables para impulsar nuestro emprendimiento para la promoción”
I. DATOS GENERALE
INSTITUCIÓN EDUCATIVA	: 6076 Republica de Nicaragua
ÁREA			: CCSS
DURACIÓN			: 16/03 al 27/03
GRADO Y SECCIONES	: 5° A,B,C,D
NIVEL			: SECUNDARIO
DIRECTOR			: PEDRO BLAS JARA
SUBDIRECTORAS		: JULIA HUAMÁN MARISCAL, ROSANA RODRÍGUEZ HURTADO
DOCENTE                      		: JENNY QUILLE VERA
                    
II. SITUACIÓN SIGNIFICATIVA:

Los estudiantes de quinto de secundaria de nuestra institución educativa están muy emocionados por la proximidad de su graduación y vienen planificando diversas actividades para recaudar fondos para su promoción. Conscientes de que la economía en sus hogares es ajustada debido al incremento de precios en la canasta básica, han decidido organizarse en equipos para emprender pequeños negocios de venta de bienes y servicios durante los fines de semana y actividades institucionales.
Al iniciar la planificación, se han topado con varios retos: los insumos que necesitan para elaborar sus productos (como azúcar, harina, envases o transporte) varían de precio constantemente en el mercado local. Además, se han percatado de que otros grados también están vendiendo productos similares, lo que genera una fuerte competencia en el colegio y el barrio, afectando de manera directa sus proyecciones de venta y la demanda de sus potenciales clientes.
Ante esta situación nos preguntamos: ¿De qué manera el conocimiento del mercado, la oferta y la demanda nos puede ayudar a tomar decisiones financieras responsables en nuestra promoción? 

III. PRODUCTOS: 
Plan de emprendimiento para la promoción.
IV. CALENDARIZACIÓN DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

	SEMANA 1
	SEMANA 2
	SEMANA 3

	25 al 29 de mayo
	01 al 05 de Juniio
	8 de junio al 12 de junio

	TÍTULO DE LA SESIÓN: Descubrimos cómo funciona el mercado
PROPOSITO: Analizar un caso práctico sobre el funcionamiento del mercado
EVIDENCIA: Organizador visual (mapa conceptual o mental) sobre los agentes económicos y factores que alteran el mercado en su comunidad.

	TÍTULO DE LA SESIÓN: El funcionamiento del mercado
PROPOSITO: Explica el funcionamiento del mercado mediante la construcción de un mentefacto conceptual sobre la oferta y la demanda, para promover el consumo responsable.
EVIDENCIA: Elaboramos un Mentefacto del concepto mercado
	TÍTULO DE LA SESIÓN: Analizamos los costos de producción y la competencia.
PROPOSITO: Identificar y calcular los costos fijos, variables y el impacto de la competencia en el barrio o colegio para determinar un precio de venta competitivo y justo. 
EVIDENCIA: Elaboramos cuadro comparativo de costos de producción y análisis de la competencia (bienes sustitutos y competidores directos).

	SEMANA 4
	SEMANA 5
	

	15 de junio al 19 de junio
	22 de junio al 26 de junio
	

	TÍTULO DE LA SESIÓN: Diseñamos nuestro presupuesto financiero con responsabilidad y ética.
PROPOSITO: Elaborar un presupuesto financiero proyectado, evaluando el costo-beneficio y los riesgos financieros de la inversión, promoviendo la transparencia en el manejo del dinero.
EVIDENCIA: Hoja de presupuesto financiero detallado que incluya la inversión inicial, el margen de ganancia estimado y el punto de equilibrio.
	TÍTULO DE LA SESIÓN: Sustentamos nuestro plan de emprendimiento para la promoción.
PROPOSITO: Argumentar y validar la viabilidad económica del plan de negocios de la promoción frente a sus pares, demostrando un consumo informado y responsable.
EVIDENCIA: Presupuesto Financiero de la Promoción, sustentado en una exposición argumentativa.
	





V. MATRIZ DE VALORACIÓN DE LOS APRENDIZAJES
	ENFOQUE
	COMPETENCIA – CAPACIDADES

	ESTANDAR
	METAS DE APRENDIZAJE
	VALORACIÓN DE LA EVIDENCIA

	
	
	
	
	EVIDENCIAS
	CRITERIOS DE EVALUACIÓN
	INSTRUMENTOS DE EVALUACIÓN

	CIUDADANÍA ACTIVA 
	Gestiona responsablemente los recursos económicos

· Comprende las relaciones entre los elementos del sistema económico y financiero.
· Toma decisiones económicas y financieras
	Gestiona responsablemente los recursos económicos al promover el ahorro y la inversión de los recursos considerando sus objetivos, riesgos y oportunidades. Asume una posición crítica frente a las actividades económicas y financieras ilícitas e informales, prácticas de producción y consumo que deterioran el ambiente y afectan los derechos humanos, el incumplimiento de las responsabilidades tributarias y de las decisiones financieras que no consideran un fin previsional. Analiza las interrelaciones entre los agentes del sistema económico y financiero global teniendo en cuenta el mercado y el comercio mundial. Explica el rol del Estado como agente supervisor del sistema financiero.
	
	Organizador visual (mapa conceptual o mental) sobre los agentes económicos y factores que alteran el mercado en su comunidad.









Elaboramos un Mentefacto del concepto mercado.









Elaboramos cuadro comparativo de costos de producción y análisis de la competencia (bienes sustitutos y competidores directos).










Hoja de presupuesto financiero detallado que incluya la inversión inicial, el margen de ganancia estimado y el punto de equilibrio.








Presupuesto Financiero de la Promoción, sustentado en una exposición argumentativa.
	Comprende las relaciones entre los elementos del sistema económico y financiero.

Explica mediante organizador de qué manera las familias, las empresas y el Estado se necesitan mutuamente y se relacionan todos los días en la economía de tu localidad.

Identifica y analiza qué problemas económicos ocurren en tu barrio (como los negocios que no pagan impuestos, la subida injustificada de precios o el comercio informal) y describir cómo afectan el dinero y el bienestar de las familias de tu entorno.


Define y organiza las características principales del "mercado", señalando a qué grupo grande de la economía pertenece y explicando cuáles son sus diferentes tipos (como el mercado físico, virtual, mayorista o minorista).

Diferenciar un mercado formal y legal de las actividades prohibidas o informales (como la venta de productos falsificados o el contrabando), explicando por qué estas malas prácticas dañan los derechos de las personas y destruyen la naturaleza.


Capacidad: Toma decisiones económicas y financieras.
Comparar los costos de tu propio proyecto (separando los gastos fijos de los variables) con los precios de tus competidores directos y los productos que pueden reemplazar al tuyo, para ver si tu idea es realmente económica y posible de realizar.

Evaluar si los negocios de la competencia actúan con valores, revisando críticamente si respetan los derechos de sus trabajadores y si usan procesos que no contaminen el medio ambiente.

Calcular usando las matemáticas de forma exacta: cuánto dinero necesitas para empezar tu negocio (inversión), cuánto vas a cobrar, cuánto vas a ganar y cuántos productos debes vender como mínimo para recuperar lo invertido sin tener pérdidas (punto de equilibrio).

Proponer estrategias de ahorro dentro de tu presupuesto, separando un dinero especial como "fondo de emergencia" para proteger tu negocio si los precios de los insumos suben por sorpresa en el futuro.

Sustentar la propuesta de presupuesto de la fiesta o viaje de promoción frente a tus compañeros, explicando con buenas razones por qué eligieron ciertos proveedores formales que entreguen boletas de pago y cumplan con las leyes.

Defender las decisiones económicas de tu equipo ante situaciones difíciles (como una posible subida de precios por inflación), demostrando que tu plan prefiere el consumo responsable, el ahorro y el rechazo a los negocios informales o ilegales.

	

	COMPETENCIAS TRANSVERSALES/CAPACIDADES Y OTRAS COMPETENCIAS RELACIONADAS

	Se desenvuelve en entornos virtuales generados por TIC
•Personaliza entornos virtuales.
•Gestiona información del entorno virtual.
•Interactúa en entornos virtuales.
	Gestiona su aprendizaje de manera autónoma.
•Define metas de aprendizaje.
•Organiza acciones estratégicas para alcanzar sus metas.
•Monitorea y ajusta su desempeño durante el proceso de aprendizaje.

	ENFOQUES TRANSVERSALES
	VALORES
	ACTITUDES

	Enfoque Orientación al Bien Común
	· Equidad y justicia
· Empatía 
· Responsabilidad 
	· Los estudiantes comparten de forma respetuosa todos los espacios y bienes en la IE.
· Los estudiantes se ponen en el lugar de sus otros compañeros mostrando disposición para apoyarlos y comprender sus circunstancias.
· Los estudiantes valoran los espacios comunes compartidos por la comunidad.



VI. SECUENCIA DE LAS SESIONES DEL BUEN INICIO DEL AÑO ESCOLAR
	SESIONES
	TITULO
	CRITERIOS DE EVALUACIÓN 
	CONOCIMIENTOS
	ACTIVIDADES
	DURACIÓN

	Sesión N° 1

	Descubrimos cómo funciona el mercado

	Comprende las relaciones entre los elementos del sistema económico y financiero.

Explica mediante un organizador de qué manera las familias, las empresas y el Estado se necesitan mutuamente y se relacionan todos los días en la economía de tu localidad.

Identifica y analiza qué problemas económicos ocurren en tu barrio (como los negocios que no pagan impuestos, la subida injustificada de precios o el comercio informal) y describir cómo afectan el dinero y el bienestar de las familias de tu entorno.



	Los Agentes Económicos (Familia, Empresa, Estado).


El Mercado local y regional.


Factores de alteración: Inflación, escasez y transporte.

	Inicio: Conflicto cognitivo: Se analiza el caso de la promoción donde el transporte de insumos subió de precio. ¿Por qué el costo de los materiales para nuestras actividades de promoción varía en el mercado local?

Desarrollo: En equipos de promoción, analizan fuentes sobre agentes económicos. Diseñan un mapa conceptual explicando cómo las decisiones del Estado y las empresas locales impactan directamente en el dinero que sus familias pueden aportar para la cuota de la graduación.

Cierre: Reflexión: ¿Qué factores externos de nuestra comunidad pueden hacer que el proyecto de la promoción sea exitoso o fracase?

	3 horas

	Sesión N° 2
	Reconocemos el funcionamiento del mercado

	
Define y organiza las características principales del "mercado", señalando a qué grupo grande de la economía pertenece y explicando cuáles son sus diferentes tipos (como el mercado físico, virtual, mayorista o minorista).

Diferenciar un mercado formal y legal de las actividades prohibidas o informales (como la venta de productos falsificados o el contrabando), explicando por qué estas malas prácticas dañan los derechos de las personas y destruyen la naturaleza.

	Estructura del mercado.


Mecanismos del mercado: Oferta y Demanda.

El Mercado Formal vs. Informal.

	Inicio: Simulación rápida en el aula: Un equipo de la promoción ofrece un producto muy deseado (ej. entradas para un evento escolar o un dulce especial) con stock limitado para observar cómo varía el precio según el interés de sus compañeros.

Desarrollo: Analizan la ley de oferta y demanda en pizarras. Cada equipo elabora un Mentefacto conceptual de "Mercado", determinando cómo se comportará la demanda de los estudiantes del colegio ante los productos que la promoción planea vender.

Cierre: Evaluación grupal: ¿Es ético comprar insumos en el mercado informal solo para reducir los costos de las actividades de promoción?

	3 horas 

	Sesión N° 3
	Analizamos los costos de producción y la competencia.
	Capacidad: Toma decisiones económicas y financieras.
Comparar los costos de tu propio proyecto (separando los gastos fijos de los variables) con los precios de tus competidores directos y los productos que pueden reemplazar al tuyo, para ver si tu idea es realmente económica y posible de realizar.

Evaluar si los negocios de la competencia actúan con valores, revisando críticamente si respetan los derechos de sus trabajadores y si usan procesos que no contaminen el medio ambiente.

	Costos de producción: Costos Fijos y Variables.


• La Competencia Comercial: Competidores directos.


• Bienes Sustitutos en la economía escolar.

	Inicio: Planteamiento del dilema de competencia: Nos enteramos de que 5.° de secundaria venderá lo mismo que nosotros en el recreo y a menor precio. ¿Cómo reaccionamos comercialmente?

Desarrollo: Los equipos de la promoción listan sus insumos (harina, envases, gas, etc.) y los clasifican en un cuadro comparativo de costos fijos y variables. Analizan los "bienes sustitutos" de la competencia escolar para fijar una estrategia de precio justa sin perder ganancias.

Cierre: Autoevaluación con la lista de cotejo: ¿Logramos diferenciar los gastos que se repiten siempre (fijos) de los que cambian según la cantidad de producción de la promoción?

	       3 horas

	Sesión N° 4
	Diseñamos nuestro presupuesto financiero con responsabilidad y ética.

	Calcular usando las matemáticas de forma exacta: cuánto dinero necesitas para empezar tu negocio (inversión), cuánto vas a cobrar, cuánto vas a ganar y cuántos productos debes vender como mínimo para recuperar lo invertido sin tener pérdidas (punto de equilibrio).

Proponer estrategias de ahorro dentro de tu presupuesto, separando un dinero especial como "fondo de emergencia" para proteger tu negocio si los precios de los insumos suben por sorpresa en el futuro.


	• El Presupuesto Financiero Escolar.


• Fórmulas de Punto de Equilibrio y margen de ganancia.


• Gestión del riesgo y fondos de contingencia.

	Inicio: Análisis crítico: ¿Cuántos productos de promoción necesitamos vender como mínimo para recuperar la inversión inicial de los comités de aula antes de ver ganancias reales?

Desarrollo: Taller económico: Los equipos construyen la hoja de presupuesto detallado de su actividad de promoción. Aplican fórmulas matemáticas básicas para hallar el punto de equilibrio y añaden obligatoriamente un margen de ganancia real y un fondo de contingencia frente a la inflación.

Cierre: Metacognición: ¿Cómo ayuda este presupuesto a cuidar la economía y evitar pérdidas financieras a los padres de familia de la promoción?

	3 horas

	Sesión N° 5
	Sustentamos nuestro plan de emprendimiento para la promoción.

	Sustentar la propuesta de presupuesto de la fiesta o viaje de promoción frente a tus compañeros, explicando con buenas razones por qué eligieron ciertos proveedores formales que entreguen boletas de pago y cumplan con las leyes.

Defender las decisiones económicas de tu equipo ante situaciones difíciles (como una posible subida de precios por inflación), demostrando que tu plan prefiere el consumo responsable, el ahorro y el rechazo a los negocios informales o ilegales.

	• Sustentación de planes de negocio.


• Educación Financiera: El ahorro previsional y la inversión escolar.


• Ética financiera y rendición de cuentas.

	Inicio: Organización de la "Asamblea Extraordinaria de la Promoción" donde se presentarán los proyectos viables a los líderes estudiantiles o delegados.

Desarrollo: Exposición argumentativa y defensa del Plan de Negocios y Presupuesto Financiero Final de la Promoción. Cada equipo demuestra con datos económicos por qué su propuesta es rentable, segura y transparente en el manejo del dinero común.

Cierre: Evaluación final con la rúbrica analítica y firma de un acta grupal de compromiso ético para la rendición de cuentas pública del dinero recaudado a los padres de familia.
	3 horas



VII. RECURSOS Y MATERIALES

	PARA EL DOCENTE
	PARA EL ALUMNO
	ESPACIOS DE APRENDIZAJE

	· Texto escolar de CCSS 4to,5to
	· Texto escolar de CCSS 4to,5to
	Aula
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                              Jenny Quille Vera			                     	                                          JULIA HUAMÁN MARISCAL                                                                ROSANA RODRÍGUEZ HURTADO                                      
                          Docente CCSS - DPCC                                                        	                                                              Subdirectora Secundaria                                                                          Subdirectora Secundaria
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