SESIÓN DE APRENDIZAJE N° 2- BIMESTRE II
I. [bookmark: _Hlk226035757] Título: Identificamos a nuestro cliente y su problema

II. DATOS GENERALES: 

	ÁREA                                      
	E.P.T.
	FECHA                                    
	 2,3,4, de Junio

	GRADO/SECC                
	5to E y G
	DURACIÓN                             
	3 horas 135 minutos

	BIMESTRE
	II
	DOCENTE                              
	Carmen Rosa Flores Quispe

	METODO DIDACTICO
	MÉTODO INSTRUCTIVO DE LOS 4 PASOS
	
	







III. PROPOSITO DE APRENDIZAJES
	PROPÓSITO DE LA SESIÓN
	CRITERIOS DE EVALUACIÓN
	EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE 

	Formular las hipótesis de Segmento de Clientes y Problema en el Lean Canvas mapeando necesidades reales.
	Redacta con claridad las hipótesis de clientes y problemas utilizando datos preliminares del entorno.
	Primer y segundo  bloque del lienzo Lean Canvas completado (Hipótesis de segmento del Cliente-Problema).

	COMPETENCIAS TRANSVERSALES
	CAPACIDADES
	DESEMPEÑOS

	Gestiona su aprendizaje de manera autónoma
	Organiza acciones estratégicas para alcanzar sus metas de aprendizaje
	Organiza un conjunto de acciones en función del tiempo y de los recursos de que dispone, para lo cual establece una elevada precisión en el orden y prioridad, y considera las exigencias que enfrenta en las acciones de manera secuenciada y articulada.

	ENFOQUES TRANSVERSALES                        
	VALORES
	ACCIONES OBSERVABLES

	Enfoque ambiental
	



Justicia y solidaridad
	Usa responsablemente el agua, la energía y los insumos durante el procesamiento de alimentos.
Clasifica y dispone adecuadamente los residuos generados en la elaboración de productos alimenticios.
Aplica normas de higiene y bioseguridad para proteger la salud y el ambiente.
Propone prácticas sostenibles para reducir el desperdicio y el impacto ambiental.

	SITUACIÓN SIGNIFICATIVA O PROBLEMÁTICA

	Los estudiantes de 5to de secundaria de la I.E. "Estados Unidos" de Comas observan que en su comunidad se consumen muchos alimentos ultra procesados y poco saludables, los cuales además generan contaminación por sus empaques. En el taller de Industria Alimentaria, buscan crear proyectos de emprendimiento con productos nutritivos y sostenibles. Sin embargo, para tener éxito, primero deben saber quiénes serán sus compradores y qué necesidades reales van a resolver. Reto: ¿Cómo podemos identificar a nuestro cliente ideal y definir sus problemas usando los dos primeros bloques del Lean Canvas? 




VI. DESARROLLO DE LO PROCESO DIDÁCTICOS DE LA SESIÓN
	Proceso didáctico
	Tiempo
	Actividad del docente
	Actividad del estudiante
	Instrumentos
	Recursos

	PREPARAR (Inicio)
	25 min
	La docente saluda a la clase, e inicia con la pregunta motivacional. 
• Motivación: El docente muestra dos productos alimenticios (uno ultraprocesado común y uno artesanal/nutritivo local) y pregunta: ¿Por qué creen que la gente sigue comprando el primer producto si el segundo es más saludable?
• Saberes previos: Lanza la pregunta: ¿Cómo sabemos exactamente qué le gusta o qué necesita comer una persona antes de ponernos a preparar para vender?
• Conflicto cognitivo: Plantea el dilema: Si creamos el pastel o la mermelada más rica y perfecta del mundo, pero a nadie le interesa comprarla, ¿nuestro negocio tuvo éxito o fracasó? ¿Por qué?
• Presenta el propósito de la sesión y los criterios de evaluación. 
	• Los estudiantes observan los productos, participan activamente lanzando sus opiniones en lluvia de ideas y debaten la pregunta del conflicto cognitivo.
• Toman nota del propósito de la sesión. 
	• Lista de cotejo / Registro auxiliar.
	• Productos alimenticios de muestra.
• TV, Computadora

	DEMOSTRAR (Desarrollo)
	35 min
	• El docente explica de forma breve y dinámica los conceptos de Segmento de Clientes (Early Adopters) y Bloque Problema del Lean Canvas. 
• Desarrolla un ejemplo práctico del entorno de la industria alimentaria (ej. mermelada de fruta nativa endulzada con stevia).
• Para activar el pensamiento crítico, el docente modela un error común y pregunta: Si ponemos en el bloque segmento del cliente 'Público en general de Comas', ¿eso nos ayuda a saber qué fruta les gusta o es un error por ser demasiado amplio? ¿Cómo lo harían más específico?
	• Los estudiantes prestan atención a la explicación, analizan el ejemplo de la mermelada/producto alimenticio y evalúan críticamente el caso erróneo planteado por el docente, proponiendo correcciones en grupo.
	• Ficha de observación de participación.
	• Proyector o papelógrafo con la estructura de los 2 primeros bloques del Lean Canvas. 
• Plumones de colores.

	APLICAR (Desarrollo)
	55 min
	•La docente organiza a los equipos de trabajo de los proyectos de emprendimiento y los guía a redactar sus hipótesis en sus portafolios
• Monitorea los equipos y estimula la creatividad y el pensamiento crítico preguntando a cada grupo: ¿Qué pasaría con su producto si descubren que su cliente no tiene el dinero o el tiempo que ustedes asumieron? ¿Qué otra alternativa creativa e higiénica de empaque o presentación podrían proponer para resolver su problema sin contaminar? 
	• Los estudiantes trabajan en equipos sus proyectos de emprendimiento
• Discuten, redactan sus hipótesis de Segmento de Clientes y Problemas en sus lienzos Lean Canvas aplicando las normas de higiene y sostenibilidad comentadas. 

	• Rúbrica de evaluación del lienzo (enfocada en claridad de hipótesis). 

	• el lienzo Lean Canvas elaborado en su portafolio 




	COMPROBAR (Cierre)
	20 min
	• El docente invita a un par de equipos a exponer brevemente sus dos bloques completados. 
• Realiza el cierre pedagógico y plantea la pregunta metacognitiva: ¿Qué pasos seguimos hoy para ponernos en los zapatos del cliente y cómo nos sirve esto para no desperdiciar insumos en el taller? 

	• Los equipos seleccionados exponen sus hipótesis frente al aula. 
• De manera individual o grupal, responden oralmente a la pregunta metacognitiva, reflexionando sobre su propio aprendizaje y autonomía. 
	• Lista de cotejo de la evidencia final (Bloques 1 y 2 completos). 
	• Computadora
• Fichas de autoevaluación.


                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                   


[bookmark: _Hlk230971267]RÚBRICA DE EVALUACIÓN / LISTA DE COTEJO DE LA EVIDENCIA FINAL-5To B
	[bookmark: _Hlk225520474][bookmark: _Hlk225520506]
Indicadores 

                                       Estudiantes
	Segmentación Específico
Redacta la hipótesis de clientes evitando términos amplios como "público en general" y define un grupo específico (o Early Adopters)



	Identificación del Problema
Formula con claridad los 3 problemas principales que afectan a su segmento de clientes en base a necesidades reales de alimentación.

	Pensamiento Crítico y Sostenibilidad
Propone alternativas creativas e higiénicas que consideran la sostenibilidad ambiental (reducción de

	Trabajo Autónomo y en Equipo
Organiza sus acciones de manera secuenciada con su equipo respetando los tiempos asignados en el aula.


	
	
	Inicio
	proceso
	logrado
	inicio
	Proceso
	Logrado
	Inicio
	Proceso
	Logrado
	Inicio
	Proceso
	Logrado

	01
	AYALA BARTRA, TRACY JULIETH
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	02
	BASILIO GONZALES, DAMARIS SOFIA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	03
	BENITO SOTO, FABIANA VALENTINA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	04
	CAPILLO BONIFACIO, RAKEL BRUNILA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	05
	CASTILLO JARA, GIANELLA NICOL
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	06
	CONDORI NIÑO, ANGELES ABIGAIL
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	07
	ESTRADA MARTINEZ, KEVIN ABAD
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	08
	FLORES VARGAS, ANDREA YAMILE
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	09
	MARCOS BRAVO, ANDREA LUCIA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10
	MORE RABELO, THAYZ CRISTINA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	11
	ORTEGA SALINAS, CAMILA AMALIA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	12
	PACAYA PINEDO, WIESLAVA ANALIA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	13
	PALPA LEIVA, ROSA HERLINDA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	14
	RAMIREZ TORREALVA, REBECA NOELIA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	15
	SAAVEDRA ANAPAN, JOSE MANUEL
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	16
	SALAZAR ORTEGA, RONALD MATHIAS
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	17
	TARAZONA APARICIO, DELLY SHAKIRA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	18
	TUANAMA CHASQUIBOL, DANIELA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	19
	ZEA NUÑEZ, DARIEL KEYNE
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


            





















RÚBRICA DE EVALUACIÓN / LISTA DE COTEJO DE LA EVIDENCIA FINAL-5TO E

                
	
Indicadores 

                                       Estudiantes
	Segmentación Específico
Redacta la hipótesis de clientes evitando términos amplios como "público en general" y define un grupo específico (o Early Adopters)



	Identificación del Problema
Formula con claridad los 3 problemas principales que afectan a su segmento de clientes en base a necesidades reales de alimentación.

	Pensamiento Crítico y Sostenibilidad
Propone alternativas creativas e higiénicas que consideran la sostenibilidad ambiental (reducción de

	Trabajo Autónomo y en Equipo
Organiza sus acciones de manera secuenciada con su equipo respetando los tiempos asignados en el aula.


	
	
	Inicio
	proceso
	logrado
	inicio
	Proceso
	Logrado
	Inicio
	Proceso
	Logrado
	Inicio
	Proceso
	Logrado

	01
	AGUIRRE DIAZ, MERARY AINARA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	02
	ALMESTAR FLORES, FABRIZIO STEFANO
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	03
	CALLAÑAUPA LOPEZ, JOSIMAR DAYRON
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	04
	CARHUAS HUAMAN, CRISTEL JIMENA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	05
	CHANCAHUAÑA ESTOFANERO, JEAN PIERO
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	06
	DELGADO NAVARRO, VALESKA JHIRE
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	07
	DE LA CRUZ ALVAREZ, LUCIANA DEL ROSARIO
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	08
	LAYZA VARELA, SABRINA ESTEFANIA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	09
	MALCA ALCANTARA, HEYDY JANELA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10
	MORALES MONRROY, MARIA JOSE
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	11
	MUÑOZ ROA, NAYELI FERNANDA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	12
	PAREDEZ HERNANDEZ, TATIANA PAOLA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	13
	PORTARO DEL AGUILA, CINTHIA GIOVANNA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	14
	REQUEÑO BONILLA, YAMILE CIELO
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                              
