SESIÓN DE APRENDIZAJE N° 01- UNIDAD 01

	GRADO Y SECCIÓN
	PROGRAMADO
	REPROGRAMADO

	5° A,B,C,D
	Del 25 al 29 mayo
	



	I. DATOS INFORMATIVOS


· INSTITUCIÓN EDUCATIVA		: 6076 Republica de Nicaragua
· ÁREA		            		: CCSS 
· GRADO Y SECCIONES          	: A,B,C,D 
· DURACIÓN				: 90 MINUTOS
· PROFESOR				: JENNY QUILLE VERA
· DIRECTIVO A CARGO              	: JULIA HUAMAN MARISCAL                                                        

	II. TÍTULO DE LA SESIÓN

	Descubrimos cómo funciona el mercado

	III. PROPÓSITO DE LA SESIÓN

	Comprender cómo interactúan los agentes económicos en el mercado local y de qué manera factores como la inflación o el transporte alteran los precios de los insumos que la promoción necesita para sus actividades.



	IV.  APRENDIZAJES ESPERADOS

	COMPETENCIA
CAPACIDADES
	CRITERIOS DE EVALUACIÓN
	EVIDENCIA DE APRENDIZAJE
	INSTRUMENTO DE EVALUACIÓN

	Gestiona responsablemente los recursos económicos.
Comprende las relaciones entre los elementos del sistema económico y financiero.
	Explica de forma clara y jerárquica cómo se interrelacionan los agentes económicos (familia, empresa y Estado) dentro del mercado de su comunidad.

Identifica y describe los factores internos y externos (como la escasez, el transporte o la inflación) que alteran el equilibrio del mercado local.

Utiliza conceptos económicos complejos (agentes, mercado, factores) de manera pertinente y conectada en el organizador visual.

	Organizador visual (mapa conceptual) analítico sobre las interrelaciones de los agentes económicos y los factores que alteran los costos del proyecto de promoción.
	Lista de cotejo

	COMPETENCIAS TRANSVERSALES/CAPACIDADES Y OTRAS COMPETENCIAS RELACIONADAS

	[bookmark: _Hlk141754515]Se desenvuelve en entornos virtuales generados por TIC
· Gestiona información del entorno virtual
	Gestiona su aprendizaje de manera autónoma.
· Define metas de aprendizaje.

	ENFOQUES TRANSVERSALES
	VALORES
	ACTITUDES

	Enfoque búsqueda de la excelencia
	Respeto, responsabilidad y perseverancia
	Respeta y valora su propio esfuerzo y el de los demás en el logro de metas.

	V. SECUENCIA DIDÁCTICA

	Inicio (20 minutos)

	Motivación y Saberes Previos: Iniciamos saludando a los estudiantes y proponemos la siguiente situación: "Muchachos, el comité de la promoción fue al mercado mayorista a cotizar los insumos para la venta de postres del fin de semana y descubrieron que el saco de azúcar subió 15 soles en comparación con el mes pasado debido al paro de transportistas. ¿Por qué ocurre esto? ¿Quién decide realmente cuánto cuesta el azúcar que compramos?"
Conflicto Cognitivo: Si el Estado no es el que fija directamente los precios de las tiendas de nuestro barrio, ¿qué determina que un insumo para nuestra promoción suba o baje de costo de un día para otro?
Comunicación del Propósito y Criterios: presentamos el propósito de la sesión y los criterios de evaluación impresos o en la pizarra.


	Desarrollo: (100 minutos)

	Inicio (25 minutos)
· Motivación y Saberes Previos: Iniciamos saludando a los estudiantes y proyecta el caso de la mamá de Juan (de la imagen inicial). Luego, traslada el contexto al aula: estudiantes, el comité de la promoción fue al mercado mayorista a cotizar los insumos para la venta de postres del fin de semana y descubrieron que el saco de azúcar subió 15 soles en comparación con el mes pasado debido al paro de transportistas. ¿Por qué ocurre esto? ¿Quién decide realmente cuánto cuesta el azúcar que compramos?
· Conflicto Cognitivo: Si el Estado no es el que fija directamente los precios de las tiendas de nuestro barrio, ¿qué determina que un insumo para nuestra promoción suba o baje de costo de un día para otro?
· Comunicación del Propósito y Criterios: El docente presenta el propósito de la sesión y los criterios de evaluación impresos o en la pizarra.
Desarrollo (85 minutos)
· Problematización y Análisis de Información: Distribuimos una ficha con dos fuentes de lectura cortas: la Fuente A explica el rol de los agentes económicos (Familia, Empresa, Estado) y la Fuente B aborda los factores de alteración del mercado (inflación, escasez, costos de transporte).
· Procesamiento de la información: Los estudiantes se agrupan en sus comités de proyectos de promoción.
· Responden a preguntas de pensamiento crítico: ¿De qué manera el Estado influye indirectamente en el dinero que sus familias pueden aportar o en los insumos que las empresas les venden para la promoción?
· En papelógrafos o usando herramientas digitales, elaboran un mapa conceptual jerárquico donde se visualice la relación trilateral de los agentes y cómo factores externos (ej. alza del combustible) encarecen sus insumos.
· Toma de Decisiones / Retroalimentación Formativa: Monitoreamos a los equipos. Si nota que confunden el rol regulador del Estado con la fijación directa de precios, interviene mediante preguntas: Si el Estado fijara por ley que el azúcar cueste 1 sol el kilo, ¿qué pasaría con las empresas productoras?, ¿seguirían vendiendo o habría escasez?. Los estudiantes completan sus mapas basándose en la libre competencia.


	Cierre: (15 minutos)

	Un representante por equipo expone brevemente la conclusión de su mapa.
Metacognición: Los estudiantes responden de forma individual una ficha de salida:
· ¿Cómo afecta la subida de los pasajes de transporte local a la meta económica de nuestra promoción?
· ¿Qué dudas logré despejar hoy sobre el funcionamiento del mercado?


	VI. TAREA A TRABAJAR EN CASA

	· 

	

	· Hojas informativas





          SUBDIRECTORA DE F.G.                                                                      DOCENTE


ANEXO 1

FUENTE A: La red de interdependencia de los agentes económicos en el mercado escolar
El circuito económico no es una abstracción lejana; opera diariamente dentro de nuestra institución educativa. En la microeconomía de un proyecto de promoción de 5.° de secundaria, interactúan tres agentes fundamentales de manera interdependiente:
1. Las Familias (Estudiantes / Consumidores): Representan la demanda del mercado escolar. Son quienes deciden gastar sus recursos limitados (procedentes de las economías del hogar) para adquirir los bienes o servicios que ofrece la promoción durante el recreo, buscando maximizar su bienestar o satisfacción personal.
2. Las Empresas (Comités de Proyecto de la Promoción): Actúan como las unidades de producción. Su función principal es organizar los factores productivos (tierra/insumos, trabajo de los estudiantes y capital/utensilios) para transformar materias primas en bienes finales. Su objetivo es maximizar la recaudación de utilidades netas reduciendo al mínimo los costos de producción.
3. El Estado (Dirección y Administración de la I.E.): Actúa como el agente regulador y supervisor. Establece el marco normativo interno (permisos de venta, horarios del recreo, estándares de salubridad y prohibición de productos ultraprocesados). Además, en ocasiones actúa como proveedor de infraestructura física (uso de las cocinas, mesas o patios del colegio).
Idea clave: Si las familias (estudiantes) se quedan sin propinas, la empresa (promoción) no vende. Si la empresa fija precios desorbitados, el Estado (la dirección) puede intervenir o regular el espacio por quejas de los usuarios. Ningún agente actúa aislado.

FUENTE B: Factores de alteración del mercado y variabilidad de costos
En una economía de libre mercado, los costos de producción y los precios finales no son estáticos. Existen variables macroeconómicas y logísticas externas que impactan directamente en la viabilidad de cualquier emprendimiento escolar:
· La Inflación: Es el aumento generalizado y sostenido de los precios de los bienes y servicios existentes en el mercado durante un período de tiempo. Para la promoción, la inflación se traduce en un incremento del precio de insumos base (harina, azúcar, aceite, envases). Si el costo de los insumos sube pero el precio de venta en el recreo se mantiene igual, el margen de ganancia se reduce, poniendo en riesgo la meta de la fiesta o viaje de graduación.
· La Escasez de Recursos: Ocurre cuando la disponibilidad de un insumo es insuficiente para satisfacer la demanda. Por ejemplo, una huelga de transportistas o una mala campaña agrícola de alguna fruta de estación genera un desabastecimiento temporal en los mercados locales. Ante la escasez, los proveedores elevan los precios de los pocos productos disponibles (Ley de la Oferta y la Demanda).
· Los Costos de Transporte e Infraestructura Logística: El traslado de los insumos desde los grandes mercados mayoristas hasta el distrito o el hogar donde se procesará el producto final genera un gasto en combustible o pasajes. Un incremento en las tarifas de transporte local eleva directamente el costo variable unitario de la producción, obligando a los comités a recalcular sus proyecciones de inversión.




Lista de Cotejo


Evidencia: Organizador visual sobre los agentes económicos y factores que alteran el mercado.

Competencia: Gestiona responsablemente los recursos económicos.
	N°
	Criterios de Evaluación
	Logrado
	En Proceso
	Observaciones / Sugerencias de mejora

	1
	Explica de forma clara cómo se interrelacionan las familias, las empresas y el estado en su comunidad.
	
	
	

	2
	Identifica y describe al menos tres factores (ej. transporte, inflación, escasez) que alteran el equilibrio de los precios.
	
	
	

	3
	Organiza la información de manera jerárquica, yendo de los conceptos más generales a los ejemplos más específicos.
	
	
	

	4
	Utiliza terminología económica de forma adecuada (oferta, demanda, agentes económicos, mercado).
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Organizador Visual: Agentes Económicos y Costos
Analiza las relaciones entre las familias, empresas y el Estado. Identifica qué mercado u agente corresponde a cada recuadro. Luego, examina cómo las empresas ven alterados sus costos de producción según los factores determinantes.
[image: ]Palabras guías:Agente A

Sección A: El Flujo Circular de la Economía
Propietarios de los factores de producción y consumidores.
Mercado de consumo

Mercado de Insumos
Agente regulador


Cobra tributos, entrega subsidios y provee bienes públicos.
Se tranza trabajo (salario), tierra (rentas) y capital (interés).
Se intercambian productos listos para el consumo


[image: ][image: ][image: ]Agente B
Combinan insumos para producir bienes y servicios.
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- Demandan productos
> Pagandinero (Gasto)
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- Empresas demandan factores
> Familias reciben ingresos
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o Seccién B: Factores que alteran los Costos de Produccion (:rorqué subenobajanios costos delas empresas?)

FACTORA: Insumos
Laescasezo encarecimiento de
materias primas importadas o locales
elevalos costos marginales.

FACTORB: Eficiencia
Laautomatizacion de procesosy el
desarrollo de nuevas maquinarias
reducen costos alargo plazo.

FACTOR C: Fuerza Laboral

Unincremento de salarios minimos
legales o baja productividad de los
trabajadores aumentan el costo por
unidad.

FACTORD: Rol Estatal
Losimpuestos de produccion

aumentan el costo de oferta, mientras
que los subsidios estatales os alivian.
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