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MISIÓN 3 :  SESIÓN DE APRENDIZAJE
TÍTULO DE LA SESIÓN: “PUBLICIDAD QUE INFORMA, NO MANIPULA”
I. INFORMACIÓN GENERAL

	INSTITUCIÓN EDUCATIVA EMBLEMÁTICA
	"HONORIO DELGADO ESPINOZA"

	DOCENTE
	 Brígida Angélica Bahamonde Motta 

	MODALIDAD
	Presencial

	NIVEL/GRADO/SECCIÓN
	ÁREA CURRICULAR
	Nro.
SESIÓN
	FECHA
	TIEMPO

	Secundaria   /     1° D
	Comunicación
	01
	27/10/25
	90 minutos


II. SITUACIÓN SIGNIFICATIVA 
Los estudiantes de primer grado han identificado que los mensajes en los murales de la escuela a veces no son claros. Paralelamente, en su vida diaria, están expuestos a una gran cantidad de publicidad que influye en sus decisiones de consumo (gasto de su propina, elección de golosinas, etc.). Esta sesión une ambos problemas: la necesidad de comunicar con claridad y la de comprender los mensajes publicitarios para no ser manipulados y tomar decisiones financieras inteligentes.
Pregunta Retadora:
¿Cómo podemos crear mensajes para nuestro periódico mural que sean tan claros y éticos que informen a la comunidad sin manipularla?
III. PROPÓSITOS DE APRENDIZAJE Y EVIDENCIAS
	COMPETENCIAS
	CAPACIDADES
	DESEMPEÑOS (QUÉ HARÁ EL ESTUDIANTE PARA DEMOSTRARLO)

	Se comunica oralmente en su lengua materna.
	- Adecúa sus textos orales.
- Organiza y desarrolla sus ideas.
	- Participa en diálogos exponiendo sus ideas sobre la publicidad de manera clara y respetuosa.

	Escribe diversos tipos de textos en su lengua materna.
	· Obtiene información del texto escrito. 
· Infiere e interpreta información del texto. 
· Reflexiona y evalúa la forma, el contenido y contexto del texto.

	Identifica el propósito explícito e implícito de textos publicitarios (avisos) relacionados con el consumo y ahorro. 
Opina críticamente sobre los recursos de persuasión, evaluando la solidez y credibilidad de la información (Educación Financiera) para determinar si el mensaje promueve el consumo responsable o busca la manipulación, contrastando esta información con sus necesidades.
Escribe un aviso publicitario ético aplicando correctamente los conectores y las reglas de acentuación estudiadas.

	Gestiona recursos financieros (Ed. Financiera).
	- Toma decisiones financieras informadas.
	- Identifica las estrategias de la publicidad manipulativa para evitar decisiones de consumo impulsivas.



	ENFOQUE TRANSVERSAL
	VALOR
	ACTITUD (VINCULACIÓN CON EDUCACIÓN FINANCIERA)

	Orientación al Bien Común
	Responsabilidad
	Disposición para utilizar los recursos (como el dinero) de manera consciente y reflexiva, demostrando responsabilidad con su economía personal y familiar, y promoviendo el cuidado de los bienes comunes de la I.E. a través de mensajes responsables.

	Búsqueda de la Excelencia
	Flexibilidad y apertura
	Disposición para evaluar y tomar decisiones informadas sobre el consumo y el ahorro, modificando, si fuera necesario, una conducta impulsiva por una elección que promueva el bienestar económico y la calidad de vida a largo plazo.



PRODUCTO / EVIDENCIA DE APRENDIZAJE:
· Producto Final: Un "aviso publicitario ético" diseñado para ser publicado en el periódico mural de la escuela, que promueva el ahorro, el consumo responsable o una actividad escolar.
IV. SECUENCIA METODOLÓGICA : 
MOMENTO 1: INICIO (20 minutos)
Actividad 1: Activación y conflicto cognitivo - "¿Me están vendiendo gato por liebre?"
· Descripción: El docente proyecta o pega en la pizarra dos anuncios publicitarios.
· Anuncio 1 (Informativo): Un afiche de una frutería local que lista precios, productos de estación y promociones claras.
· Anuncio 2 (Manipulativo): Un anuncio de un juguete con imágenes muy emocionantes, frases como "Sé el primero en tenerlo" y "La felicidad está en esta caja", pero con poca información real del producto.
· Diálogo guiado por la docente (Lluvia de Ideas):
1. ¿Qué vende cada anuncio?
2. ¿Cuál les da más información útil?
3. ¿Cuál les genera más ganas de comprar? ¿Por qué?
4. ¿Alguna vez se han sentido decepcionados después de comprar algo porque la publicidad era engañosa?
· Propósito Explicado: El docente explica: "Hoy aprenderemos a distinguir la publicidad que informa de la que manipula, y usaremos ese conocimiento para crear nuestros propios mensajes claros y honestos para el periódico mural."
MOMENTO 2: DESARROLLO (50 minutos)
Actividad 2: Análisis colaborativo - "Desmontando la publicidad"
· Descripción: Se forman grupos de 4 estudiantes. Cada grupo recibe una "Ficha de Análisis Publicitario" y dos anuncios diferentes (uno informativo y otro manipulativo).
· Ficha de Análisis (Preguntas Guía):
1. Producto: ¿Qué se anuncia?
2. Lenguaje: Subraya palabras que se repiten o que llaman tu atención. ¿Son palabras informativas (ej: "oferta", "precio", "calidad") o emocionales (ej: "sueño", "éxito", "todos lo tienen")?
3. Imágenes: ¿Las imágenes muestran el producto real o situaciones idealizadas?
4. ¿Informa o Manipula? Marca con una X. Justifica tu respuesta.
5. Decisión Financiera: Si tuvieras dinero, ¿comprarías este producto basándote en este anuncio? ¿Por qué?
· Socialización: Un portavoz de cada grupo comparte sus hallazgos con toda la clase. El docente va anotando en la pizarra, en dos columnas, las "Características de la Publicidad Informativa" vs. "Características de la Publicidad Manipulativa".
Actividad 3: Creación - "Somos publicistas éticos"
· Descripción: Los mismos grupos deberán crear un aviso publicitario para la escuela.
· Consigna Clara: "Van a crear un aviso para el periódico mural que promueva una de estas ideas: el ahorro de la propina, la compra responsable en el quiosco, o la participación en una campaña de reciclaje de la escuela."
· Requisitos Explícitos para el Aviso:
· Título llamativo pero veraz.
· Cuerpo del texto con al menos dos conectores (por ejemplo: "además", "por lo tanto", "sin embargo").
· Tres palabras acentuadas correctamente (el docente puede proveer una lista: "ahorro", "compra", "responsabilidad", "tú puedes").
· Un mensaje claro que informe sobre los beneficios sin exagerar.
· Diseño con dibujos o colores que refuercen el mensaje.
· Materiales: Se les entrega cartulinas, plumones, recortes y reglas.
MOMENTO 3: CIERRE (20 minutos)
Actividad 4: Galería y metacognición
· Galería de Avisos: Los grupos pegan sus avisos en las paredes del aula. Se realiza una "galería" donde los estudiantes circulan y observan los trabajos de sus compañeros.
· Reflexión Metacognitiva Guiada (Por escrito en un papelote):
1. ¿Qué aprendí hoy? (Sobre publicidad, sobre escribir con claridad).
2. ¿Cómo lo aprendí? (Trabajando en grupo, analizando ejemplos, creando mi propio aviso).
3. ¿Para qué me sirve lo que aprendí? (Para no dejarme engañar por la publicidad, para ahorrar mi dinero mejor, para comunicar mis ideas con más claridad en la escuela).
· Formalización: El docente refuerza los conceptos clave: "Hoy hemos visto que la publicidad ética informa con claridad, usa argumentos reales y respeta al consumidor. La publicidad manipulativa apela a emociones, genera falsas necesidades y puede llevar a malas decisiones financieras. Como comunicadores, debemos elegir siempre la ética."
V. MATERIALES Y RECURSOS
· Para el docente: Proyector o pizarra, ejemplos de publicidad (impresos o digitales), papelotes, marcadores.
· Para el estudiante: "Ficha de Análisis Publicitario", cartulinas, plumones de colores, lápices, reglas, recortes de revistas, lista de conectores y palabras para acentuar.
[bookmark: _GoBack]VI. EVALUACIÓN (EXPLÍCITA Y CON RÚBRICA)

Se evaluará el aviso publicitario ético creado por cada grupo.
	Criterios de Evaluación
	          Nivel Destacado
                       (4)
	Nivel Satisfactorio 
              (3)
	Nivel En Proceso
              (2)

	Contenido y Ética
	El mensaje es excepcionalmente claro, veraz y promueve un consumo responsable.
	El mensaje es claro y veraz, pero podría ser más persuasivo.
	El mensaje es confuso o contiene exageraciones.

	Cohesión Textual
	Usa 3 o más conectores de forma correcta y natural.
	Usa 2 conectores de forma correcta.
	Usa 1 conector, o los usa incorrectamente.

	Ortografía (Acentuación)
	No presenta errores de acentuación en las palabras clave.
	Presenta 1 error de acentuación.
	Presenta 2 o más errores de acentuación.

	Creatividad y Presentación
	El diseño es muy atractivo, ordenado y refuerza el mensaje de manera original.
	El diseño es claro y ordenado.
	El diseño es descuidado y no apoya el mensaje.


	
						Angélica Bahamonde Motta
					     __________________________________
                                                                                                     Docente
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