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1. PLANIFICACION
. . Desempeios Criterio de Pr?duct? ylo
Competencia Capacidades . .. evidencia de
precisados evaluacion o .
aprendizaje
Convive y participa | Interactua con Evalua el Evalua el Debate/exposicion

responsablemente
en la busqueda del
bien comun.

todas laspersonas.

Construye y asume
acuerdosy normas.

Maneja conflictos
de manera
constructiva.

Delibera sobre
asuntos publicos.

Participa en
acciones colectivas
orientadas al bien
comun.

cumplimiento

de las normas

y leyes sobre la
publicidad y ofertas
de productos,
basadosenla
legislacién vigente,
argumentando su
punto de vista.

cumplimiento de
las normasy leyes
sobre la publicidad
y ofertas de
productos, basadas
en lalegislacion
vigente.

de casos, sobre la
publicidad y ofertas
enganosas.

2. SECUENCIA DIDACTICA DE ACTIVIDADES

Inicio (30 min)

MOMENTOS/TIEMPO Y ACTIVIDADES DE ENSENZA APRENDIZAJE

(TENER EN CUENTA LOS PROCESOS PEDAGOGICOS)

» Descripcion Detallada:

ACTIVIDAD 1: Explicacion sobre la Investigacién de Mercado

« Contextualizacion: El docente plantea la siguiente situaciéon: Un grupo de amigos acude a un centro
comercial para buscar un producto especifico, pero se sorprenden al ver que ofrecen otros productos en

oferta con las siguientes frases: “solo por tiempo limitado”, “Ultimas unidades disponibles” o “descuento
especial por tiempo limitado”, con ello se ven tentados a comprar dichos productos.

m Notade la especialista: Se puede presentar a los estudiantes las famosas frases de descuento:

‘ “Solo por tiempo limitado”, “Ultimas unidades disponibles”, “Descuento especial por tiempo limitado”,
“iOferta reldmpago!”, “iApresurate!”, “iLa oferta termina a media noche!”, “Ultima oportunidad’, e
indicarles que escoja las tres frases que la o lo convenceria para realizar una compray porque. Esta

respuesta puede ser compartida en el salon de clases.

Presentacion de Contenido:
« Eldocente realiza preguntas de exploracion:
v" ;Consideras que ello es una forma de publicidad y oferta engafosa?, ;Por qué?
v’ ;Estas frases de alguna manera presionan al consumidor a comprar de inmediato? ;Ustedes se
sintieron presionados?
v" ¢ Alguna vez has tenido una experiencia similar al comprar un producto?
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Interaccion: Al final de la explicacion, el docente rescata las ideas mas relevantes, destacando laimportancia
de estar informados como consumidoresy el derecho de exigir informacién claray precisa.

DESARROLLO

Eldocente presenta unafichainformativa(anexo adjunto)sobre las formas de publicidad y ofertas engafosas:

« Productos “milagrosos” que prometen resultados rapidos e irreales

« Ofertas“limitadas” que presionan al consumidor a comprar de inmediato

« Publicidad que utiliza lenguaje ambiguo o que oculta informacién importante

« Publicidad que se enfoca en las emociones del consumidor en lugar de los hechos

« Publicidad que utiliza testimonios falsos o0 que no estan respaldados por evidenciay otros.

Los estudiantes leen el texto comprenden definiciones conceptuales y aspectos claves sobre las formas de
publicidad y ofertas enganosas.

Se lesindica a los estudiantes que utilizaran los conceptos claves y en pares propondran ejemplos de
publicidad y ofertas enganosas.

Sistematizacion del conocimiento:

En grupos de trabajo elegidos mediante una dinamica, analizan un caso de forma de publicidad y oferta
enganosa para generar discusion y debate, mediante la exposicion de sus opiniones generen diferentes
interpretaciones que lleven a consensuar y analizar como se presenta la publicidad engafosa.

Nota de la especialista: Puede complementarse el conocimiento adquirido por las y los estudiantes,
indicandoles que luego de analizar un caso de publicidad y oferta enganosa, es momento de crear
una publicidad de oferta enganosa para las y los jovenes de su edad y, como salon, debatir sobre:

« La credibilidad de la publicidad de oferta enganosa

« Los aspectos emocionales que moviliza dicha publicidad de oferta enganosa para hacerle caso.

« Qué hacer ante la tentacion de gastos que generaran consecuencias econéomicas a futuro.

« ;Qué valores se deben fortalecer en nuestras familias para que, como jovenes, podamos tomar las
mejores decisiones econdémicas?

Cadagrupo expone uncaso de publicidady ofertas enganosasal plenario del aula, explicando su punto de vista.

Debate y reflexion:

Se abre un espacio de debate en el que los estudiantes pueden hacer preguntas o comentarios sobre los
casos expuestos y soluciones propuestas por sus compaferos.

El docente orienta la discusién hacia la importancia de reflexionar, informarse y comparar bien para no
comprar un producto de manera apresurada.
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3. EJECUCION DE LA SESION

INICIO

Fotografias del INICIO de la sesion
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Reflexion

Los estudiantes analizan diversas situaciones de publicidad, utilizando los saberes construidos en la sesion
anterior reflexionan y evallan cada situacion, sefalando en cuales consideran que puedan darse una
publicidad enganosa.

Se recoge y sistematizan las opiniones de los estudiantes de manera oral y posteriormente lo escriben en
la pizarra, plantedndose la necesidad de fundamentar sus opiniones y que esa oportunidad de mejorar sus
opiniones se dara en el desarrollo de la sesion.

Los estudiantes se muestran muy predispuestosy motivados en la sesion, senalan que “ese temalesinteresa,
por que lo viven constantemente”, la predisposicion y motivacion aporta para una participacion activa de los
estudiantes.

DESARROLLO

Fotografias del INICIO de la sesion
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Reflexion

Logré que los estudiantes analizan los casos desde los saberes y conocimientos construidos en las sesiones
anteriores.

Luego sistematizaron el material de lectura preparado para el tema, se realiz6 una actividad individual y
posteriormente grupal.

Un aspecto importante ha sido que los estudiantes en grupos prepararon y propusieron ejemplos reales
desde su experienciay vida cotidiana, este momento fue importante porque utilizaron la teoria en la reflexion
practicay lo mas importante fue la parte de reflexion y socializacion de sus ejemplos.

Los estudiantes participaron de manera activa y fundamentada en la discusién y debate, mediante la
exposicion de sus opiniones generando diferentes interpretaciones que permitié ampliar su analisis y llevar a
consensuary analizar la publicidad enganosa en diferentes contextos.

CIERRE

Fotografias del CIERRE de la sesion
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Reflexion

El cierre de la sesion permitid la apertura de un espacio de debate en el que los estudiantes realizaron
preguntas y comentarios sobre los casos expuestos y soluciones propuestas por sus companeros, la
interaccion y debate permitio generar aprendizajes individuales y colectivos.

El docente orientd la discusién hacia la importancia de reflexionar, informarse y comparar bien para no
comprar un producto de manera apresurada, el mismo que se reforzo con la participacion de los estudiantes,
quienes se mostraron motivados y activos en todo el desarrollo de la sesion.




