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2. EJECUCION DE LA SESION

INICIO

Inicio (30 min)

ACTIVIDAD 1:

Explicacion sobre la Investigacion de Mercado

« Descripcion Detallada:

« Contextualizacion: Eldocenteinicialasesionconectandoconlosinteresesyhabilidadesdelosestudiantes,
preguntando sobre su conocimiento previo acerca de los emprendimientos artisticos. Se puede haceruna
breve encuesta rapida en el chat para medir el nivel de conocimiento de los alumnos.

N Nota de la especialista: Si el trabajo es en la sala de computo, se puede trabajar desde el
E’ MENTIMENTER “usa una plabara”y alli pueden identificar hasta tres tipos de emprendiemitnos
artisticos que conocen las y los estudiantes mediante lluvia de palabras y el empreondiento artistico
que mas se reppite (mas conocido por las y los estuaintes) sera la palabra mas grande, esto puede
servir de apertura para dialogar sobre el emprendiento artidtico que mas se concone y porque hay
otros que no conocemos. Para dar apertura a laimportancia de conocer sobre la investigacion de
mercado.

Presentacion de Contenido:

« Seutilizaunapresentacion de diapositivas que define qué eslainvestigacion de mercadoy suimportancia.
Se explican conceptos clave como demanda, oferta, competenciay tendencias del consumidor.

« Seincorporanejemplos de casos exitosos de emprendedores artisticos, como artistas que han convertido
sus creaciones en negocios rentables. Estos ejemplos pueden incluir testimonios de artistas locales
o internacionales que hayan triunfado en el mercado, asi como estadisticas sobre el crecimiento de la
industria artistica.

- Sefomentan preguntas durante la presentacién paramantener la atencion de los estudiantesy permitirles
reflexionar sobre el contenido.

Interaccion: Alfinaldelaexplicacion, seabre elespacio parapreguntas. Eldocente puede utilizar herramientas
de Zoom, como encuestas rapidas o el chat, para evaluar la comprensiény el interés de los estudiantes.




Fotografias del INICIO de la SESION
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Reflexion

« Logros: Los estudiantes participaron activamente en la introduccion, mostrando interés y formulando
preguntas relevantes.

« Oportunidades de Mejora: Algunos estudiantes fueron timidos al compartir sus opiniones. Se podria
utilizar dinamicas para promover la participacion de todos.

DESARROLLO

Desarrollo (60 min)
Investigacion sobre Precios y Competidores

Descripcion Detallada:

ACTIVIDAD 2:

- Division de Grupos: Los estudiantes se dividen en grupos pequenosy se envian a salas de espera de Zoom.
Se proporciona a cada grupo una hoja de trabajo con instrucciones claras sobre lo que deben investigar.

8\ Notas de la especialista: Durante el momento de dar las inidcaciones del trabajo es importante
E’ que se le spupeda brindar roles y responasbilidades que tendra cada integrante del equipo y asi
aseguranos de que todos estan comprendiendo y asimilando los conocimientos claves de manera
correcta.

ACTIVIDAD 3:
+ Investigacion Guiada:
- Cada grupo debe buscar informacion sobre precios de mascaras similares en el mercado local,
utilizando internet, redes sociales y plataformas de ventas (por ejemplo, Etsy, Instagram).
- Deben identificar al menos tres competidores directos, anotando caracteristicas de sus productos,
preciosy como se promocionan.
- Se anima a los estudiantes a usar herramientas como Google Docs para colaborar en tiempo real,
permitiendo que cada miembro del grupo aporte a la investigacion.
- Eldocente se mueve entre las salas para ofrecer apoyo, responder preguntasy guiar la discusion.
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ACTIVIDAD 4:

Analisis de Tendencias:

Fotografias del DESARROLLO de la SESION

Cada grupo también debe reflexionar sobre las tendencias de compra, preguntandose: ;Qué estilos son
populares? ;Qué materiales utilizan los competidores? ; Cémo se comunican con su audiencia?

Se sugiere que cada grupo prepare un breve resumen de sus hallazgos para compartir en la siguiente fase
de la sesion.
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Reflexion

Cierre (30 min)

Presentacion de Hallazgos y Discusion (presentacion del informe)
Descripcion Detallada:

ACTIVIDAD 5:

ACTIVIDAD 6:

Discusion General: Después de cada presentacion, se abre un espacio para preguntas y comentarios.
El docente facilita la discusion, alentando a los estudiantes a hacer preguntas sobre los hallazgos de sus
companerosy a aportar sus propias reflexiones.

Evaluacion de Viabilidad: Finalmente, se invita a todos a debatir sobre la viabilidad del proyecto de
emprendimiento artistico basado en lainformacion presentada. Se pueden utilizar herramientas interactivas
como encuestas en Zoom para recoger opiniones sobre la viabilidad de los proyectos.

Logros: Los grupos lograronidentificar competidoresy recopilar datos relevantes. La colaboracion en las
salas de espera fue efectiva.

Oportunidades de Mejora: Se observo que algunos grupos no profundizaron en el analisis de precios. Se
podria proporcionar una guia mas estructurada para facilitar la investigacion.

Presentaciones de Grupos: Cada grupo regresa al grupo principal y se turna para presentar sus hallazgos.
Se puede asignar un tiempo limite para cada presentacion (por ejemplo, 5 minutos).

Estructura de la Presentacion: Se sugiere que cada grupo cubra:

1. ¢Qué encontraron sobre los precios y competidores?

2. ;Qué tendenciasidentificaron?

3. ¢Cual es su opinion sobre la viabilidad del emprendimiento basado en su investigacion?
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Fotografias del DESARROLLO de la SESION

Notas de la especialista: Como van a presentar sus informes, este tiempo se puede usar para que:
Mediante la encuesta zoom, todos los integrates del sal6n voten si el plan es viable o no.

2. Encaso de que no consideren que sea viable, deben brindar rtroalimentacion de mejora a dicho9
informe, esto pude ser por el chat del zoom.

Esto con el fin de que cada equipo siga puoliendo sus informes y sean cocontruidos con sus demas
companeros.
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Reflexion
« Logros: Las presentaciones fueron claras y bien argumentadas. Los estudiantes mostraron confianza al
presentar.

- Oportunidades de Mejora: Algunos grupos presentaron informacion sin fundamentar adecuadamente sus

decisiones. Se podria trabajar en la formulacion de argumentos mas sélidos en futuras sesiones.

preguntas.

Criterios Excelente (4) Bueno (3) Regular (2) Deficiente (1)

Participacion activay | Buena participacién, | Participacion No participo en las
Participacion constructivaentodas |aunque conalgunas | m'nima, nosenoté | actividades.

las actividades. reservas. el compromiso.

Antlisis profundoy Antlisis adecuado, Investigacion No se realizo
Investigacion relevante del mercado. | conalgunos puntos superficial y falta de | investigacion.

relevantes. enfoque.
Muy claray Clara, se responde Confusa, se Presentacién
.. convincente, se alamayorade las responden algunas | inadecuada o no se

Presentacion )

responde a todas las preguntas. preguntas. presento.

Trabajo en
Equipo

Excelente
colaboraciony

participacién de todos.

Buena colaboracion,
la mayor‘a participé.

Colaboracion
limitada,
pocos participaron.

No hubo
colaboracién,
trabajo individual.

MATERIALES

PPT, Computadora con acceso a video, Acceso a Internet (para la investigacion), Recursos impresos (articulos,

libros)
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